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 دراسة على القائم بالاتصال  

اه /د ((سه صالح إب
مة  -:مق

قة  ضى وانفلات غ م ة م حالة ف ة الأخ عانى الإعلام ال فى الف
ه عى وتعارض للق ال اغ ت ل ف ةفى  الح ال  .ة مع ال

ائى  ة وخاصة فى الإعلام الف ال ارسات ال ل على ال ال ع  وه ما ي
ه  اء ج ارس فى أخ ع الإعلام ال ا ت فى وق ونى، م والال

ة اع الأخلاق ق للق ة وتف ارسات غ مه ر م . وم ه ا ال ا زاد م إح م
ل الإعلا د رادع ي الع ات وج ل ت ه فى  ارس د أس وأسال م مى و
اتها س ولة وم اجه ال ة ت ي  .ع

الة والأمانة، وق  ل الع ة فى ق عامة م ه ات ال م الأخلاق ي مفه
ح  اد، وت ة وال ع ض قة وال أ وال ل ب ال وال ل الف ة م ه ال خاصة 

فا  ادر، وال ة ال فا على س أ وال ر فى ال ه ة، وح ال ص على ال
ع ة ال  .ح

راسة لة ال  -:م
اول  اص فى ت ى وال س سائل الإعلام ال ال ة ل ارسات الإعلام ت ال
ل دور  ائى ح ال الإعلام الف ل وخاصة فى م أ حالة م ال ا ال ا ق

عى وال ض ع ال ا ال ى ي  ه ن أداء مه ل اعى الإعلام وم ناز و
قها ة و  .الق الأخلاق

تفعة م ولأ عانى م ن م ع  ا فى م ئى ه الأك تأث ًن الإعلام ال
ة و ارةالأم امج ال ل ال أصلة، ت ة م اه راسات،له عادات م ي م ال  ،ً وفقا لع

أث رتها على ال ر إضافة لق ه اع ع م ال مات لق عل ر الأول لل  فى ال
ل  ر ت ه ة ل ال اق ة وم ع ع  ها ي م أ العام وخاصة أن أغل مق نال

                                  

)( ق الإعلام ال اع  اذ م ة  أس ع ة ال ة ال ة-ل  . جامعة القاه
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ح ال الإعلامىلل ة فى ال م ور تق. ة ال ا ف ال ا لأداء ـول ا عل ً تق ً
ائى ارة،الإعلام الف امج ال أ الع، خاصة ال ى لل اره م رئ اع  .امـن 

لة ا ر م ل ا ت راسة فى وم ه ف على تق الإعلام ل ع اولة لل م
ل الإعلامى  ة فى أدائه للع ث امل ال وره وللع ه ل ارسة وتق هأنف ة م

ة و ات ال ائ ارسة زملائه فى الف ب م ض أسل ك ش فى ع امج ال
أ  ا ال ا ى تق امل ال غ والع هوتأث ال راته ال ه وت ة ع على ق

ه ة عل ث امل ال م بها والع ق ى   .نوأدواره ال

راسة ة ال  -:أه
ق -١ ة، ااف ل ة ال ه ارسة ال اع ال ة ق ات الأخ ة فى ال ارسة الإعلام د ال

ارسة، فى  ات ال اب أخلاق ال والإثارة على ح ده الاب ح الإعلام  وأص
ة الح ش ق م ار سعى الإعلام ل ة إ غ خارج ة ل  أو ن

ة  اع ة الاج ل ام ن ال لفة، دو أ ال ة م ع اد لنوم اه أف لإعلام ت
ه اب دول عه وث  .م

ة مع  -٢ ال راسة ال ام ال افقة علىت اء على ال ن قان ل الإعلام للق
هاكات للق وال ي م الان ز ع اه الانفلات الإعلامى وال أف اد م

از ة للإعلام ال ة ع . نالأخلاق ة ال ائ ات الف ي م الق ج ع وخ
او م  ت ال اي ة، وت ارسات سل ة ل ها الإعلام دورها الأساسى ورسال

ها ارة على شاش امج ال مه ال  .نال ال تق
ة وخ -٣ ــــأه ارة فى الفــ امج ال ه ال م  ور ال تق ات الرة ال ـــــائ ة، ـــ

ى أص علـوال ل على ال ى لل ئ ر ال اع ــ ال ــــمات ل ق  ــ
ه ــم ال ــ ــ عــر ومـ ا جعلهـف على قـرًا لل ، م ا ال والعال ـــا أشـــا ه ــ

ة ال ــال ــرة لعـ ضـاث الــض الأحـ ة ال اق ــارة وم عات ــ
 .وحةـــال

ة  -٤ ع الأن ة ل لة أساس س ة  ائ ارة الف امج ال ل دور ال ل ح اي ال ت
ج  ءا م ن ا ج ا امج للق ة ال اق ح م ها وأص ع ع نف ة لل اس ًال
أ العام  ل ال ل أساسى فى ت ارها مع اع ا  اساته أ اسى وانع اقع ال ًال

ا ا اول الق ح ت ه وأص أث ف ث وال قل ما  امج ل ه ال ا له ت ة م لاف ً ال
ا  أن  ع دورا مه أ العام وه ما  ة لل م فة ي ع والعال  ًفى ال ً

ة ائ ارة الف امج ال ه ال م   .تق
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راسة اف ال  :أه
عاي  -١ ال ة  ات ال ائ ارة فى الف امج ال ام ال ف على م ال ع ال

ه اع ال ها، والق اق على شاش ى ت أ ال ا ال ا ة ق عال ها ل ة فى تق
ة  ه ات ال ة لأخلاق ئ اد ال ار ال ع (فى إ ة وال ع ض قة وال ل ال م

از  ...)نوال
ض لها الإعلامى فى  -٢ ع ى ي غ ال عة ال اء فى  ف على رأ ال ع ال

ضها، وم ه فى ع ة عل ث امل ال ة والع اول ق ل ت ل امه ب ة ال ان  إم
ل الإعلامىل ة للع ة والأخلاق ه عاي ال  .ل

عامل مع  -٣ اتها فى ال اب اتها و ض سل ة وع ائ ارة الف امج ال تق ال
ارس  ها م وجهة ن ال م ف ى تق ة ال ه اوزات ال أ وتف ال ا ال ا ق

ه  .أنف
حة م ا-٤ ة مق ل ق ة م ض رؤ ازنة  ع ة م ق معال اء والإعلام ل ل

عات  ض ا وال ا ة للق ات ال ائ ارة فى الف امج ال ة لل ومه
قاش وحة لل  . ال

قة ا راسات ال  :ال
ا ر أساس ه قة ل ا راسات ال ة ال اح  :ق ال

أ: ًأولا ا ال ا ات وق ائ ارة فى الف امج ال  ال

ا امل : ًثان هع اال ا ة الق اق ة فى م عاي الأخلاق ة وال  ة الإعلام

أ: ًأولا ا ال ا ات وق ائ ة فى الف ار امج ال  :ال
فى  دراسة -١ ان) ٢٠١٦(س ص مى : ع ق ى ل ه تق معاي الأداء ال

اصة ة ال ة ال ائ ات الف ة فى الق ار امج ال  )١(:ال
فة م رض ع راسة ل امج وم ق ال ه ال مى ه ر ع أداء مق ه ا ال

ة ان ة وم ل ل ة وذل م خلال دراسة ت اع ة الاج ل ق ال امه   .ال

ها ائج م ة ن صل لع  :ت
ام  ل الاح ف م ار ب ال ات لل د أخلاق ة وج ل ل راسة ال ت ال ه ا

اء م زم دة وع ع ض وجهات ن م ادل للآراء وع ضها ال اس لع ى م
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ض حوا ع فى ع ر غ لائقة وال ام ص م اس فة وع ع ر فى ال ه ام ح ال
م فى  اة ال نامج ال ح وجاء ب د وال ة ل ال ع عات وال ض ا وال ا الق
ة  ا العاص نامج ه ال، و الات ة للقائ  ه عاي ال ال م  ى تل امج ال مة ال مق

امج ات فى الأداءعلى رأس ال ل سل ى س  . ال
هار ع ات وخاصة سى بى سى وال تفعة للق ة م اه ر ع ن م ه  ال

ة هى  اع ة الاج ل اد ال اما  ات ال وا أن أك الق اة فى ح أك ًوال
ة م  .ال

ل ب  ق ال والف ل ال ارة ل امج ال مى ال ق ة ل ه ات ال وجاء ال
ة ا ه آداب ال ام الإعلامى  حات لإل ا مق م ة وق ع ض ق وال أ وال وال ل

الفة ات ال ات ض الق ار عق ا وص ن ها قان الف ه فى حالة م ت  .ًومعاق ووج
ث  ة ورضا ال ل اد ال ات  ام الق ة ب درجة ال ا راسة علاقة ارت ال

 .ع أدائها

ا -٢ ان) ٢٠١٥(ى  دراسة دي امج : ع ى ل ه لاب الإعلام للأداء ال تق 
ة اع ة الاج ل ة ال ار ن ة فى إ ن ف ل ك ش ال  )٢(:ال

ك ش  امج ال ى ت ب عاي ال لاب لل ص تق ال راسة ل سع ال
ض ة لها فى م اع أكاد ف وضع ق ة به ل ة ال ادا ل ة اس ن ف ل ع ًال

ات لها اب ات والإ ل فة ال ام . ال ومع اس ق  ة  م خلال دراسة م
ان على  ك ش٣٠٠اس امج ال ة م ب ل م ع ل دة وت  .ن مف

ع  ات ال ارة لق وأخلاق امج ال اعاة ال لاب  ام ال ائج اه ت ال ه ا
ها  ق ى ل د رئ ى (ك ز ن اعاة%) ٦٣نب ر وم ه ائ ال امج ل  ال

ى ( ز ن امج ه %) ٥٤نب ه ال ة ه اه م م اب ع ث أن أه أس نوأك ال
اه  ورها الإعلامى ت ع ول ات ال اعاتها أخلاق م م ى (لع ز ن  %).٥٧,٦نب

ح هاش -٣ اب ع ال ان) ٢٠١٣( دراسة ر ة : ع ار امج ال دور ال
ا مة  ق ة ال ن ف ل ر ال ه اهات ال ل ات اصة فى ت ة وال م ات ال لق

ة اس ة ال ار  )٣(:ن ال
مة فى  ق ك ش ال ارة ال امج ال ة ال اه راسة العلاقة ب م اول ال ت
رات  اهاته ن ال ث وات اهات ال اصة ومعارف وات ة وال م ات ال الق

، وتأ اي رة ي ع ث ة فى م  اس ة ال ار ة ن ال ل اه ال ا اتها على ن ث
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امها  ر وق ه ة م ال ح على ع هج ال ام م اس ة  اس دة م ٣٥٠ال  مف
ة ة القاه اف  .م

ارة  اصة والإخ ات ال ائ ارة فى الف امج ال راسة أن ال ائج ال ت ن ه أ
ا ر ال ل ه مات لل عل ادر ال مة م ة جاءت فى مق عة الأوضاع الع

ة ل  اس ة ال ار اهات ال ابى ن ات د تغ إ ، ووج اي رة ي ع ث ة  اس ال
ل ق ث فى ال  .ال

ة -٤ ى محمد ب ان) ٢٠١٣( دراسة أن ة فى : ع ن ف ل ة ال ار امج ال دور ال
ر ال ه ة لل اس ة ال ار  )٤(:دع ال

اخ  راسة تأث م اول ال ارة مالت امج ال ام ال  ل خلاة فى م
ة ة ال ائ ة والف ة الأرض ن ف ل ات ال هج . دراسة على الق م ال اس

ة م  ة على ع ان نام ودراسة م ة على ب ل ل ى ب دراسة ت  ٤٢٠ال
ر ه ث م ال  .م

راسة ائج ال ت ن ه و دالة ب م ا: أ د ف م وج نع ل ق نام م ل
راسة و امههال از فى اه د ت ة، ووج ي ة ج اء وصف ة م ض نى العاش ع ا 

ع فى  ها على ال امج وت ر فى ال ه ة ال ار عف م ا، وأشارت ل ا الق
ف ات ال  .ت

ت  امج ووج ه ال فة له ة وضع س ض م راسة ن تع ة ال ت ع ه أ
ات ا ة ب م ا ة علاقة ارت اس ة ال ار ارة وم ال امج ال ض لل ع ل

امج  ض لل ع ة لل ال ة  ا د علاقة ارت م وج ة، وع ات الأرض ة للق ال
اصة ات ال ائ ارة فى الف  .ال

ي -٥ ان) ٢٠١٣( دراسة تام محمد صلاح ال ة : ع ار امج ال ة ال معال
ا ال ا ة للق ة ال ائ ات الف ع الق ة ما  اي٢٥اس  )٥(: ي

ة  ل هار ال امج لإ ه ال م فى ه ى ق ة ال عال عة ال راسة  اول ال ت
اول الق ة لها فى ت اع ا الـالاج ات ـا ارة على ق امج ح ل أرع ب ة وش اس

اة وم  اسCBC، ٢٥ال  . وال
ت ه فا ا اسى وال قاش ال ائج أنها أص م لل ة مع ال ار عل وال

عارضة ض وجهات ن م وحة، وع ا ال ا أ فى الق اء ال لقى لإب وفى . ال
ه ع ار فى  قابل فإن ال ضـال ى لها ـا غ م ع ا  ة م ان  ع فى أح
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ع ض ة وغ م اءات ح ة ولها إن أنها م صف  ل عام ـال ت  ة، واع
ا ة ال ة لل ي ةأدوات ج ار ع على ال ة وال  .س

اه -٦ ار محمد إب ان) ٢٠١٢(ق دراسة  ات : ع الق ة  ار امج ال دور ال
ا الإصلاح  ا ر ال ن ق ه اهات ال ل ات ة فى ت ائ الف

اسى  )٦(:ال
ارة فى  امج ال فة دور ال ع ر ل ه اهات ال ل آراء وات ل راسة ب قام ال

ا الإصلاح ا ل ق ة ش ح على ع هج ال ام م اس اسى  ثا٥١٠ ال . ً م
ا الإصلاح  ا ر لق ه عة ال ا د علاقة دالة ب م م وج ه ع ها ل ائ وجاءت ن
د علاقة دالة  م وج اث، وع الأح اسى  ه ال امج و وع اسى فى ال ال

امج وت ه ال ته له اه اء م ر أث ه ا ب ت ال ائ اهاته ن ًإح أث ات
ة اس ا ال ا  .الق

ان) ٢٠١١( دراسة م أح ال -٧ ات : ع ائ أ فى الف امج ال دور ب
امعات فى  لاب ال ة ل  اس ة ال ار ع ال ة فى ت ة الع ار الإخ

 )٧(:ال
أ فى  امج ال ى ل اب ال ض ال عة العلاقة ب تع راسة  اول ال ت

ةالق اس ة ال ار ض على ال ع ا ال ارة وم تأث ه  .ات الإخ
مة فى  ق امج ال ة م ال ة لع ل ل ح م خلال دراسة ت هج ال م م اس

امعى فى ال اب ال ق على ال ة  ان ة ودراسة م اة الع ة وق اة ال  .ق

ها ائج م راسة ل صل ال  :ت
اب ز أ م أس امج ال ة تع ب اس اهات ال ة وت الات اس فة ال ع ادة ال

ة اس ة ال ار اته ن ال غ مه فى سل اب وم  .لل
أ  امج ال امعى ل اب ال ض ال لات تع ة دالة ب مع ا ت علاقة ارت ووج
قة فى  اسي وم ال ه ال ار ات م ة وم ارة الع ات الإخ ائ فى الف

مة  .ال

اس سع -٨ ان) ٢٠١٠( دراسة  ة : ع ار اة م الإخ ق أ  امج ال دور ب
ر الفى ت ه ا العامة ل ال ا فة ع الق ع  )٨(: ال

اة  أ فى الق امج ال ر على ب ه اد ال ف على م اع ع راسة ال ف ال ه اس
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ا العامة وذل م خلال دراسة م ا الق يه  فة ل ع امها ل ال ة ق ة على ع
ر٤٠٠ ه دة م ال  . مف

د  فة ع ي على مع اه ت ال اة ساع أ فى الق امج ال ائج أن ب ت ال ه أ
از ا ال ن ة وانفل ة الفل ة والق ة العال ال ها الأزمة ال ا م ا  .م الق

ل -٩ ان) ٢٠١٠( دراسة ح خل ا: ع ق ة وال ا ا ال ا ة ق ة فى معال
اهق لها إدراك ال ها  ة وعلاق ائ ات الف الق ة  ار امج ال  )٩(:ال

اهق  ة ل ال ا ق ة وال ا ل ال ف فى ت ل راسة دور ال اول ال نت
ل  ة ش ة على ع ة م ٤٠٠م خلال دراسة م ل م لع ل اه وت ن م

ا ائج أن ال ت ال ارة، وأك امج ال امج ال ه ال ة له اه فى ال ى و س هق م
ة اه ى ال ف ة م م ا ق ة وال ا عاد ال م وأ فه  .ًأك إدراكا ل

وت -١٠ ال ث ان) ٢٠٠٨( دراسة وفاء ع ال ة فى : ع ار امج ال دور ال
يلات  ع ر ن ال ه اهات ال ل ات ف ال فى ت ل نال

ة ر س  )١٠(:ال

ف ق ل ارة فى ال امج ال عة العلاقة ب ال فة  ع راسة ل ن ال
ا  ر ف ه رة، ودرجة ثقة ال س يلات ال ع ر ن ال ه اهات ال ال وات
ر بلغ  ه ة م ال ق على ع ة  امج م خلال دراسة م ه ال مه ه تق

ات٤٢٠ اف ثا فى ثلاث م  .ً م
د علا ها وج ائ ت ن ه امج وأ ائ فى ال اه ال ا دالة ب إدراك الات قة ارت

ها  ر ن ه اه ال رة وات س يلات ال ع اصة لل ة ال ات ال ائ ارة فى الف ال
ة م ة ال س ات ال ة للق ال ه علاقة دالة   .فى ح ل ت

ى -١١ ة ال ان) ٢٠٠٨( دراسة ع ا: ع ا ي ة  ل ة وال ود ال ها ح
ال الات  )١١(:القائ 

ة  ة الإعلام ة وم ال ة والأخلاق اع ة الاج ل عاد ال اول أ ى ت وال
ها ائج م صل ل ة، وت اة ال ق  :ل الإعلام 

ة  ل اعاة ال ل دو م ة لا  ة الإعلام ارسة ال ث أن م نتأك ال
ة ه ة لل ة والأخلاق اع  .الاج
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سف  د-١٢ هام سامى ي ان) ٢٠٠٨(راسة ر ة فى : ع ار امج ال دور ال
ة  ع ا ال ا ات الق ت أول اصة فى ت ة وال م ة ال ائ ات الف الق

ر ال ه  )١٢(:ل ال
ها  ارة ومقارن امج ال ها ال اق ى ت ة ال ع ا ال ا ي الق راسة ت اول ال ت

ر للق ه ا ال ا ة ق عأج ا ال نام فى  .ةا ة ل ل ل م خلال دراسة ت
ة  ة ال ائ اة در ) ال ب(الف اء(وق ة م ة شه) ًالعاش ودراسة  .ل

امها  ة ق ة ع ة على ع ان ر٤٢٠م ه دة م ال  . مف

ها ائج م ة ن راسة ع ت ال ه  :أ
ة  م ات ال امج فى الق علاه ال ت على لات ال مات واع  وال

ل ف م ال ال ة، واه  ض الق ل فى ع اه  .ذ ال وال
اب دو  ض الأس ت على ع أ العام ور اسة وال لات ال اصة  اة ال نالق

اء وال ف م ال ال ل واه  ل  .قال ل

د -١٣ ا أح م ان) ٢٠٠٧( دراسة ران امج م : ع اب على ب اد ال اع
ع ال لات ال فة م أ فى مع  )١٣(:ال

ع  لات ال اب  أ ودورها فى تع ال امج ال راسة ب اول ال ت
ل  اب ش ة م ال ثا٢٠٠ق على ع  .ً م

ى  ادر ال مة ال أ فى مق امج ال ارة و امج ال ها أن ال ائج م صل ل ت
ت ع عل عه ووج لات م مات ع م عل ل على ال اب فى ال ها ال

ة  ان ج ة وال ف ع ات ال أث امج وال ه ال اد على ه ة دالة ب الاع ا علاقة ارت
اد ا الاع ة له ل  .وال

ى -١٤ ان) ٢٠٠٦( دراسة أمانى ال ات : ع ة فى الق اس امج ال دور ال
ة فى ت ل ة ال اث ال اه الأح ة ت أ العام ل ال ل ال

ة ار  )١٤(:ال
ة  اس امج ال ة على ال اد ال ف على م اع ع راسة ال ف ال ه اس

ل آرائه ع  .ل امج لأنها ت ه ال ة به اب ال راسة إع ائج ال ت ن ه أ
ع الآراء  ض ج ما لا تع يه ع ها ل اق ة، فى ح تقل م اق فى ال وت

ة  .آراء الأغل
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از -١٥ لان ع ال ان) ٢٠٠٤(ق دراسة ج امج : ع ا فى ب ا ة الق أسال تغ
ة ائ ات الف اء فى الق اعة على اله أ ال  )١٥(:ال

راسة  ف ال ه أ رص اس امج ال اول ب ى ت ا ال ا مة Talk Showالق ق  ال
اتها ة وتأث ة الع ائ ات الف اة م .فى الق امج ق ة م ب ة لع ل ل  خلال دراسة ت

اة  ى وق اة أب  ار وق ل للأخ اة LBCال ةMBC وق  . وال

راسة ائج ال ت ن ه  :أ
ات  ائ ى اه الف ا ال ا مة الق ة جاءت فى مق اس ا ال ا أن الق

ة اع ا الاج ا ها الق ها يل  .عال
مة فى ال ة ال لف الأ ال لاف ن اخ اخ ا  ا ارة للق ة الإخ غ

اصة ة وال م ات ما ب ال ة للق ل  .ال

ان) ٢٠٠٣( دراسة عادل ع الغفار -١٦ ة : ع اع ة الاج ل عاد ال أ
اصة ة ال ة ال ائ ات الف أ : للق امج ال ة على ب ق دراسة ت

اة در  ق مة  ق  )١٦(:٢ال
راسة اه ائج ال ت ن ه ع مقابل أ ة ن ال ة الأخلاق ل ال ف  ام م

ولة اد وال ة ن الأف ة الأخلاق ل عاد ال أ ام   .ضعف الاه

ف جلال -١٧ ان) ٢٠٠٥( دراسة أش ة وسائل الإعلام : ع العلاقة ب مل
اصة ة وال م ة ال ات ال ة فى الق عة وم ال دراسة : و

امج ال  )١٧(:أمقارنة ل
راسة على  ها٤٠٠ق ال ائج م ة ن صل ع ر العام وت ه دة م ال  : مف

عات  ض اول م أ م خلال ت امج ال ة ب ة فى خ اصة ال ات ال ت الق أث
ضه  ها وزاد تع ر عل ه اد ال اجى م وم ث إزداد اع ب إخ أسل ة  ج

ابى ن اهه الإ ها وات ام دت ح. هال عات أف ض ة م اق ة ل احة ح  م
اب  ر لها واك ه ة ال اه لات م ا أد لارتفاع مع ارة م امج ال لفة فى ال م

ارة ا ال ا ة ن الق اه اهات ال ل الآراء والات ها ث ت مات م  .معل

امى -١٨ ح ال ان) ٢٠٠٥( دراسة ع ال ات : ع ائ أ فى الف امج ال ب
 )١٨(:ةالع

ل  ة ش ة لع ل ل ة٤٤وهى دراسة ت نامج م ال  . حلقة م ب



 

 ٣١٤

ها ائج م ة ن ع ج  وحة : خ عات ال ض ارع الإصلاح هأن أه ال ى م
اعات والاتفاقات ال ولة ذات ال ل ال ق اث وم ة والأح ة الع ارات الق ة وق ول

ص ال ل م ال ل م أسال ت ة واس ات، وأك  الع ة وال قي
ونى ر ع الهاتف وال الال ه ة ال ار  .م

ر -١٩ ا أوس ار ان) ٢٠٠٦ (Barbra Osbornن دراسة  قابلات : ع ال
ات ا ة للان ار امج ال  )١٩(:وال

ل  ر ش ه امج على ٢٠٠م خلال دراسة على ال فة تأث ال ع دة ل  مف
ل لعآرائه ل ا وت امج ال ج خلال ة م ال ا ولار  ى أو نام ل ب رة ش

ع فى وجهات هش م ال ا اس ا عات والق ض ح ال ائج أن  ت ال  وأك
ة  اذب ى  ة، وانها ت جهة ن مع عى غ ال ل ض ض ال ال والع

اجه ا لاح ار ن اذه للق ل عامل مه فى ات رها وت ه مات ًل ج عل  لل
ة و اس اتال ا ة الان  .خاصة فى ف

و -٢٠ ان) ٢٠٠٣ (Alan Rubin et alن دراسة الان رو وآخ ام : ع اه
ة ار امج ال عة ال ا ي ل اه  )٢٠(:ال

ارة  امج ال اه ال ر العام م م ه ة م ال راسة على ع ق ال
ا ود امج أو ل ب ص/ افة وش ل وت ى ف ار ال ا الأف ل ي تق اه ائج أن ال ل ال

ل قاش ح ءوا ال ارة و امج ال ة وغ هح فى ال ي عات ال ض ا وخاصة ال
قة  .ال

ا ا: ًثان ا ة الق اق ة فى م عاي الأخلاق ة وال ة الإعلام ه  :عامل ال
 Rocci Luppcin and Arthur So دراسة روسى ل وآرث س -٢١

ان) ٢٠١٦( اق : ع ار للإعلام فى س ام ال ة للاس ة أخلاق ن
ة م ة وال ه امل ال  )٢١(:الع

ام  ة للاس ات الأخلاق اف ال ة لاس امل ة ت ض ل راسة ع اول ال ت
ل  ل ار للإعلام وقام ب ام م ٣٦ال عة خلال الأع ى ٢٠١٠ مقالة م  وح

ال٢٠١٥ ا ال  .ة فى أم
ل  دة ح ع ة م اع ة والاج ا الأخلاق ا ة الق اق ائج العامة أن م ت ال وج
ض  ة، والأمانة فى ع احة م ال احة ال ة وال ص ل ال عات م ض م

مات عل  .ال



 

 ٣١٥

ان  ل ق ة فى الإعلام ت ل ار ال ام ال اض الاس ت أن أغ ه ا أ ك
ام، واسه ال ات الاس علخاصة لأخلاق الة ال ة ل ادنا ب مات راسة فى إم

مة عل ار لل ام ال ق م سلامة الاس ال علقة   .العامة ال

ى  -٢٢ ل الإعلامى ال ان) ٢٠١٥(دراسة ال ات فى وسائل ا: ع لأخلاق
ةالإعلام الع فاءة : ق ة ادراسة تق ال هولأخلاق ة ال ات ال ة لل

ا ة الق اق ةفى م ائ  )٢٢ (:ا ال
ة  ات  انى م ل ال على أشه ث ل ام ت اس ق  راسة  نال
عة م  ا ة م أك ن ى  ى ت ة بها وال ه ك ش ال ارة وال امج ال لل

ر ه  .ال
امج  لة إلا أن أك م ثل ال ات رغ أنها مع اق ائج أن ال ت ال ه وأ

ر غ ه اخلات م ال ح  ض وجهة ت ف فى ع ة وت  م ال اي  م
مات زائفة انا ت آراء ومعل ه، وأح ع ع ة فى ال نال وح ات . ً ع م ال وت

ازة ة وال ف  .العا
للة  قة وم مات غ دق ا معل م اء ق اس وال ف م ال ومع ال

د ل اخ م ال وا م ات وف اب ال ت أن أص ه ا أ الق ك ا  م أ ول يل ل
ة ه ة أو ال عاي الأخلاق  .وال

ة -٢٣ ة الع ت ال دراسة ال ة ال س ان) ٢٠١٤( وم وسائل : ع
ة ة والأخلاق ه عاي ال ئى وال  )٢٣ (:الإعلام ال

ة  ه اع ال الق ارة  امج ال ام ال ف على م ال ع راسة ال ف ال ه اس
ة الإعلا غ ة هىلل ن ف ات تل ة لأرع ق ل ل ة م خلال دراسة ت ل : م ال

ا ة م ار، ال ى بى سىشللأخ اة وال اة ال  .، م وق

ائج ما يلى ت ال ه  :ا
ض  ع ة لا ت ا أن الق ال از  ع وال ة وال ه خى ال ات ت نحاول الق

ة م اسة ت از ل أ الان اسى، فى ح ت أن ال ا لل ا ض لق دة إذا تع
لاف ا ال ءا م ه ة ج ي ارات ال ان ال ة وخاصة إذا  اس ات  .ًس ل الق وارت 

را ة ال د ع م وج ا لع ة ن اء مه اق ًسة أخ د(م ضه على فأخلاقى صارم ت) ك
ة و ه عاي ال ال ام  ها للال م ل وجمق ف ال  ع لل از ال ة هاً ما ي

عها ى ي اة ال اسة الق  .ن وس



 

 ٣١٦

ر - ان ت ات الأرع و ر فى الق ل م م الألفا غ اللائقة    اس
ه ع أنف امج وم ال ف ال  .م ض

ى - ائج ال ف وال م أخ وأه ال ة وال على الع اه اب ال ع خ   
ى ة ال ه اء ال راسة أنها م الأخ تها ال ه ها أ ام ات و  ارت فى الق

ارة  .ال

ة ع الله  -٢٤ ز ان) ٢٠١٣(دراسة ف رات الإعلام فى وسائل : "ع ت
ها ة ف ث امل ال ة والع ه ة لأدواره ال  )٢٤(:الإعلام الإمارات

ل  ث  ى ت ادر ال ل الإعلامى وال ة فى الع ث امل ال راسة الع دت ال ح
ل على  ، ل د م داخل وسائل الإعلام و الق : الأول: جانف

رو فى  ف على ال وال ل، ال ان فى الع ة، الأق ات ال ق ع نوال ن
اسة  ة ال ات الإعلام س ة، مال ال ات الإعلام س و ال ي ا، م ات العل ال

انا ث و ح،  قعات ال ارة، ت ارات ال ة، الاع ر، إتاحة ال ه ت ال
افة ات ال ، أخلاق ق د ال ار، ق ع الأخ ادر ل  .ال

ا ل م: ًثان عارف:م خارج وسائل الإعلام و  قاء وال  ، والعائلة، الأص
ة م  اف ر، ال ه ملاء فى وسائل الإعلام الأخ وردود فعل م ال وال

ل لل ص ان الإعلام، ح ال ة، ق ات الإعلام س ل ال ة ال قا مات، ال نعل
ال، العلاقات العامة، العلاقات  ، رجال الأع غ اعات ال ، ج اس م ال نال ن

ارة ادر الإخ  .مع ال

ان) ٢٠١٣( دراسة نهى الع -٢٥ امج : "ع ة فى ال ه اع ال ت الق
ة على ا رات الع ع ال ة ما  ة ف ة فى تغ ن ف ل ة ال ار ر ال ه ل

ال الات  )٢٥(":العام وعلى القائ  
ة م وجهة ن  ه ات ال أخلاق ارة  امج ال ام ال راسة م ال ت ال اخ

ة  ة على ع ان ر ع دراسة م ه ال ٤٢٠ال الات دة، وعلى القائ   ١٠٠ مف
ارة امج ال  .إعلامى م العامل م ال

ها ائج م ة ن صل إلى ع امج هى أن أه: وت ه ال ة فى ه هاكات الأخلاق  الان
ائعات، وأن م ح ون ال ف وال د على أداء  أهال والق ضع ق اب ل  الأس

ارة أنها م امج ال ة ال ه ات ال الأخلاق م  ث جاء %) ٦١,٧(ة ث أنها لا تل
ادها على الإثارة  اث%) ٥٢,٨(اع ة ع الأح ر سل ها ل  وع .وتق



 

 ٣١٧

قة  ارة هى ال امج ال اعاتها فى ال ى  م ة ال ه اع ال ث ع أه الق نال
ة اعاة الق الأخلاق ة، ث م ع ض اد وال  .وال

ان) ٢٠٠٩ (RuAnn Keithدراسة روآن   -٢٦ ة: "ع ه اء ال : ب
ة وسائل الإعلام ار ة ل ار ة ال  )٢٦ (:ال

راسة ال غ ناق ال ى ت ة ال قافة الأم ة فى ال اد ة والاق اس امل ال ع
ة  ه اسة ال ، وال ة ال ارة ون م ال از ب مفه قعلى وسائل الإعلام لل ن

ى ع الأم ى لل ا ق ه ال أك ال لة ل س  .لل
ة أخ ناق نف  ائج ثلاث دراسات ن م خلال دراسة حالة على ن

فاه  اولة ال ات أن م اق ت ال ة، وأك ة الإعلام ه اء ال اصة ب رضاء أال
ة علاقة حاك لها  ل أن ي تفع ة ق ه قف ال ف أو ي ر وسائل الإعلام ق  ه  ،ج

ق د ل اق م د س م وج ء ع سائلهوخاصة فى ض ع ال ة ل ج ف الفاعل  .ا ب

لارك -٢٧ را  ان) ٢٠٠٩ (Chandra Clark دراسة سان ائفة : ع ار ال الأخ
ة اق ة وال ه ات وال الأخلاق ها  ا رة وارت  )٢٧ (:ال

ات الإعلام  قاتها على أخلاق رة وت ار ال راسة ن الأخ اول ال ت
ان على  ة، م خلال ت اس ق امل ال ة والع اق ة وال ه والأمانة وال

ف٥٣٣ ي وال اه ث م ال لاب الإعلام فى  م ارس و  والإعلام ال
امعة  .ال

ى  ر رئ ن  ف والإن ل أو لل ي يل اه ائج أن ال ت ال ه نأ ن
ة رغ  ارسة الإعلام ى فى ال ث رئ رة م ار ال ه أن الأخ مات وتأك عل لل

ة و قاده أنها غ أخلاق ة، فى ح علا اع ه عاي ال  الإعلام ت ال
قلاله وأنها تع ع  ائفة على اس رة ال اد ال أث ال قاده ب ارس ع اع ال

ة ة أو أخلاق ها مه ارة أك م امل ت  .ع

ان) ٢٠٠٨(دراسة نهى الع  -٢٨ ى : ع ة ال ل ة وال عاي الأخلاق ال
ات الف ة فى الق ار امج ال اهق م ال ة النها ال ى ائ ة ال ع

ا نا أج م م ًتق ً)٢٨( 
امج  ة خلال شه على ب ل ل ق دراسة ت ى  لوال ك ش ش  حلقة، ٤٠ ت

ة  ان راسة م اهق٤٠٠ علىإضافة ل دة م ال ائج ما يلى.  مف ت ال ه  :أ



 

 ٣١٨

اكل  عات إضافة لل ض مة ال ة فى مق ف ة وال عاص عات ال ض اول ال ت
ة، ارة ل العالأس امج ال ة ال اه لات م ف هة ب وارتفع ن ومع ع ف ال

لفة ولف  ا ال ا مات وآراء ال وت وجهة ن فى الق عل نعلى ال
امج ه ال ى له اك أث ال رة ال راسة ال ل  .ال

ي  -٢٩ ان) ٢٠٠٨(دراسة خال صلاح ال أ العام ال: ع اهات ال  ات
ائعات ة الإعلام وال ائ  )٢٩(ن ث

أ العام ال  عى الإعلامى ل ال دات ال ل م ل راسة ب قام ال
ت  ة واع ل ائعات ال اهات ن دور الإعلام فى ب ون ال ه فى ات فة تأث ع ل

ق على  ة و اع ة الاج ل ة ال دة وخل إلى٤٠٠على ن ارتفاع :  مف
عى الع لة ال لة وال ارسات غ ال ال ة  ت عى الإعلامى ال عاي ال ام ل

رتها على  لف فى ق ث أن وسائل الإعلام ت ائعات، وأك ال ج ال و نفى ت
ة اع اناتها الإب ائعة ح إم  .ت ثقافة ال

لة ودراكه  س عى الإعلامى لل عاي ال ر ل ه ا ب إدراك ال ووج ارت
اجهة لإ ة للإعلام فى م اع ة الاج ل ة ال ة و إدراكه لأه أث اناتها ال م

ارة ائعات ال  .ال

قة ا راسات ال عل على ال  :ال
ة - اع ة الاج ل ال ال  الات ام القائ  ة ال راسات على أه   اتفق مع ال

ات ارة والق امج ال ات الإعلام على ال ام وت أخلاق ة، والال ائ  الف
ه ق الف م م ف الإعلامى وع اق ال ة م خلال ت م ه ات ال  وأخلاق

اد  ال وال  الات اة والقائ  ع للق ة ال عارض مع ح ا لا ي
عات ض ا وال ا لف الق اول م ة فى ت ة الإعلام اع ة الاج ل  .ال

قة فى - ا راسات ال لف ال عاد   اخ أ ة  ائ ات الف ام الق ها ل ال تق
ح  ار و ة للأخ ق ق ر ال مات وال عل ة فى نقل ال اع ة الاج ل ال
ح  ق ال صها على ت امها  ح م ال اه ي ع ها ات ة، وم ا ج ا ق
عارض مع الق  ارسات ت د م ج قام الأول، إضافة ل هى فى ال ف ف ال واله

ة ه ف بها ع ال ى ت اوزات ال ي م ال اب ع ة وارت عاي الأخلاق  وال
ة ع فاع ع الق ال اث وال ائف الإعلام ال ودوره فى نقل الأح  .و

 



 

 ٣١٩

راسة ار ال لل  :الإ
خل نت راسة م  :ى ال

ة: الأول ه ارسة ال خل ال  .م
انى سا: ال ة ل اع ة الاج ل ة ال  .ئل الإعلامن

ة: ًأولا ه ارسة ال خل ال  :م
ة  ه ارسة ال اع ال ة ق ق ة مف ات الأخ ة فى ال ارسة الإعلام أص ال
ى  ا ال عات وال اب ال ل غ ضى فى  ه الإعلامى الف د ال ة و ل ال

ال والا دها الاب اب الإعلامى  ل الإعلامى، وأص لغة ال اد ت الع ع
ة ه ة وأس ال اب الق الأخلاق  .على الإثارة على ح

عة خل فى م ل ال قها م جان القائ ي ى  ت عاي ال  ال
ص  ل الإعلامى ال ات الع ل أخلاق ج الإعلامى، وهى ت ال فى ال الات

ة وه ف الإعلام اث ال عات وم ها فى ال ع وسائل الإعلاملعل الفعل  ت  
ار  ، فى إ اع ه الق ا على ه ج  ة أم أنها ت ه غ ال ه ال ف ه ارسة وت ًل

ة ارج ة وال ع غ ال اعات ال الح ج ها وم ال ق م ها ل  )٣٠(.سع
ة  ه م ال ى  م Professionalization مفه ة ال ل  إلى تل الع

ى ت ة وال ه فة  ي ال ال خلالها ت د م ة ت فى أو ن ل مع ي ه  ت
ة،  اع ة ال اله ر  ع ة، وزادة ال ه وا ال ء ال اف إلى ذل ن ة، و ال

ع اد ال اه أف ام ت ى الال ر مع ى وت ه ك ال ل ز تلائ ال اغة رم  )٣١ (.وص
ة  ه ف ال اث ال دات الأداءProfessional Codesوتع م   هى م

عاي  ل ال ى ت ك مه ونة سل ة م ا ارها  سائل الإعلام أو  اع الأخلاقى ل
ار  ته على إص اع ف إرشاده وم ام بها به ى  على الإعلامى الال ة ال ه ال

له ة فى ع لات أخلاق اجه  ما ي ة ع ام ص  )٣٢(.أح
ة فى  ارج امل ال الع أث فق  اتج الإعلامى لا ي اق ال ة أو ال ال

اهات  ات ة  رجة  ا ب أث أ ه ي ا، ول لق أ ر ال ه اعى أو ج ًالاج ً
أث  ى ت ة وال ات الإعلام س ة فى ال ه ارسة ال اهات ال فال ات ها  ى نف

امل  اهات والع ه الات ا ي ال فى ه ات، م س ه ال افه داخل ه ائه وأه و
ها، ة ف ث جاتهاال ة وم ة الإعلام ل ة الع  )٣٣ (. وأثارها فى ح

ات  فادة م ن ة على الاس ه ارسة ال خل ال اصة  راسات ال تع ال



 

 ٣٢٠

ك ل ف والإدارة وال اع وعل ال الاج اصة  ة ال ان م الإن ة " .العل ه ارسة ال ال
أ م الا ى ت امل ال اص والع د م الع لة تفاعل ع أ هى م ة، وال الف ام  ل

ة  ضها العلاقات ال ى تف د ال ا والق ة إلى ال س ف العام لل أو اله
ة س ى لل ار ال الإ ة  ت اك ال  .)٣٤("والأدوار وال

ة ة الإعلام ه  :أس ال
عى الإعلام  ة فالارتقاء ب ارد ال ها ال ي م الأس م ل الع وت

ة لل م خلال وت مع ة الإعلام س ح ال أمام ال ف ارفه ومهاراته 
ة  اك ة على م ة الإعلام س رة ال اع ثانى تل الأس ه م ق الأداء ال والإب

عاب ة فى وسائل الإعلام واس ي ات ال ق اتى هال س ل ال رة على الع ا، والق
لة الإعلا س ة ال اق فاءاته إضافة ل ها و اس ح س ها ووض ي ها وج ة ورصان م

ة،  رها وال ف م ها ووضعها ت ت ي مات وت عل ت ن ال
ة ة الإعلام ه ان ال ال ج ان ،لاس ال ج فاءة الإعلام لاس ا  ً وأخ

ي ة ول ر ورات ال ا على ال ا وال هل أكاد ة إذ أن الإعلام ال ه ه ًال
ة ي ات ال ق ام ال له فى اس ة لع اف هارات ال ة م ؛ال ة الإعلام س  ت ال

حاتها ق  افها وت غ أه ل اح و  )٣٥ (.خلاله م ال
ة  ه ارسات ال ال ه  ا ى وارت ه ك ال ل ة ال الأخلاقى فى ال اق ف ي

اد العامل ة على الأف اق الف ة وم ان ل ال ي ي ن فى الإعلام ال
ل  ف الأخلاقى وال  ل ال ة ح اق ارات، وال لقة فى وضع الق ة ال ل ال

اص هى افع، ال:ثلاثة ع ل م ، وال ى تع ة ال ول اد العامة ال  والإذعان لل
ار ،خلالها علها قادرة على إص ة  ة الإعلام دها داخل ال ع وج  وال 

ةا ارات الأخلاق ه الإعلامول .لق ور  ل ا ال مات، وه عل دور أساسى ل ال
ق  ة لل ة العال اد الأخلاق الا لل ى م ع ا  هى، وه ار أخلاقى م ًد إ

قع ت اقع ت الة ول م ال ال والع ائل  ه الف ه فى الإعلام به ع ال ع ج
ق  .)٣٦(ال

ا الع ل فى الآتىوم أه ض ى ت سل وال ا ال ة ض ة الإعلام  :ل

مة: ًأولا عل ق ال ق م ص ر ال ي وذل  :ال ار ال قة فى اخ ال وال
عامل معه  ر بل إذال ة أ م وا ل ب غى الأخ وال ق  لا ي أك م ص  ال

اولة اس ة وم وا ققال ر، لل مات م أك م م عل مةاء ال عل ق ال  . م ص



 

 ٣٢١

ا مة: ًثان عل ق فى نقل ال ال ام   .الال

ا ة: ًثال ل ال ار  ها إض مة ف  .ح أ معل

عا وع: ًرا مات  م عل ل على ال ل على  إن ال،ال  فى ال
مة ون عل ها  غ ــال ل عل ة فى ال ل ال د لا  قها دو ق ن

غــــم ا ي عىـوعة، ل ل على ـ أو الــ أو الــاد ع الـــ الاب
ع مات خلـال ــل  .ةــ

ا د: ًخام ة للف ص اء على : نص ال د ه اع ة الف ص اء على خ إن الاع
اعى  سل ال لا ي ل ال انا فى وسائل الإعلام م ق ا ما  أح ضه وه ًع

ف وال  ل إلى ح الق د، ح  ة الف ص ه خ ة أن ال  ف ه الأئ ع
فع  اعة ب ة العامة لل ل ق لل ع وت انة لل ة على ص اف ، لأن ال غال

ه ف ع ش س ا  د م ل الف ه وت ة هالعار ع ل دلل م  )٣٧ (.ف

ى للإعلام ه ة على الأداء ال ث امل ال  :الع
أث ة ت ه ارسة ال ة إلى أن ال ه دراسات  لان امل م :   م الع

ة  اع اه العلاقات الاج ى، وات ه ى وال ل العل أه ة وال س ال الإدار فى ال
ضا  ث فى ال امل ت ملاء، إضافة لع لفة و ال ات ال ة ب ال ف وال
ال  الات اع القائ  ف ع أحاس وم ى ال ع فى للإعلام وه ما  ال

ا اه م انت فى فى ال ضا ال عاد ال د أ ، وت ه ة ةرسة مه قلال ة والاس اع  والإب
فاءة الأداء  ث على  ا ي ملاء م ام مع ال احة والان ص ال خل والف ذ وال ف وال

ل الع اع  ف على الإجادة والاق  )٣٨ (.وال
ى للإعلام فى ه ث على الأداء ال ى ت امل ال از الع واقع : و إ

ى وجهات ن  اصة وت ة وال اسة ال اش وضغ ال اد غ م اق
قار  ى صارمة، واف اع أداء مه ق ها أو  ة وتقال ه آداب ال ام  م الال دة، وع م
ان  ل ق م ش ها وع ه وح اه اد على م ر ال والاع الإعلام إلى ال

افة والإعلام  )٣٩ (.ال

غ  ةال ه  )٤٠ (:ال
ل اء ع غ فى أث ي م ال ال ع الات اجه القائ  ل فىهت ى ت  : وال

ة*   قا حة للإعلام  :ضغ ال ة ال ل مل مع زادة ال ى قل  وال
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ع الق ات ،اتـإلا أن  ها، وفى الق ع ة ب ة، مازال م م  وخاصة ال
عه لا آخ ح  اصة تأخ ش ات على العامل بهاًال  .ا ملاك الق

ة*   ة أك  :ضغ ماد م ات ال الق ض لها الإعلام العامل  ع ى ي نوال ن
ات  ق قاد ال د لاف ا ي ات م ه الق ة ه ان عف م ا ل اصة ن ات ال ًم الق

ه على ال اع ل الإعلامى وت هل ع ى ت رة ال  .ال

اف*   ات وه م :ضغ ال ع أخلاق اوز  ان ل ع الأح فع فى  ا ق ي
ل لل ص ة لل ه  .ال

ة*   اد ة وال ع ض اعى  :ضغ ال اسى والاج اؤه ال ان ان ا  فالإعلامى مه
عاتعل ض ح م اد فى  م ال ه آراءه هه أن يل ال أو  ه  ى لا ي  ح

ر ه ة أمام ال  .ال

لضغ أمام وسائل الا*   ها للع ارس اء م ال أث ل  :ت ة ت غ اكل م ل م وت
لة أن ت  س ح على ال ت على ذل أن  ادئها، و لة وم س اسة ال

ل اد ت أن م ارات   :ق
مات أو الآراء- عل ار أو ال ع الأخ م إغفال ن   .  تع إغفال أو ع
ة- ات ال ل ال ع  ق وال  .  ال
ة - ا مات  ح عل ر ال ة م  .س
ل ب - علا  الف  .ل وال
ة- ادة الإعلام ق ال  لل احة أو ال ي ال  )٤١ (.  ت

ا سائل الإعلام: ًثان ة ل اع ة الاج ل ة ال  :ن
ل  ع، وت اف على ق ال ى ت لة ال ة ال ة ال ة على ف م ال تق

ا ال ة جان أوله ع لها ال ة ول ت ح ال ها، فهى ت د عل ا ق ه ة وثان
د ل عة ق ةلم ه ال اف على ه ف حائلا ب الإن  )٤٢ (.ًق

ة اع ة الاج ل ة ال ة فى ن ئ ادئ ال  :ال
ع-١ اه ال ة ت امات مع ال ام  ل وسائل الإعلام الق غى أن تق  . ي
ات مه-٢ ورة وضع م از ض قة وال ة وال ع ض ق وال  .نة لل
ضى أو الإساءة -٣ ف أو الف ة أو الع د إلى ن ال ل ما ي   ت 

ات  .إلى الأقل
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الإضافة إلى -٤ ع  ل أمام ال ا م ن غى أن  ه ي ف وال  إن ال
اه ال اته وت س اته أمام م ل  )٤٣ (.قم

و  نشه الق الع ل على ت وسائل الإعلام م ن ى تع ة ال ر ال ه
مة  ام وسائل الإعلام  ورة ال ل ض مات، و ضها ال ى تف قة ال د ال الق

الح العام ات م. ال ة وضع م ةهوأه ع ض قة وال از وال ق وال  .نة لل
ة ال ع ح افة ل ال ال ة وم ف الأخلاق اث ال ت م ه افة و

ت  ه ا  ة، وأ م ة ال قا ف م ال ة ال ا ًوت أداء الإعلام وح
ر م  ق اعى  ارسة دورها الاج ع وسائل الإعلام على م ات خاصة ت ت

ار ة والإج ا ع الق ع ة و ل ل. ًال ات م ى ت م اد : وال ة والات قا ال
اف على ت الإش ف ت ه ى ت ة وال ع ارسة وال ات ال ل انات اللازمة ل  ال

مات اللازمة  عل ادر وتاحة ال ة م ة س ا فى فى ح ل ح ال ة م ل ة ال ه ال
از  م ج له وع ل القان العاملع ه إلا فى  اك  )٤٤ (.نم

ا ت أساس ه ة على ر ة لل ئ اد ال ها : وت ال لة عل س أن ال
ع ام ن ال ة ال لة أساس سائل الإعلام وس اتى ل ى ال ه انى أن ال ال  وال

ا ة وت ذات سائل ح ًل ال  )٤٥ (.ن
ل يل ف ب D. McQuil دن ماك ة فى ال ة لل ئ ة ال  الف

ة هى اي اد م ة وسائل الإعلام : ثلاثة م ل ة الإعلام، وم ة، وح ة ال ال
اه ال  .عت

ة  ل ال ر  ه ة وعى ال اق وه ت ا ال ة حل له م ال وق
ق م أداء عالى لة ل س ى للإعلام  ه ة ورفع ال ال اع  )٤٦ (.الاج

ى  ائف ال ال ع الأول  ل ال ة ي عاد أساس ة على ثلاثة أ وت ال
ع ل ال ، و عاص ديها الإعلام ال غى أن ي ل  ي عاي الأداء، و انى  ال

ل الإعلامى اعاتها فى الع غى م ة الى ي ه الق ال ال  ع ال  )٤٧ (.ال
ل  ع الأولو ة م ال اس فة ال ل ال عاص وت ائف الإعلام ال  فى و

ا  ائف الأخ خلال إعلام ال مة إضافة إلى ال ة (ا تفعله ال تعل
ة اع  ..).اج

انى ع ال ة وال عاي الأخلاق ل ال ى ت عاي الأداء الإعلامى ال  يه 
عة  ة أ م قها الأخلاق اث ة وم لة الإعلام س اد إضافة إلى معاي ال للأف



 

 ٣٢٤

ى  ها ح ارس ى ت ن وسائل الإعلام وم ة ال ه ة وال ن ة والقان ا الأخلاق ال
ع اماتها ن ال إل م   .تق

ال ع ال اعاتها م جان الإعلام وال ى  م ات ال ل ال ل   ي
مة الق ال ة أو م ة والأخلاق اع ة الاج ل اد ال ق م ى ت هل ة ال

ة  عال ال ها وق خاصة  ادة وت ع ال ق إلى ق خاصة  ، وت أداء الإعلام
ى  ة ب قة والالإعلام ق وال ةال ع ض فاه )٤٨(ل وال ع أك ال ، وال 

لا  ةلًج ة الإعلام عال قه فى ال ق الة ت ع اس ة ح ي ال  )٤٩(.ل
ة فى  عاد ال اول ت لأ ى ت ة ال راسات الع ي م ال وأج ع

ها ات وم ائ ارة والف امج ال ال ال  :م
و   - ا ال سائل  )٥٠()٢٠١٣(دراسة ث ة ل اع ة الاج ل اول ال ى ت ال

ة  ة فى م م خلال رص رؤ ة الإعلام أح معاي ال الإعلام 
ة  ة والأخلاق ه اع ال الق امه  ش وم ال ة لق الإعلام ال ال الإعلام
ه الق  ة له ف رات ال ة ب ال د ف ت وج ه ى وأ ي اه الآخ ال ت

ة واقع  . الآخورؤ
ت - م الأزر   ورص ات الإعلام )٥١()٢٠١٢(قدراسة ن ث أخلاق ر   ت

رة فى  ة ال ث العل ل ال ة ش ة نق ل ل فى م م خلال دراسة ت
ة الأك  اع ة الاج ل خل ال ت أن م ه ة وا دورات ورسائل جامع

اما  ة ًاس ارات الأخلاق ة والل ب الق اب ى ت مع الإ ات ال عال ل
لف وسائل  ة فى م اوزات مه اكل وت ع إضافة ل اجات ال اح

 .الإعلام
ف   - ة )٥٢()٢٠١٢(دراسة سارة ع الل اع ة الاج ل اول ال ى ت  ال

ام  امها ورص أح اس م ال ة وق اها ال ا ت ة  ة ال ن ف ل ات ال للق
ة فى أدائها م  ى ال ة وال م اصة وال ات ال ة للق ل ل خلال دراسة ت

ر فى  ه ل ح ال ة م اع ة الاج ل اد ال ع فى ال  ت
ع الح العامة لل فاع ع ال فة وال ع  .ال

او   - امج )٥٣()٢٠٠٩(دراسة آمال الغ ة لل اع ة الاج ل ف على ال ع  لل
اول الأداء ال ارة فى ت ت ضعف ال ه اصة ا ات ال ت أن الق مى ووج

ات ل ت على ال مى ور  .الأداء ال



 

 ٣٢٥

ة س   - ة )٥٤()٢٠٠٨(دراسة أم اس ات ال أث ف على ال ع ى حاول ال  ال
ة  اع ة الاج ل ار ال اصة فى إ ة ال ة والع ة ال ائ ات الف للق

ارس دورا إ ات ت ه الق ت أن ه ى أك ة ًوال اس فة ال ع ا فى زادة ال ًاب
ة ل ات ال أث ع ال مات إضافة ل عل ار وال ل على الأخ  .وال

ان   - ع فى )٥٥ ()٢٠٠٨(ودراسة أح ع ة ال ارسة ح ت م ى رص  ال
ت  ة للإعلام ووج اع ارسة الاج ار ال ادي فى إ ال ة  ار امج ال ب

عاد ال أ ام  عتعارض ب الال ة ال ارسة ح  .ة وم م
صل   - ا ت ى ك ة ال ة )٥٦ ()٢٠٠٨(دراسة ع اع ة الاج ل عاد ال  لأ

ة، إلى  اة ال ق ال  الات ة للقائ  ة الإعلام ة وم ال والأخلاق
ل دو ة لا ت ارسة ال ث أن م ة نتأك ال اع ة الاج ل  ت ال

ة ةوالأخلاق ة الإعلام ه  . لل
ت   - ه ا أ ا ك ات )٥٧ ()٢٠٠٨(دراسة حازم ال ائ ات الف ف على أخلاق ع  لل

ح  ة  ر ال وح ه ة فإنها تع ع وجهات ن ال الع
الح ملاك  م م ح وت ها ال على ال ات م ل د م ال عات وع ض ال

ات  .الق
ت   - ة الفى ح أك ة )٥٨()٢٠٠٨ (دراسة أم اف الأخلاق اجع فى الأه  ال

ار  اصة فى إ ة ال ات الع ائ م بها الف ى  أن تق ة ال اع والاج
ة اع ة الاج ل ة ال قها ل  .ت

راسة  :مفاه ال
ة ة والأخلاق ه عاي ال  :ال

اد مه ها أف ع ى  عاي ال عة الق وال ة هى م ه ات ال ة ما الأخلاق
ئ، و ما ه  اب وما ه خا لل ب ما ه ج وما ه سئ و ما ه ص
ق  ى ول ه ك ال ل أ فى ال اب وال م ال ل مفه ل، فهى ت ل أو غ مق مق

ارسةه هياق  ي وضع ملذ ك وال ل اع ال اد وق عاي وال  . الق وال
ة الإ اث الأخلاق ة ال ه م خلال غال ها الإعلام أنف اغ م  ق ة  نعلام

ها اف م ق أه لفة وذل ل ة ال ه عاته ال ة ال ال : ت ع نت ن
ث على  ان ت ار ق ة أو ت إص اق اجهة أزمة ال مه وسائل الإعلام، وم تق

ر ه رة وسائل الإعلام أمام ال ة الإعلام وت ص  )٥٩ (.ح
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ادر عام و ى للإعلام ال ه ك ال ل ل ال ل ح ل  إلى )٦٠(٢٠١٤ مق
ات  ل د م ى ت ك مه ونة سل ف وم اق ش ام وسائل الإعلام  ة ال أه
ى  ر وح اسل وال لاك ورؤساء ال وال ل الإعلامى م ال اص الع ع

ر فى ه ة ح ال ا لى الإعلانات وذل م خلال ح اء على م فة ب ع  ال
فاءة الأداء ال وره على رفع  ع ب ا ي ة م ة سل ى للإعلام فى همعاي مه

ع وسائل الإعلام  .ج
ام  فى على الال اع ال ى ت مة م الإرشادات ال ف ه م اق ال وم
ورة  ل ض ره، وهى ت ه ه وج ل ن مه ع أنه م ة وأن  ل ال

رللإعلام ه ه و ال اغة للعلاقة ب ة ول فق ص ه اته ال  )٦١(. وت
ف  ل ّع س وو  )٢٠١٥ (P. Patterson and L. Wilkinzنات

ك  ل ار العقلانى ب واج الإعلامى ن ال أنها الاخ ة  ات الإعلام الأخلاق
ة للإعلا اهات الف الات ما  ع ك غ الق م ل هًالعادل وال  )٦٢(.مى نف

فة ما  أن  ع ره  ه اد ج رة الإعلامى على إم تع آخ ي أنها ق
قائ  از لل ادر والان ار فى ال ة الاخ ل ه م فعله وما لا  فعله، وتقع عل

ات ام ال  )٦٣(.واح
ام و اص ال ارع ع ما ت ة ع ه ات ال الأخلاق لة ال  أ م ت

لة، وواج الإعلامى ن  .الإعلامى س ة فى ال ة والق الأخلاق ه ل ال
ا لل ة دع ة الأخ ة فى الف ق اي  اه ي ع ات ة، وه ما ًال اع ة الاج ل

ة – إلى ح ما-قه عاي الأخلاق لة ال ة ت م ا ق ول ال ن الإعلام فى ال
ر فى ال ه ى ال لل ع اوزاتللإعلام و ث ت  )٦٤ (. إذا ح

ة  ي ة ع اث أخلاق اغة م ول ل ى Code of Ethicsوه ما دعى ال  ت
ه أن  ة  عل ه ة وال الق الأخلاق ة أن الإعلامى ال  ع ف وجهة ن ت
اص  فاع ع الأش ام، وال ق م اح ا  ملاء  ر وال ه ادر وال نعامل ال

ه ال ي  وءة – الإعلامى ال رة أو مق اء مادة م أ أذ م خلال – س  
ك الأخلاق ل امل لل ل إرشاد م اغة دل ة القانىص ل وال  ق  )٦٥(.ن ال

م فى وسائل  ق ا  اصة  ة ال عاي الأخلاق ة وال ه ة الق ال ق ف وق ن
اع ال ب ت ل ال ة فى  ة الإعلام الأم اع ة الاج ل ار ال  أف

ل دو دع  ع الع لة لا ت س عل وخاصة أن ال نللإعلام ودواعى ال ودور ال ق
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ة  ات الأم ة فى ال ه ك ش ال امج ال م الإعلان، وت ذك على ب
و على  ث ة و ة أو الع اه اب ال انا ل وج أح فها ق ي نوخاصة أن ض ًن

أ العا  )٦٦(.مال
ة  اك ه فى م ئى على ح ال اف الإعلام ال ورة أن  اق ض وفى س
ة  ا الأخلاق ار ذل أح ال اع ا  ها إعلام ق ف ائ وال اء ن ال ًعادلة أث

ة ه ة وال ن  )٦٧(.والقان
عامل  د لل هج م ضع م الة قام ب ى للع عه الأم اف ال إش ة  ل ل ش

اء الأخلاقى فى اغة العلاقة ب الق اق فى الإعلام م خلال ص ى ت ا ال ا  الق
ث  ا ي ه  ام ة فى ب ة م ة الإعلام على تق تغ اع ف م أ العام به وال
ى  ات ال اء وم أه ال الة الق عى لع ع ال فل ال على فه دور القاضى و

اول الإعلام ل إرشاد لل ار دل ت إص ك ش وال ات امج ال ا فى ب ا ى للق
ف   عة به اءات ال ح الإج أ العام وش ى ته ال ا ال ا ة الق اق ف م ه

أ العام امهتأي ودع ال  )٦٨(. لأح
ل الإعلامى فى  اق أخلاقى للع ل وضع م هاماوفى س ول ال د م ال  وع

ق ف ى ن ار قة ال ة فى م ل الإن قة  ا ام ال ة الال ف ف ال ال ى م
ات فى معاملة  اع الأخلاق فل للإعلامى ات اع وأس ت ف وف ق الإعلامى وال
اعى تأث ن  اق أخلاقى ي ام م خلال م ق م اح ا  ملاء  ادر وال نال
اء مقابلات  ر أو إج ض ص اول ع ما ي ة وخاصة ع عات الإعلام ض ال

ف وف  عوال د ه ح لل ة ح الف  )٦٩(.قاع
اقف  عامل مع ال وحات لل د م الأ املة لع ة م انى رؤ ع ال م ال ق
نة فى  ة م اقف أخلاق اذ م ة ات ف ة ل ق لة ت ى تقابل الإعلامى وأم ة ال ل الع

افى له الاح اء ع اجهه أث ة ت اكل مه د الأخلاقى للإعلامى . م ة وناق ال ق
ى  ان وال ال الق مة  ع ة م ارات أخلاق ق اخ افى ل ل الاح لاق للع إن

ع  )٧٠(.وضعها ال
ه  ل الأخلاقى الإعلامى ال أع ل ا ال ة أ ي د ال ه قات ًوم ال ق م ت

ة  قار الإعلام ) ٢٠١٦( Center for investigative reportingال
ى شالأم ارس وال ي ، وذل ل ف والإعلام ال ه ال  

ارسة ال الة والأمانة فى ال ة م الع ة راق ات أخلاق ت ح هم ى اع ة وال
اجهة  قابلات ل اء ال ار وج عامل مع الأخ اسات ال ل س ل ة، وت ال او ال
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از قة وم ة دق ادة الإعلام ف جعل ال لة به لات ال ة ع ال ال ع نة و
علة ف  )٧١(.أو الإثارة ال

ى  له وال ار أساسى لع مة فى ال سائل ال اور ع ال ة ال ل وتع م
ادا على ض نى وما ه أخلاقى، اع قة ب ما ه قان ف ها ال ى هً ف ه  ال

ات الأخلا ال ش  ه و ه ع ذات ع  ش ي ل م ل ل  ع ى وال  ة ال ق
ل  الة لل ة والع اد  العقلان ا  ع أ فى مقابلاته م اب وال د له ال ًت

مة عل  )٧٢(.على ال

ى فى م ه ك ال ل ونة ال  :م
ة ة م اف إعلام ة أ افق ع ى (*)ت ه ك ال ل ونة لل وع م  على م

ل فى و ف ال اق ال اف ل قة ت ث فى والإعلامى  ع للأداء ال م ال
ات ال س ع ال ة بفادئها فى ج ة هة والإعلام ه ارسة ال ف تع ال

ة  ائ ارسات الع فة وال م ال ة وال ةال فل ونة ال  للإعلام وق ن ال
ها اد م  :على م

قائع- لاق ال اع ع اخ قائ والام ال ام   .  الال
اد ع- ة ول  الاع ادر معل ائعاتى م اول ال ة وت ت ة وم  .واض
ى- أ ال مة وال عل أ وال ب ال ال م خل ال   .  ع
ة - ص هاك خ ف وان اع ع ال والق ح والام د وال فالة ح ال   

اد  .الأف
ة- ادة الإعلام ح ال از فى  ق ال ا  ض وجهات ال  ع ام   .ن  الال
ام - ام   الال م اس ة أو ع ات إعلام اح ات أو م ل فى ملاس خ م ال ع

الح خاصة ة أو معارك وم ض فى خلافات ش  .أوقات الع
نى - ال اح  م ال ار الإعلامى وع ع وأخلاقه فى ال ق ال ام    الال

ى  .اللف

ة  ار امج ال م ال  Talk Showsمفه
ك ش  امج ال ة بTalk Showsب اه أت عام  هى  ة ب ة أم  ١٩٥١ام

ة  ال WWORفى م اسى، وهى تع م أك الأش نامج س ة فى ب  الأم
امج  تفعة وخاصة فى ال اج م ها ح حقق ن إن اي احا م ب ة ن ام ًال



 

 ٣٢٩

ا  ر م ه فاعل مع ال م على ال ى الآن، وخاصة أنها تق ق ح ال ت ة وما ت ائ ال
ا ذات علها قادرة عل ا ة الق اق لفة وم اة ال ان ال اث تغ فى ج ى إح

اه ع ال ا  )٧٣(.ال
ة تع  اه امج ج ارة أو ب امج ح م  فات لها فهى تق ع ي م ال ج ع ت
ع ب  نامج ال  ءا م م ال ع ج ر ال  ه ة ال ار نعلى م ً

ا لقى ح ي م ر ال ه ف وال د م ال ة ته أك ع اه عات ج ض ة م ق
ر ه اد ال  )٧٤(.أف

ار ع  ي أو ال ر داخل الاس ال اء  نها س ر فى م ه ك ال و
الأسل معا على أن ت  ي أو  ونى م خارج الاس ًالهاتف أو ال الال

ق ع فى ال ات العامة مع ال ع ال أو ال افة  ه اس  نف
ف  ف ال ع ت ع  ى ته ال ة ال ع ا ال ا اق الق وت

ها ام  )٧٥(.م
أ الآخ م  أ وال از ال ع وب ة ال ة على ح اه ار ال امج ال م ب وتق
ة ب ال م جان  فاعل ع على ال اش  ار تلقائى م خلال ح

اه م جان آخ  )٧٦(.وال
ها وت  ان أغل ، ون  اش اء م لة أو على اله ة إما م اه أ ال امج ال ب

ه  ل آرائه وتلقى أس ة  ار اصل لل صة ال ي ف اه ح لل ا ي انى م ع ال م ال
ة ر  م ال ق اخ ي   )٧٧(.فى م

ش ت أن ال ه ة ا ي ة ح ة دراسة أم امج م ن ه ال ة ه ح أه  ت
ة  اه ارة ال امج ال ام ال ة م لإس ئاس ات ال ا اس للان ال
ة هى الأداة  ات الأخ ع أن أص فى ال اخ  رته لل ل رسائله وص ص ل

ا ق رة ال ات ل ال ا ة الان ا، والعامل الأه فى ن ة ًالأك تأث
ة له ل  )٧٨(.ال

اءات ال راسةالإج ة لل  :ه
راسة ع ال  :ن

ف وصف  ه ي ت ة ال ف ة ال صف راسات ال ة م ال ال راسة ال تع ال
ة الإع اه ل ال ل ها ـوت ف وصفها وتف ها به ة ف ث امل ال فة الع ة ومع لام

ها ي ت ات ال ش اج ال  .واس



 

 ٣٣٠

راسة هج ال  :م

عو ي وال  هج ال راسة علي ال ت ال اعاع ا  ا عل ً جه علي  ً
راسة ع ال ض ة م اه مات ع ال انات ومعل صل إلي ب  )٧٩(.ال

راسة ت ال راسةواع ع ب ال ع  على ال ة م خلال ت ف ة وال  ال
اء  امل ال د ل ا ي ة م ل لة دراسة  ف دراسة ال مة به الأدوات ال

اولها ي في ت ه  .ال
م ا فق اس اول راسة ه ة أدات لل اح  : ال

قابلة-أ  ال اء  ق ارة اس ات  اس س لف ال ها مع الإعلام م م ، ي مل
افة لفة هي ال الات م ة العاملة في م في أرع م  ، الإذاعة،الإعلام

ة م اصة وال ات ال ائ ة، وق روعي في ت ،الف ون اقع الال  وال
ارة أن ت وض وت الاس د م الف راسة وت ع اؤلات ال  علي ت

راسة ات ال غ ار م قاي لاخ د م ال  .ع

قة-ب ع قابلة ال ل ال د :  دل قة مع ع ع اء مقابلات م م ) ١٤(ح ت إج
ة  ة الإعلام وذل للإجا ه وأسات ارس ال ال الإعلام وال اء فى م ال

اؤلات د م ال  .على ع

اره ودوافعو ث وأف ف على ال ع اح م ال ه الأداة ت ال  هه
ام الأ ى ساس ها ح و قابلات وت ل ال ، وت جهة له قة ال ع لة ال

لها ل ى ي ت مات ال عل ف ال  .)٨٠(ت

راسة ة ال  :ع
امها  احة م الإعلام ق ة م ة  ع اح دة روعى ١٤٠قام ال  مف

ها  جهاتف لفة ال ة ال ات الإعلام س د  م ال ل لع ق ت  .ت



 

 ٣٣١

ول رق   )١(ج

ة ان راسة ال ة ال ع ع ز  ت
غ   ٪  ك  ال

ع  :ال
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 ٣٣٢

ق وال ارا ال  :اتاخ
ق–أ  ار ال  : اخ

قابلة  ل ال اء ودل ق ارة الاس ض اس انات، ع ع ال ق أداتى ج اس ص لق
ال الإعلامى عة م ال ال فى ال قة على م ع ت . )(ال وأج

ع يل  ة، وت تع ل يلات ال ع لةال ع الأس ح  ض ائل ل ات، وضافة ب  . الف

ات-ب ار ال  : اخ
ار اس ب إعادة الاخ امها Re-Testم أسل ة ق ل ٧ على ع دات ت  مف

ور % ٥ ع م ة  ان راسة ال ة ال ة ١٠م ع ام م ال الأول وجاءت ق  أ
ل  ات ل اس%٨٠معامل ال ق ات ال ة ت ل ة عال  .، وهى ق

قابلات اور ال  :م
 مة فى ق ارة ال امج ال اء فى ال اتها رأ ال ز م ة وأب ات ال ائ  الف

ها ت ى ت ة ال ه اوزات ال اتها وما هى ال  .وسل
 ات ائ ى والأخلاقى للإعلام فى الف ه ام ال ي معاي الال  .ت
  اف ة رأ والأ اوله لق ض لها الإعلامى فى ت ع ى ي غ ال عة ال ما 

ه ة عل ث  .ال
  ام ه على إل افق ة ما م م ف ة و ة والأخلاق ه عاي ال ل لل ل الإعلامى ب

ه ف  .ت
  ارها فى الإعلام ة اس ان ة الإعلامى ال أو القائ وم إم اه ه ل ما تق

ائى  .الف
  أ فى ا ال ا ة لق ازنة ومه ة م ة إعلام ق معال حاته ل ما مق

ات ائ  .الف

                                  

) (ة ال اء الأسات  :أس
فى/ د.أ ا م ف  ه ل ق الإذاعة وال اذ الإعلام  ة الإعلام أس ل ة–ن   . جامعة القاه
ات/ د.أ ة الإعلام    ول ب ل ف  ل ق الإذاعة وال اذ الإعلام  ة–نأس  . جامعة القاه
ة شاه/ د.أ ة الآداب    ه ل ال  م الات ق الإعلام وعل اذ الإعلام   . جامعة ع ش–أس
ى/ د.أ وت ف ق الإعلام ال    ث اذ  ة –الأس ع ة ال ة ال ل ة–   . جامعة القاه
ل / د.م.أ اع ان إس ة ح ع ة ال ة ال ل ق الإعلام ال  اع  اذ ال ة–الأس  . جامعة القاه



 

 ٣٣٣

ة ان راسة ال اؤلات ال  :ت
 ا ى م م امج ال ات وال ات وأه الق ائ ارة فى الف امج ال اء لل عة ال

ة؟ ع ض ة وم ه أ  ا ال ا ض لق  تع

 ها؟ ت ى ت ة ال ه اوزات ال ات وال ائ ارة فى الف امج ال ات ال  م

  دة وما ة م اول ق ض لها الإعلامى فى ت ع ى ي غ ال عة ال ي  ت
ى  امل ال ضها؟هى الع ه فى ع ث عل  ت

  ام ام بها، وم ال ى  على الإعلامى الال ة ال ه ت الأدوار ال ت
ة ة والأخلاق ه عاي ال ال ة  ائ ارة الف امج ال  .الإعلامى فى ال

  اء على افقة ال ة؟ إما م م ة والأخلاق ه عاي ال ل لل ل ام الإعلامى ب ل
م افقة أو ع اب ال افقةوأس  . ال

 ـــابــاء لإــ الــما تق ة ـــات وسلـ ائ ارة الف امج ال اول ال ات ت
ا ال ا ه ـللق ة له ازنة ومه ة م ق معال حاته ل ة؟ وما مق لاف

عات؟ ض  ال

راسة وض ال  :ف
ض الأول اته  :الف غ قا ل ث  ا ب ال ائ و دالة إح ج ف ًت ً ق

ات ال ائ ة فى الف ار امج ال ه لأداء ال ة فى تق اف ج
ة  .ال

انى ض ال ة فى  :الف اف ج ات ال غ قا لل ث  و دالة ب ال ج ف ًت ق
ام بها ى  على الإعلامى الال ة ال ه ه للأدوار ال ت  .ت

ال ض ال قا :الف ث  ا ب ال ائ و دالة إح اك ف ًه ً اته ق غ  ل
ة ة الإعلام ه غ ال أث ال ه ال ي ة فى ت اف ج  .ال

ع ا ض ال ة فى  :الف اف ج اته ال غ قا ل ث  و دالة ب ال اك ف ًه ق
ه ل ي ة  ت ه عاي ال ال ة  ائ ة الف ار امج ال ام ال ال

ل الإعلامى ة للع  .والأخلاق



 

 ٣٣٤

راسة  :مقاي ال

ل الإعلامى-١ ى والأخلاقى للع ه ام ال اس معاي الال  :)( مق
اح م ال ل ـق ة ش ه عاي ال د م ال اغة لع ارة م خلال ١٧ة ص  ع

عاد اس ثلاثى الأ  .مق
ة ائ ارة الف امج ال ام الإعلامى فى ال اس م ال ارات ق  وت الع

ها مع ى اتفق عل ة  ال ه ات ال ها أخلاق ى وضع ف الإعلامى ال اث ال  م
ة  اق قة وال ها ال فاه م أه د م ال ت على ع ى ر ة وال ات الإعلام اله
ع  ات ج ة تق أخلاق ل ارات تف اهة، إضافة لع اد وال از وال ة وال ع ض نوال

أ  ل ب ال م، والف س ر وال ات ن ال ة وأخلاق ادة الإعلام ، ون ال وال
امج  ام ال ي م ال اس م خلال ت ى، وت الق ه ك ال ل ل ال له دل وه ما 

ة بها  ائ ارة الف م(ال انا، لا تل م أح م، تل ل ) ًتل ز ال ل اب ال نوت ح
اس ق ارة فى ال  .ع

ل الإعلامى-٢ ة على ع ث غ ال اس ال  : مق
اس  ق ل ال ارات ت م١٠ش ة  ع س غ داخل ال لف ال

ة  س ة وخارج ال ه(الإعلام ع ال  ال ة  ت اس ثلاثى ) ال م خلال مق
ة( ث ة إلى ح ما، غ م ث ا، م ة ج ث ارات) ًم ز ال للع اب ال  .نوت ح

مة للإعلامى-٣ ل ة ال ه ى للأدوار ال اس رت  : مق
اس  ق ل ال م ا٧ش ق ارات  اب ث بل ع ها وت ح ها ح أه ت

جح لها ز ال ارة ث ال ل ع ة ل ج قا ال  .نال
 

                                  

) (ة ال اجع ال ال عاي  اغة ال ة فى ص اح فادت ال  :اس
ـــ- ــ ى محمد ن ــــ ـ ـــى .   ح ــل الإعلامــ ــ ـ ــــات الع ـ ان وأخلاق ــــ ة(قـ ـــاه ــامعى،  دار: القــ ـــ ــاب ال ـــ  ال

 .٣٢٢-٣١٠ص ص) ٢٠٠
ــ - ـ ـــ ال لـــى ع عات الإعـــلام.  ل ـــ ـــ : ت ــة فـــى م ــة حالـ ة(دراسـ ــ : القـــاه ـ ـــى لل دار الع

زع،  .٥٤-٥٢ص ص) ٢٠٠٩ وال



 

 ٣٣٥

ة-٤ ائ ة الف ار امج ال اس تق أداء ال  : مق
عاد  اس ثلاثى الأ ات م خلال مق ل ات وال اب دا م الإ ل ع ًوال ش

اف ( اي –م اس)  معارض– م ق  :وت ال
ات ٩  - اب ف إ ارات ت اول الإعلامى ع  .ال
اول٩  - ا ال ات ه ف سل ارات ت  . ع

ارسة  ف مع واقع ال ا ي ارات  ه الع اء رأيه فى ه إب ث  م ال ق نو
ارات ز ال للع اب ال ة، وت ح  .نالإعلام

راسة ائج ال  :ن
اء الإعلام: ًأولا قابلات مع خ ائج ال  :ن
ار- امج ال اء فى ال اتها  رأ ال ز م ة وأب ات ال ائ ة فى الف

ج بها ى ت ة ال ه اوزات ال ها وال  :وع
امج  ه ال اء على أن ه ع ال ض أصاج عى لع ح وال يل ال  ال

ق ف ال اجع دور ال ء ت اه فى ض ا ة ق اق ع وم لات ال ة، ولأنها وءم
ر،  ه ة م ال ة  لا ل زًالأك وص عة لها م أب ات م دوا م  هاوع

ارات  اد ال لل ، والإع اه د م ال ى ته أك ع عات ال ض ار ال اخ
ور مه فى  ام ب عة، والق ض وجهات ن م ا وع ا ح الق ة فى  ع ض وال

لات  ة  ال ع ف ال ور أساس فى  ولة، إضافة ل ها ال ى تعانى م ال
اد والق لالف ة على ال قا ال  .ام 

ى  ئ ف ال ع –وتع هى ال ن لل ة على الان اصل اقع ال ان ال  
ع والعال  ث فى ال قل ما  ، ول ع ت ال ا ونقل ص م ال ع ه

ر  ه ازنا لل را و ت أنها أخف ض ا ت  افة والإذاعة،  اجع دور ال ًع ت ً
يل الم وسائل ال ة، فهى ال ي لات ع ه م م ا ت اعى  ائى فاصل الاج

ل اء وال ها مع ال اق له، ونقل أرائه وم ث ح ا  ر  ه ع ال  )٨١(.ل
اتها، فهى ت- اب اتها أك  م إ ر الأزمة ُ  وأوضح رأ آخ أن سل

ى لا وج عل الأزمات ال انا تف فع لها وأح احها على ًوت إل ل  د لها، بل تع
رها رها  وت ه ها فى  اق علة فهى لوذ. م اض مف جه لأغ ها م  لأن أغل

غ  ال ها  فاق ل لها، بل تع ل م حل لة ولا تق ها، تف ال اح عل والإل



 

 ٣٣٦

ت  تها لأنها فق اه ها وضعف ن م ف ع ر ي ه أ ال ل فق ب ول
يه ها ل اق  )٨٢ (.م

ة   - اخ عات ال ض ارسها ال ع الإثارة وال ى ت اوزات ال ز ال وم أب
ا وراء ال  قائ سع اغة ال مات أو ص عل ادر ال ق فى م م ال ًوع

ى وال ل أك م مع ى ت ام الألفا ال ل وال واس أو اب ال ح  ى تف
افة ا ف دور ص م ب ق ل ف ان ال ات وال ل  )٨٣(.لإثارةعلى ال

أ - اع ال ج م ه عى ل دة، وت ات م م أج امج ت ع ال   إضافة إلى أن 
ى لالعام، ولع ه ام ال م الال ى ي ع اش لف اقات وت ث م خ  ما 

ل  ع اسى ال  ة ب الإعلامى وال اب ة ال ؤ ه ال والأخلاقى، وه ما 
ها دة،  عل ل م الح وم ه وف م اسى، وأص ه ال ال  ال

لة  ة، ووس اف ش ق أه ة وت اس ل على مغان س امج أدوات لل ال
ة  اعات ف ة ل ن ة الإعلام اع ال أ خلف م ال ال مها رأس ال

ض فى ال ة أو ال رع الف أ ل ة، وق يل اب ال اة أو لل فى ال
ة  )٨٤(.ال

غ- ة على ـ ال ث اف ال ة رأ والأ اول ق ض لها الإعلامى فى ت ع ى ي  ال
له الإعلامى  :ع

ب - ا و نامج الأول دائ ل ال ة وهى أن  غ فى ضغ ذات ه ال ل ه ً ت
ار فى  ى ت الاس اة ال ة للق اسة ال عل والإعلانات، وضغ ال ال

ل  ل م ي وت اه ام ال ب اه ال ج ، وضغ رأس ال امه ه واه ي تق
ام  اه ى  ة ت ا ساخ ا تفعة وتف ق ة م اه عل ال ي ن م وال

اه  )٨٥ (.ج
اسى - حه ال امج  م ال قع أن ت اة ال ي له صاح الق غ    إضافة ل

أ العام ال ي أن  ولة ولل اسة العامة لل ق رضاء ال ه وت ال  يوم
ارة ا ال ا ه الق ه فى ه ل نف ة لل ع ال اد ا ضغ اق ً، وأ

لة الإعلان الات وزادة ح ات الات ل على مقابل ماد م ش  )٨٦(.لل
ة تع أه وأق  ة والإعلان اد غ ال اء أن ال ع ال ل عام اج و

ة وم ث ال اه اع على ن ال امج لل ه ال ك له خل مال ،علم  إضافة ل
ة اسة ال اة فى ال ولة،الق احة م ال ة ال ود ال  وضغ وسائل ، وح



 

 ٣٣٧

اعى  اصل الاج ا ال ان، وه ع الأح مة فى  د ال ق ل رأ عام  ى ت ال
ل فى فق  غ ي ع ل مى ف قل أما الإعلام ال ي على الإعلام ال

ة وم اد انات ال لالإم ه وف الع اد وال ها م فق الإع ت عل  )٨٧ (.ا ي

ارها فى - ة اس ان ع وم إم ة الإعلامى ال أو الإعلامى ال اه  تق 
ة ائ ة الف ار امج ال  :ال

ي لها - ع ال ة ف اه ه ال ل ه اء ح لف آراء ال ة  اخ م و أن ن ني
ل رئ ع أو الإعلامى م اذبال ة لأنه  ائ ات الف ل فى الق  هى للع

ر  ه عل وال ب ال اجع دوره ولأنه  ع ت قل  ع ال اب ال ض غ ع
ه ال ع ع م اة و اف مع صاح الق  .وخاصة أنه ي

ة - ات الإعلان اب ال عة م أص ة م اه أ الآخ ي أنها   وال
ة، ائ ات الف ة وملاك الق ال ال ة فى ال ق ة حق م  وأنها لا تع ع ن

رته  ل ص ى ت ت سائل ال افة ال ف له  د وت م الف الإعلامى، بل أنها تق
ف  ع ت ه، وم خلاله ت ع ا اد على م ع ة  اه له ال ق ى ي اشة ح أمام ال

ها ف عل دة م اسة م  .س
عة - ة ال ات الإعلام ة وقلة  إضافة إلى أن ال ه مات ال ل مق لا ت

ا  اشة جاذ اعات أمام ال ار ل ار والاس رة على إدارة ال ه الق ه م ل ًم
ى  ا ح ق أ اد وال ات أخ فى الإع ع  ر، وم ث فه  ه ًلل

ه ان ا عى م اف  .ًل م
ع - ة، فأك ال اه ه ال ار ه ة اس ان ف الآراء فى م إم  أنها فى واخ

اعى  اصل الاج اقع ال غ م ر ول ه د وعى ب ال ج فاء ل قها للاخ
ائى  م الإعلام الف قاد أداء ن ة وفى ان ع ف ه  م اؤل ن د ل ال ي

الح اب ال ولة وأص ه و رجال ال د صفقات ب فه وج  )٨٨ (.ل
ق - ا أنها ت ال أ الآخ ي أنها س  ة ون وال اس ماد ائ وم  ف

تفع ة م اه   )٨٩(.ةـم
ر وخاصة  ه اب ال ر واج ارس على ال رة ال ق ه  ارها م نان اس

ة عال اه قافة )٩٠(كل شاشات العال ةأنها  ع ال الإعلامى ي ب  وأن ال
ه ش ة ول ادر ال ال اك  ة واح دة وأك درا الات واسعة وآراء م ة ات

جهات ن  ض ل ع ار و ي ح ل م ي ة وأنه صاح رأ وم ث فه أف إعلام



 

 ٣٣٨

ق ع هو ة و ع ض ق ال ى  ض الآراء ح ة فى ع ه عاي ال ال ام   الال
ث  ا  ة  اع العل الق ام  غ الال ة، وخاصة أنها فى م ت  ات ع ال

ول الأخ  )٩١ (.فى ال

قهم  - ة ت ف ة و ة الإعلام ه عاي ال ل لل اء على دل افقة ال  : م
ل - ة للع ة والأخلاق ه عاي ال ل لل ل ام الإعلامى ب ورة ال ت الآراء ض  أك

ج  ارسة وخاصة أنه لا ت اوزات ال الإعلامى ل الأداء ولأنه  م ال
ة  ق ة وم ة راس مة إعلام ا دولة إلا ولها م ل بها وف ض ت الع

ة ا ق لاد د ى فى أك ال دة ح  .م
حة - ف ات ال ة ح أص ال ات الإعلام ا لل ل مق ل ا ال ع ه ً  ولا 

ا  ل ة  اس رات ال از لل اه م ، والإعلام  فى ات أ ع ع ال ة ل ناف
ح أن  ا، وم ث لا  ا ن إعلام اس ًن س ة م ل ً ه ارس ال

ا  .ًم
ة - اسة ت ة دولة أو س أج ت  ى لا ي س   الإعلام فى م إعلام م

ابها م رجال  ة أص ة ورؤ ة إعلام س ل م اه  ا ت ع ل ه  دة ول م
ف  ة ولا تل ا مه ها ض د لا  ل ف ات  و الق ي ي ي ال وال نالأع

مة ل ة مل افةلأ ق أخلاق ث فى دول العال  ا  ع   .ل
ل - ل د ال ى مع وج اوزات ح ار ال فها م اس ع الآراء ع ت ت    وع

ه،  اغة ف د ال عاي وال م ب ال ق ارسة وذل لأن م س ى لل ه ال
ة اس اف ال اءمة ب القان والأه ث م  .نس

ة م - ة إعلام ق معال حات ل أ مق ا ال ا  :ازنة لق
ل  - ى ت الع ة ال عات الإعلام ال ام  اء على ع الال ع ال ت ج  أك

ل  ها س رادع ل ف ات وت عات والعق وج ال ة الإعلام وخ نفى مه
فل ة والإدارة، ال ل از ب ال ة، وال ان ال ل الل ل ع فع ن إضافة ل

اعى، وت ف الإب اسة وال رة على ت س ا لها م ق اء ل ال الأم ل م فع
ة،  ائ اة ف ل ق ة ل ة ومعل ة واض ى داخل لإعلام د أخلاقى ومه  

ام اره ال ات واع س ار ال  )٩٢ (.ول اخ
اد ع- ه و ل  الاع ا و ا ى ق ل ولا يه لى الإعلامى ال ي ها ع حل

ا ر إم ال، و اف ى ال ل بها وال ي ع ى  لة ال س الفه ال لل ناته 



 

 ٣٣٩

اد  ام أدواته فى الإع ره وجادة اس ه عه وج الح م ة وفقا ل ه ه ال ًف
ائفة اد الإثارة ال ة م م ه خال ق وأن ت معال ار وال  )٩٣(.نوال

ة م- ه ة ال فا على ه ة الإعلام لل وج نقا ع خ ح ال ع ح  واق
ة فى ا ار ة ما دام لال ه ارسة ال اح  م ال ة، وع قا امج إلا لع ال

الى لل ال  .غ م لإصلاح ال
لات والانفلات  - قلل م ال ة س ح عات م د ت ع أن وج و ال

اوز  ة ت ة م خلال ت % ٨٠الإعلامى ب ال اوزات ال ع ال م ج
د الأخلاقى ال اء ال ه س اس امج لأن الإعلامى س م  ى على ال ه

ا أو  ع ةلًت ل ارساته ال أ العام م ر وال ه  )٩٤ (.ف ال
افة لل  - وج قان ت الإعلام وال ل الأساسى فى نخ ع قه ه ال ر وت

ل  ده  ف ب ة ت اي ة م د ه ا فى حالة وج ض الأداء الإعلامى لاس
ات والإعلام عادل  ع الق قائى وه ما س أن ج ع ول ان على ال

ءا م وقف ب  رجة ب ات ال ه العق ام و عل ًعلى نف درجة الال
م ل ى ش الإعلامى غ ال اة وح ار الق ة ث إلغاؤه وان نامج لف  .ال

ع ه الأ  - اد على ال قه  ورة وت ل القان ض  )٩٥ (.ساسنتفع
قها على   - لها وت ان بل فى تفع ة ل فى الق و ع أن الع نع آخ

ع  ق ع ت ة و اد الة وح ع ي و  اق م ي اقع فالأه أن ن أرض ال
ة ة الق ائ ات الف م الإعلام والق ة على ن ة فعل  )٩٦ (.عق

ا - ان ل ب ى بى سى تعاقBBC  ففى دولة م ه  ال اوز وت ض  ال
ق رها وه ما ي ه ى أمام ج ه امها ال انا لال ة ض ق ات صارمة وحق ا ًعق

وب  ة أمام الانفلات الإعلامى وخاصة مع ح اءات فعل د إج فى م وج
ع م خلال  ولة وتف ال مى لل م الأم الق جهة له ع ال ا ل ال ال

اقع  ف وم ات وص س اللإشاعةق ف  )٩٧(.د وش ال

ا ة: ًثان ان راسة ال ائج العامة لل  :ال
ى ت  - امج ال ات وال ة وأه الق ائ ة الف ار امج ال عة الإعلام لل ا م

اتها ة وم ه  :ال
راسة  ة ال تفعة م الإعلام ع عة م ا راسة ل م ائج ال أشارت ن

ارة وا امج ال ة لل ان ب ال ق ة، ح جاءت ما  ات ال ائ ك ش فى الف ل



 

 ٣٤٠

ة % ٨٤م  فة دائ اء  نها س ع ا ه ي انا %) ٣٠,٧(م فى %) ٥٣,٦(ًأو أح
فة  ة ضع نها نادرا ن ع ا ي م %) ١٥,٧(ًح جاء م ي امج وفقا للع ه ال ًوه

ا ر، ول ه اع  م ال مات ل ق عل ر الأول لل راسات هى ال ص ال  
ة زملائه وأدائه الإعلامى، وت وجهة ن  اه ها ل ع ا نالإعلام على م
صة  ح ف ، وم ث ت اه ة ل ال ع رجة م ال عها ب م، خاصة ل ق ا  ف

ال الإعلامى ملاء فى ال ق أداء ال  .ل
ام اول ال ى ت قة ال ا راسات ال ي م ال ة مع ع ه ال ف ه ارة وت ج ال

فى  ها دراسة س ص ها م ع ا لات م ت ارتفاع مع ه ة وأ ائ ا ) ٢٠١٦(الف ودي
ح ) ٢٠١٥(ى  ) ٢٠١١(ودراسة ن ال ) ٢٠١٣(وراب ع ال

اس سع   ).٢٠٠٨(ودراسة نهى الع ) ٢٠١٠(و

ول رق   )٢(ج

ا مة مه ل ة ال ائ ات الف  ًالق
اة   ٪  ك  اس الق

اة ا-١  ل
اس-٢ ة وال   القاه
  سى بى سى-٣
  ام بى سى م-٤
  در-٥
ة-٦ ة ال ائ   الف
 ىن أو تى -٧
 ى ت تى -٨
هار-٩   ال

ر-١٠   ال
ل-١١   ص ال
ة-١٢   روتانا م
  أور-١٣
ة-١٤ ان ة الأولى وال    ال

٥١ 
٤٤ 
٣٧ 
٣٧ 
٢٩ 
٢٥ 
٢١ 
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١٨ 
١٦ 
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٢  
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١٥ 
١٥ 

١٢,٩ 
١١,٤ 
٨,٦ 
٣,٦ 
٢,١ 
١,٤  

  ١٤٠ =ن 



 

 ٣٤١

ات ال - ارات العـجاءت ق أ ـاة على رأس اخ ا ال ا ة فى تق ق
جل  ة ل ل اة م ات ال ارة وق ها ال ام ة فى ب ة إعلام ة ومه ع ض
عة ا ال ة  ي اة خاصة ج قى ق ف إلا أنها ت ب ال ارز فى ح اسى  ال وس  أع

مة إلى ح  فى  اة مل ة ول لأنها ق اة ح نها ق ق ل ل وال
ة ه از وال ال ى ت  ة ال ها ال اس  .نس

ل ل   - ق ة خاصة أنها ح  ان ة ال ت اس فى ال ة وال اة القاه وجاءت ق
ض الآ ع فى ع ال امها  ة لال ة الأخ ر والإعلام فى الف ه راء ال

ارة  ها ال ام عى فى ب ض ل م قاش  جهات لإدارة ال از فى ال نوال
ز  اءتهاالأب لفةول ة الآراء وتق وجهات ن م اق  . فى م

ات   - ة، وذل لأن الق ت ف ال اتى سى بى سى وأم بى سى م ب وجاءت ق
ام  ام للال الاح ها  ام مى ب ى مق ي و ق ال ان  ة ت ه عاي ال ال

ان ة فى مع الأح  .والأخلاق
ارة   - ها ال ام عة ب ا ا لأن ن م ا ر تفعة أ ة م ات در ن ل ق ًوس

ع ا ال ى  ــمازال ت ة م خلال ـ ائ ا ال ا ض الق أ وع امج ال م ب ة وتق
ــد وجهـتع ــات الـ اء الفــــافة أـــ واســ عة وع أ اف م صة لل

 .الآخ
ة - س اة ال ادسة وذل لأنها الق ة ال ت ة فى ال ة ال ائ اة الف   وجاءت الق

ع ض ة وال ه امل ال م ع ى مازال ت ولة ال ا لل ا ض الق ة فى ع
ها ق ى وت س أ ال فة ال ع عها الإعلام ل ا اد و اد الإعلام ال  وم

وحة ل عات ال ض قاشفى ال  .ل
ات خاصة - ة وهى ق او ى ن م ى وت تى  ات أو تى  ل ق ن  وس

م فى  فاءة وتل اعة  عات ال ض اق م عة ت ارة م امج ح ها ب ض ف وتع
ة ة الإعلام ه الق ال ان   .ك م الأح

ار - ة لان ه ال قارة، وت ه ر ب م هار وال ات ال   ث جاءت ق
امج الن  د م ال د ع م وج ة لع ة الأخ ات فى الف عة الق ا رة ام

نامج  اء ب اس ي الإعلام  اب تق اه واك ب ال ة القادرة على ج الق
ق اة ت ل ق ى هواح فى  ل ن م  ق ض الآراء و ع فى ع ة وال اذب  ال

ة ان  ة فى أح ه ق لل  .ف



 

 ٣٤٢

اة ص- م   وجاءت ق ارة بها تل امج ح د ب ج ة ل ات الأخ ل فى ال  ال
ام  اع لل اح ال ت ال ها صفة ال غل عل ة و ض وجهة ن واح ع
ة وهى  ه اع ال ق لأه ق ع وجهات ن وم ث تف ها ب ح ف ائ ولا  ال

ة ع ض ع وال  .ال
ة الأ- ة وأور وال ات روتانا م فة  وجاءت ق ة ب ضع ان  .ولى وال

فى  ة مع دراسة س ص ه ال ات سى ) ٢٠١٦(اتفق ه ت أن ق ى أك ال
اما  ها ال ة أك م ات ال ة، وأن الق اه ات م اة م أك الق هار وال ًبى سى وال

ة اع ة الاج ل  .ال

ول رق   )٣(ج

ا مة مه ل ة ال ائ امج الف  ًال
ه امج ال   ٪  ك  ةال

م-١ اة ال   ال
ة -٢  ٣٦٠ القاه
ث فى م-٣   
اء-٤ ة م   العاش
ة-٥ ا العاص   ه
ى-٦ اه ع   مع إب
قة٩٠ -٧   دق
  أنا م-٨
ى-٩ ل   على م

  م-١٠
  على ه م-١١
م-١٢ ة ال   القاه
م-١٣ ادة ال  ن ال
ة-١٤ اء القاه   م
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 ٣٤٣

ى ي أداؤها الإعلامى   - ارة ال امج ال ارات الإعلام لل ق اخ ا ت
ة مع اخ لاف ا ال ا ض الق ة فى ع ه از وال ى نال ات ال اراته للق

ة ع ض ة وم ه أ  ا ال ا ض ق م على . تع اة ال نامج ال ح جاء ب
ة  نامج القاه ه ب ارات يل ة الاخ اة ٣٦٠قائ ات ال ام ق ، وه ما  لال

اع ا الق اس  ة وال ارة أعلى ن لوالقاه ها ال ام ة وحقق ب ة الإعلام ه
ارات زملائه ض الآراء م اخ ص لع ف ف راسة فهى ت ة ال  الإعلام ع

 ، أ الآخ أ وال قة واتاحة ال ة وال ع ض ال م  ها وتل اق عة وم ال
ة  ت اة ام بى سى م فى ال ث فى م على ق نامج  ا جاء ب ًوأ

ى ه ه ال ام مه وال ة ل مق ال  .ال
ة   - ت نامج العاوفى ال عة ب ا و ال لاف ال اة در رغ اخ اء على ق ة م نش

اج أك  صه على ت عة وح ضه وجهات ن م ي له لع ق ه إلا أن ال عل
اده م  ة واع ل الق ض تفاص صة لع ة واتاحة الف ة أ ق اق ف ل

ة وه ما   ق ق افه ال ع ومقابلة أ ض ة ال غ اسل ل ة م على ش
نامج  .ال

ى على   - اه ع ى بى سى ومع إب اة ال ة على ق ا العاص امج ه وجاءت ب
نامج  اس و ة وال امج لها ٩٠القاه قارة وهى ب قة على در ب م  دق

جهات  ل ت ف  ار ض ع واخ ل فى ال اول و ة فى ال ات مه نم
او مة دو ت ة ال اق ، وال از ة ب اول الق ة وت ي نع ة وه ما ن زات لف

ى ه ام ال  .ها الال
ة   - ى فى القاه ل ة وعلى م ة ال ائ امج أنا م على الف وجاءت ب

ة ال ات ال ى بى سى فى ال اس وم فى ال ات : وال امج بها م وهى ب
ع  ى  ت واح رئ از ل زها الان اول أب لات فى ال ع ال ة و مه

انع وجهة ن اف الأخ فى  م الأح ى الأ ق ولة و  . ال
ة   - اء القاه م وم ادة ال م وال ة ال امج على ه م والقاه نوجاءت ب

ة احل الأخ  .ومان فى ال
فى  ة مع دراسة س ص ه ال امج ٢٠١٦اتفق ه ت أن ب ه ى ا  ال

ا م  ى تل امج ال مة ال م فى مق اة ال الال الات ة للقائ  ه عاي ال  .ل
ات   - ائ ارة فى الف امج ال ع ال ث م الإعلام على ت ق رأ ال أس



 

 ٣٤٤

ع  أ وجاء على رأسها ال ا ال ا حها لق ات فى  د م ال ع ة  ال
ة  امج ب ار فى ال ف ال ارات %٤٥,٥فى ال الى الاخ  م إج

م وه ما  ل ة وع اق ار وال وحة فى ال د وجهات ال ال ع
اح أ ال ها على ال قا. ق ث سا ان  ا  أه وه ما ي على . ًك

ع يل ة وه ال ه امل ال ة ع ض الآراء ب ة فى ع ع ض % ٤٤,٣ها ال
اء م أه  ا ع الأه ع عى  ض اول ال ًوه ما ي أن ال على ال

ة اوأخ فل ح ى ت اص ال جهة ال الع از ل م الان ع وع ، لأ وال
اسل أكفاء  ة وم قار ح عانة ب ها الاس ة %) ٣٤,٤(يل وه م أه نقا الق

عة تقار  ث  ى ال ها أنها تغ ى ت ة وال ك ش ال امج ال فى ب
اث،  قع الأح اسل م م ة م رة وش ا أن وجاء م الم ًات أ

ى  بأسل اوز اللف م ال ع ار ي  ة %) ٣٢,٠(ال وهى م نقا الق
ى  امج ال اوزات خاصة فى ال ة أو ت ي د ألفا ب م وج امج ع ة لل ال

ادة ات ال يها والق اه م م  .ت
د ل  فالة ح ال ل  اولهوس ة ي ي ن وه ما  لأح % ٣١,٤ ال

اع ار ت أه ق مات أو أخ ح لأ معل د وال ل فى ح ال ى ت ة وال ه  ال
ى  أن نع ى  ه ك ال ل ونات ال ة وم اث الإعلام افة ال ه  د وما ت عل الف

ه فاع ع أنف صة للآخ لل  .الف
ي  ال ع  ة لل او صة ال إتاحة الف الى  ار ال %) ٢٥,٧(و الاخ

اع ال ار لأه ق ع ال او ب ج ال ق  زع ال م ال ي ل ار الإعلامى ال
اء وق  ة إع ة ل ار الع ها وه ما ي اخ ل عل ل ه وال ض وجهات ن لع

عة  ض وجهات ن م ة (كاف لع ف %) ٢٢,٩ب ع ب ى ال ح 
ار ي ال ام وال م م  .الاه

ار أن  ا جاء اخ ة ًوأخ ة ب ه ال م  نامج يل م ال  ـوه ما % ٣,٥مق
ق ور ال ــل عــ ـــ القـم فى ت ــلامـ الإعـ ضـــازنـة الـ ض ـة فى عـعـة وال

 .ةـــــالق
ي  ة مع دراسة تام صلاح ال ال ة ال ت أن ) ٢٠١٣(اتفق ال ى أك ال

فاع ة وال ار فل ال ارة ت امج ال قاش ال قى لل اتها أنها مل لقى وم م ل مع ال
عة ض وجهات ن م  .وع



 

 ٣٤٥

اكل- ه ال ز ه ة وأب اوزات مه ى تعانى م ت ة ال ار امج ال  : ال

ول رق   )٤(ج
أ ا ال ا اول ق ة فى ت اكل مه ث لها م ى  امج ال راسة فى ال ة ال  رأ ع

امج  ٪  ك  اس ال
ى-١ ل   على م
اء-٢ ة م   العاش
  مان-٣
ة-٤ ا العاص   ه
ى-٥ اه ع    مع إب
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  ١٤٠ =ن 

ة  ات ال ائ ارة فى الف امج ال د م ال اء ع راسة أس ة ال دت ع ح
ة  اوزات مه ها ت و ف امج ني ه ال ز ه أ وجاء أب ا ال ا اولها لق لات فى ت م

وف على م ع سى وال مه الإعلامى أح م ق ل وال  اة ص ال ى على ق ل
ت واح  ض ص ه ع مة و عل ولة وال ي ع وجهة ن ال فاعه ال ب

ع ات ى ي ة رئ ع ض ق لل ف د وجهات ال و ع ه ب ح ف ى ولا  اه رئ
ه الإعلام  ل فق اع ة ول ان  اد فى أح امج نوال راسة م أك ال ة ال ع

أ ا ال ا ض لق اول والع ب ال لات فى أسل ث بها م ى   .ال
اشى  مه الإعلامى وائل الإب ق اة در وال  اء على ق ة م نامج العاش ه ب ل و
ع  عل ب ر وال ه ب ال ة فى ج غ ل للإثارة وال ع ال ا غل على أدائه  و

اف ال لاف ب أ عال اء نار ال ة لإز  .اق
اة  نامج مان على ق ة ب ال ة ال ت مه الإعلامى OnTvوفى ال ق  وال 

ل ه الغة وال ل لل تفع، وال ت ال ال ى وال ي  م  .جاب الق
اة  ة على ق ا العاص نامج ه ي CBCوجاء ب ة ل ال  تق الإعلام

ع  اه ال جهةوال ي از ل ا ي ا الغة وال ع الق له لل ة وم  ن واح
ة  . ال

ة  ال ة ال ت اس فى ال ة وال اة القاه ى على ق اه ع نامج مع إب أتى ب و
ض  ه وع جهة ن مه وت ل أ م مق ال اد  ع انف ه ال ة أوال ي ف ئ راء ج

د للآخدوصا صة ال  .نمة دو إتاحة ف



 

 ٣٤٦

ول رق   )٥(ج
ةعة ائ ة الف ار امج ال ة فى ال ه اوزات ال   ال

ة ه اوزات ال  ٪  ك  ال
ة-١ ض الق ل فى ع الغة وته   م
ة-٢ جهة ن واح   ت ل
  ن شائعات وأكاذي-٣
اد-٤ م الاع ادر على ع مة م عل ث بها لل  ق م
ات عامة -٥ اد وش ة أف ص  تع على خ
اة-٦ اسة الق فاع ع س ة ال ة ش ل   أو م
امل الإ-٧ ةث ال على ع  ارة الإعلام
ة-٨ ن ارات وألفا م ام ع ة واس اوزات لف   ت
ر-٩ ه ال  ح ل أصا د أو ال فالة ح ال ق    لا ت

نامج-١٠ م ال جهة ن مق از ل    الان

١٠٤ 
٦٨ 
٦٤ 
٦٠ 
٥٩ 
٥٢ 
٥٢ 
٣٤ 
٢٠ 
٤  

٧٤,٣ 
٤٨,٦ 
٤٥,٧ 
٤٢,٩ 
٤٢,١ 
٣٧,١ 
٣٧,١ 
٢٤,٣ 
١٤,٣ 
٢,٨  

  ١٤٠ =ن 

ة  ه اوزات ال ا م ال دا  راسة ع ة ال ل ع ًس ارة فى لً امج ال ل
ة  ة ب ض الق ل فى ع ه الغة وال ل ال ة وش ات ال ائ % ٧٤,٣الف

ة فى اخ ئى وهى وهى أعلى ن ة فى الإعلام ال ال اراته وت لآفة واض
الغة وال ه ال ي عل ه وال ال اق ع ي م ض ر لأ م  غ ال

ب وه ما  ف الأسل ع آخ ب ض ة م اق اما ل ه ت ة ث ت ضه لف اح فى ع ًوالإل
ع  ض ض ال ف فى الإعلام وهى ع ة  أن ت ة مه افى مع أه ق ي

الغات وال ا ع ال ع قى  ق ها ال ة وم خلال ح ع لًض  .ه
ة  ة ب جهة ن واح ة ال ل ان ة ال ت الى % ٤٨,٦وجاء فى ال م إج

ل  ل ها وال فاع ع ة وال ة واح ض رؤ جه لع ارات وه ما ي أن الإعلام م الاخ
ة اق ح ع ال ا ال ة له اف ال ار الأ ل اخ ها وال ق   .عل

أنه ي شائعات وأكاذ ار  ة وجاء الاخ ة ب ال ة ال ت % ٤٥,٧ي فى ال
اق  د لع ة ي ه اوز الق ال عى وال ي ض وه ما ي أن الإعلام غ ال

ع  ة على ش اع ها ن الأكاذي وال ة وم ر الإشاعاتوخ ه  ل ال
ة  د ن ج ث ب ها غ م اح عل الإل اه وذل  قها ال ى  ها ح وت

تفعة م ا ه الأكاذيم ي ه اع فى ت ة فى م ت  .لأم



 

 ٣٤٧

ث ادر م اد على م م الاع ل ع ة وس مات ن عل وه ما % ٤٢,٩قة لل
مات غ  ادر معل ة أو م ون اقع ال قل ع م ل فى ال ئى و ه الإعلام ال ف ف

ار غ  اول أخ ة فى ت اف ا وراء ال ال وال وفة سع مة وغ مع ة ًمل م
ها ار ع ة ق ت للاع اء ج علها تقع فى أخ  .وه ما 

ات عامة  اد أو ش ة أف ص ع على خ ى آخ وه ال اوز مه وجاء ت
ة  ة ب ام ة ال ت ة %٤٢,١فى ال ات الأخ اكل ال ة م م ، ولعل ما نلاح

ا ال ات العامة ي ه ي م ال ر وأحادي للع اوز وال ق وذاعة ص
اته  ع على ح اد وال ة الأف ص هاك خ ائلة القان لان اة ت  نع الق

ة  .ال
ة  ة ب ة ال ل اة أو ال اسة الق فاع ع س ادسة ال ة ال ت وفى ال

ة ح % ٣٧,١ اي افع ع وجهات ن م ات أنها ت ا فى الق ه فعل ًوه ما نلاح
ها  جه الومل اف ال أ ى ت الإعلامى  الح ال ابها أو ال اسى لأص

ة اض ش مة أغ ه ل ل فى معال ة وم ث ي  .نالق
ة  لة دائ ة وهى م امل الإثارة الإعلام ة ال على ع ف ال وجاءت ب

ع ب ال عة و ا اه لل فع ال نامج لفى الإعلام أنه ي ع الإثارة وما ي  لل
عة ع ا ا لقة ل م م ال لاف وشعال ال ة وثارة ال اول ال للق ل

ة ه ي م الأسال غ ال  .الع
ة  ة ال ن ن ارات وألفا م ام ع ة واس اوزات اللف ل ال وس

فل %٢٤,٣ ة ح ت ي امج ع ها ب ى تع عل امل الإثارة ال ، وهى م أه ع
ائ ال ارحلقاتها  الأف الألفا ول  ارع  اف ت ادلة ب أ اءات ال  . وال
ح ل وجاءت  د أو ال فالة ح ال م  ل فى ع ة أخ ت ة مه سق

ة  ر ب ال ه ال  فلها القان % ١٤,٣أصا ى  ق ال نوه م أه ال ق
ه للأسف لا ي تفع اوزات الإعلام ول اجهة ت ر فى م ه له س فى لل

ا مة مه ل امج ال ع ال لة ول   .ًحالات قل
ة  نامج ن م ال جهة ن مق از ل ل الإن ا س وه ما أضافه % ٢,٨ًوأخ

اولة  أ وم از لل ى تع ع الان اوزات ال ه لأنه م أه ال ث أنف ال
ضه على الآخ  .ف



 

 ٣٤٨

ول رق   )٦(ج
ل الإ ة على ع ث غ ال  علامىال

غ ز ال  ال  نال
اه مع-١ ع ات له م ضغ ل اسة ال وما ت   س
اد-٢ ح ال قعات ال ة وت ارات الإعلان   الاع
امل ال ال-٣ ق وع   ضغ ال
ار-٤ ع الأخ ادر ل اف م   م ت
ه-٥ اد على م ر ال والاع قار الإعلامى لل   فقه اف
خلا-٦ مة ت ولة أو ال ل م ال  ت ال
ة-٧ مات ال عل ل لل ص ة ال ان   إم
افة والإعلام-٨ ان ال ة ق ل م ش   ع
ها-٩ فا  اره والاح ادر أخ ة م ا رة على ح   الق

عة-١٠ ا ات ال ل ر لأف ه اث ودراسات ال ائج أ    ن

٨٥,٩٥ 
٨٣,٣٣ 
٨٢,٦٢ 
٨٢,٣٨ 
٨٠,٧١ 
٧٧,٨٦ 
٧٧,٦٢ 
٧١,٦٧ 
٧٠,٩٥ 
٦١,٩٠  

ل  ث على ع ى ت غ الل د م ال د ع راسة ع وج ة ال ت ع ع
ل  ة  ث اء م ها س اس ل تأث ه م خلال مق اوله لق  ،الإعلامى فى ت

ة،أو إلى ح ما ث غ ، أو غ م ه ال عة ه ز ال ل اب ال جاء ن و
له م ضغ ة وما ت اسة ال ارات عامل ال اه مع على رأس الع ع ات  ل

ره  ز م ق ة وفى ،)٨٥,٩٥(نب ائ ات الف ل أه ع فى الق  وه ما 
ابها اة وأص ع وجهة ن الق از ل ل واضح فى الان ث  ا و ا اولها للق  ،ت

ام بها ة  الال اسة ت نه م س ع ارات ،وما  ات وال اق ع ال  وت
اهل ه الات  . فى نف

ز  اد ب ح ال قعات ال ة وت ارات الإعلان ل فى الاع غ ال نوجاء ال
رة  عل) ٨٣,٣٣(م ق ب ال الى وج عى لل ال أتى م ،وه ما ي أن ال  

ال  نامج والإق ار ال ان اس ئى وذل ل اع الإعلام ال غ على ص أه ال
رة  عل والق ه م ال امجعل ل لل ب الإعلانات وال ة وج اف  .على ال

ار  ع الأخ ادر ل اف م ، وم ت امل ال ال ق وع وجاء ضغ ال
قارة  ة م ال الإعلامى ) ٨٢,٣٨، ٨٢,٦٢(ب ة فى ال ل ضغ مه وه ما 

ار مات والأخ عل ف ال ة ت ادر إعلام اف م رته على ا،ب نامج ق ف لل ل  وت
فاءة عة و ض ال  اسل ،وع ة م ى  ى ت ات ال اف للق ا ما ي  وه



 

 ٣٤٩

ار ل على الأخ ث بها لل ة م ادر ج اصل مع م ة وت ان ،قق  وض
ة اف ار فى ال  .الاس

اد على  ر ال والاع قار الإعلامى لل اج ع اف غ ال ل ال س
ره  ة فق وز م ق ه نى) ٨٠,٧١(نم ف ل لات الإعلام ال ل أح م  ؛وه ما 

اصل ر ال وال ه لل ارس ف ق ال ف ل على دورات ،وال   أو ال
د ل م وم راته  ى ق ه وت اه قل م مة ت ق اد على ،م لا م الاع ً ب

ر قل وت اج ل ى ت ها وال ة وح ه  .ال
ة تق ف ال لوجاء ب خلات ال مةاً ت ولة أو ال ة ، فى ال ان  وم

ة  مات ال عل ل لل ص مى ) ٧٧,٦٢، ٧٧,٨٦(ال خل ال وه ما ي أن ال
اجه الإعلام  ى ت غ ال ل أح ال ولة مازال  ات ال س ى م م س أو ال

لها ا ى ت أ وال ال علقة  ا ال ا اوله للق ائى ال فى ت ار الف ح
ادرها ة م م مة ال عل ل لل ص ة ال ان مات وم عل ل أح ،ال  وال ق 

مات عل ل على ال دة فى مقابل ال ى وجهة ن م فع الإعلام ل غ ل  .ال
افة والإعلام  ان ال ة ق ل م ش ل فى ع ى آخ ي وجاء ضغ مه

ز  قه ب فاع ع حق ره نل الأداء الإعلامى وال عل ،)٧١,٦٧(م ق  وه ما 
ة ل ة ال ه ارسة ال ف له حقه فى ال ان م   .الإعلامى غ قادر على ض

فا  اره أو الاح ادر أخ ة م ا رة على ح اج ع الق غ ال ا ال و ه
ره  ز م ق ة ) ٧٠,٩٥(نها ب ان ال فله له الق وه ما  أن ت

ان أ فا على للإعلام ل ان حقه الأساسى فى ال ل وجه وض ه على أك داء رسال
ادره  .م

ات  ل ر لأف ه اث ودراسات ال ائج أ اتج ع ن غ ال ا جاء ال ًوأخ
ره  ز م ق عة ب ا ر ) ٦١,٩٠(نال ه ة و ال اف امل ال ل إلى ع

م ق نامج ال ل لل ف عة وال ا اة والإ وال ،لل ار فى  للق علامى الاس
مة ق يال اه ي م ال ق ال ى   . وأن 



 

 ٣٥٠

ة- ات ال ائ أ فى الف امج ال ة على ب ث امل ال ة والع ه  : الأدوار ال

ول رق   )٧(ج

ام بها ى  الال ة ال ه ت الإعلام للأدوار ال  ت

ة ه   الأدوار ال
قا  ال
ة ج   ال

ز  نال
جح  ال

ف ال ق ةت ه ا ال ا مات ع الق ف معل ر وت   ١٦,٩  ٦٦٠  ه

اد ف الف ة و ل عة أداء ال ا ة وم اق  ١٦,٤ ٦٣٩ م
ة بها ار ال اجهة الأخ ولة فى م اسة ال  ١٣,٩ ٥٤٣ دع س

ة ات ر فى ال ال ه أ العام ورشاد ال أث فى ال  ١٣,٥ ٥٢٧ نال

ع ع أرائه ال اس  اح لل ةال ه  ض وجهات ن  ١٣,٣ ٥١٥  وع
ة ت ى ق ة ل ع عىغال  ١٣,١ ٥٠٨  م

ر ه د م ال ب أك ع ى ت عات ال ض ا وال ا ة الق اق  ١٢,٩ ٥٠٤ تق وم
الى  %١٠٠ ٣٨٩٦ إج

ى  على الإعلامى  ة ال ه دا م الأدوار ال ت ع ث ب ًقام ال ن
ام بها فى أداء ع ه الال مة ه ه وجاء فى مق ها م وجهة ن له وذك ح أه

أعلى  ة  ه ا ال ا اجاها ع الق ى  مات ال عل ف ال ر وت ه ف ال ق عاي ت ال
ه  جح ق ة١٦,٩نوز م ج قا ال ع لل  . وأعلى م

ى فى  ئ وره ال ام ب ئى فى الق ة ودور الإعلام ال ة لأه ه ال وت ه
ة تع مات عل قافة ال ر م ال اء ق ة وع ات عات ال ض ا وال ا الق ر  ه  ال

لها ها خاصة ل آراء ح اق عادها وم ل أ ه ،له ح م   وه ما  أن تق
فة خاصة ارة  امج ال  .ال

جح  ز م اد ب ف الف ل و عة أداء ال ا ة وم اق اص  ور ال نوجاء ال
ه  ل ١٦,٤مقارب ق ة على أداء ال قا ، وه ما ي دور الإعلام فى ال

ها  اجه اد وم ا الف ا ف والإبلاغ ع ق وره ال امه ب ل م ق ه ح اءل وم
ل العام اق على م ي للع  .ك

ة بها  ار ال اجهة الأخ ولة فى م اسة ال ال دع س ت ال وجاء فى ال
ه  جح ق ز م ة الأزمات ، و١٣,٩نب ا للإعلام فى ف ًه ما ي دورا مه ً



 

 ٣٥١

ا  بها م  ها م اي ولة وح ى لل ع أي ال ة فى دع ال ول اعات ال ارأوال  خ
م  ق اول أن  اعى و ه الإعلام ال ر ة وه ما ي اف م ق خارج ه ات واس ام وم

اتها س ولة وم اف على أس ال وره لل  .ب
ا ا الات أ العام و ه أث فى ال ى مه وه ال ور مه الى ل ت ال ه ال

ة  ات ر فى ال ال ه جح (نورشاد ال ز م ام ). ١٣,٥نب ت ال وجاء فى ال
ة  ه  ض وجهات ن ع ع آرائه وع ال اس  اح لل جح (ال ز م ) ١٣,٣نب

اج ة للإعلام ال ه اس وه ما ي أن م أه الأدوار ال ع وجهه ن ال ح أن 
ع ر لل ه صة لل ى ف ع اهاته  و اع ات ات وس اق ة فى ال ار ه وال ع رأ

ارة ا ال ا  .ن الق
عى  ى ق تغ م ة ل ع ادسة ال ة ال ت جح (وجاء فى ال ز م نب

ى ت) ١٣,١ ة وال ي ار ال ر للأف ه ور الإعلامى فى دفع ال ى وه ما  ل
ء  ى  الأخ بها  ثات ال ضه لل ره وتع ع وت ي ال عى م ال

اثة أخ أك ح ة  ال عة ال  .للق أو ال للعادات ال
ب أك  ى ت عات ال ض ا وال ا ة الق اق ة تق وم ة الأخ ت وجاء فى ال

ر  ه د م ال ه (ع جح ق ز م ور وق اع) ١٢,٩نب ا ال ن الإعلام ه
اه  ه ال ض ما ي ع لع ها لأنه  ى  ال عل ى م أقل الأدوار ال ه ال
ة  ل نق ه ورغ أنه  اق ه أو  م ف ا  غ ال ع امه  ب اه وما 
عات إلا أنه  ض ته م م اه لع ل ر وما ي ه ب ال ة فى تق ما  اب إ

هه الإثا ى ل ش ع و ال ة فى إرضاء ال غ يقرة وال اه  .لل
ة مع  ال راسة ال ى اتفق ال ا  ها أن ) ٢٠١٥(دراسة دي ائ ت ن ى أك ال

ها ع ا فع ل ى ت عاي ال مة ال ر فى مق ه ائ ال امج ل اعاة ال  .م
ف  ا اتفق مع دراسة سارة ع الل ت أن ح ) ٢٠١١(ك ه ى أ ال

ع ر فى ال ه ة ال ل مه أس ال ع فى مق الح العامة لل فاع ع ال فة وال
ة ات ال ها فى تق أداء الق ى ع ع ة ال اع  .الاج

ات ائ أ فى الف ا ال ا اول ق ة فى ت ث امل ال  :الع
ض  ث على الإعلامى فى ع ى ت امل ال عة م الع راسة م ة ال دت ع ح
ى جاء على رأسها  ات وال ائ ارة فى الف امج ال ع فى ال ض اول م ة أو ت ق

ة  اة ب ة للق اسة ال ارات% ٦٧,١ال الى الاخ ة ،م إج اة ب  ث مال الق



 

 ٣٥٢

اة الف%٥٨,٦ ة ائ، وه ما ي أن صاح الق اسة ت عه م س ة وما 
ه  أ به ا ال ا اول الإعلامى لق ة على ال ث امل ال ل بها م أه وأخ الع للع

ع ال  ها رجال أع ل اصة  ة ال ات ال ائ ات وخاصة أن الف مة لالق ن ل
ة خاصة به وت اس ارة أو س الح ت دة م اسة م ار س اة فى إ امج الق  ب

ق أراح  اله أو ت ة أع ا اء ل جهاته س ع ع ت ات لل عها ملاك الق
ة ة أو مال اس  .س

ة  عل ب ة ال ال ة ال ت ض غوه ما ي أن ال% ٥٤,٣وجاء فى ال
فل  ل ال  ع أو ال ب ال ار ل ف ت مة ه ه ق امج ال ع ال ى ل ئ ال

ة اف نامج فى ال ار ال لة الإعلاناتاس ات على ح ال الق  . وت
تفعة بلغ  ة م مة ب ولة أو ال لى ال الى % ٣٠,٧وجاء م م إج

ا على  ث مى مازال م غ ال ه أن تأث ال ارات الإعلام وه ما  ًاخ
ات  ائ ا فى الف ا اول الق ل لعة ت د أو لأرضاء ال اه ال ل فى الات

ة رغ  ائ ص على ال حة إلا أن  م الإعلام  ات ال ن ال
اص  الى وال ار ال ه الاخ ة وه ما ي ائ عات ال ض ض ال ة فى ع اس ال

ة  ال ب ة ورجال أع اد ات اق امل % ٢٤,٣س غ الع وال  ل
ا  عات  ض اول ال عة ت ال فى  ة ورؤس الأم اد ها الاق ال م م

ارة  .ال
ة  ة ب اته ال ق ه أن % ٢٣,٦وجاءت ق الإعلامى ومع وه ما 

ة ه ة وال ان اد الإن اراته ال ة فى اخ ة ج ل ن ة للإعلامى مازال ت  الإعلام
اوله انىوت ى والإن ه ه ال ه ض ه عل ل ا  عات  ض  . لل

ة  ر ب ه ص الإعلامى على وه % ٢٠وجاء رد فعل ال ما ي ح
عات  ض ضه لل عة ع اه  فه م رد فعله ت امه وخ ره و اح ه إرضاء ج

أ ا ال ا  .وق
ة  ل ن اش فى الع ئ ال ل ال أث رئ %١٧,١وس ، و ذل ل

ة ه ات ال اة وأخلاق اسة الق عات وف س ض اول ال اة أو رئ ال فى ت . الق
ل عام عى وس غ ال اعات ال ات أخ وج اف فى ق د إعلام م لى وج

ة وهى  ة واح ة مع الآخ أح %١٤,٣ن اف امل ال ، وه ما ي أن ع
ات  س ة ضغ ال ائى إضافة لق ل الإعلامى الف ة فى الع ات الأساس ال

أث على ا ارس دورها فى ال أت ت ى ب لفة وال ة ال اع ل الإعلامى فى الاج لع
ة ات الأخ  .م فى ال



 

 ٣٥٣

أقل  ى لها الإعلامى  ى ي ة ال س ة أو ال قا أث ال ار ل ة وجاء الاخ ن
ة أو % ٤,٣وهى  ه تها على ال م س ات وع قا ه ال فق وه ما ي ضعف ه

ها  .العامل ف
ة  اعى ب اصل الاج اقع ال ث م ا أضاف ال ى %٢,٨ًوأخ ، وال

ث فى ا ح لها دور م لة ضغ على لأص ل وس ة وش ة الأخ فا الإعلامف ً خ
قاته  .م ردود أفعال روادها وتعل

ت ال  ة ال س ة وم ة الع ة مع دراسة ال ال راسة ال ة ال اتفق ن
ى )٢٠١٤( ا، أ ال ا اول الق اة فى ت ة للق اسة ال ت تأث واضح لل ه

ارة لها امج ال ع فى ال از ال  .وان
زة ع الله  ل الإعلامى ) ٢٠١٣(ودراسة ف ة لع ث امل م دت ع ى ح ال

ل م سيوت اهـارات الـة والاعـ ومال ال ث ال ا،ارة و ة ف وم
ملاء غ،ال اعات ال ل وج  . وال

ول رق   )٨(ج

احة ة ال احة ال  م
احة احة ةال م  % ك  ال

ث ي م   رئ
ث   ثان م

  تأث لها ل

١٠٤  
٢٨  
٨  

٧٤,٣ 
٢٠ 
٥,٧ 

ع ٪١٠٠  ١٤٠  م  

احة ة ال احة ال راسة أن م ة ال ة  ناع الإعلام ع ائ ات الف في الق
ة  أ ب ا ال ا ها لق ي في معال ث رئ ث ٧٤,٣تع م ها م ٪، في ح اع

ة  ، وه ما  إلي أن٪ م٢٠ثان ب ا  ه ا اول الق احة في ت ة ال ال
ق  ض وجهات ال دو ال ع ح للإعلامي  ة وت عال عة ال د  نعامل مه 

ة ة للق ف ة ال اق امل وال ض ال ة الع ع ض  .اذي ت م م
احة ال ارها ل راسة ع اع ة ال لة م ع ة ض ت ن ة في ح ع

ا حة في الق أنها ل لها تأث ةال ة (   ).٪٥,٧ب



 

 ٣٥٤

ة والأخلا ه عاي ال ي يقال ات. نم بها الإعلاملة ال ائ امج الف  في ب

ول رق   )٩(ج
ي الإعلامي ه ام ال  معاي الال

عاي ز ال  ال   نال
اه اع ش ر وس ه اصل مع ال   ٦٩,٧٦  .ال

أ وا ل ب ال   ٦٧,٨٦  لالف
د  صة ال ح ف علوم رال  ٦٧,٦٢  لل

ف معه اء تعا ف وب م ال ل  ٦٤,٢٩ ع
ض وجهات ال از فى ع  ٦٣,٥٧ نال

اصة اة ال خل فى ال م ال ة وع ص ام ال  ٦٣,٥٧ اح
قائ اف ال  ٦٣,٣٣ ت ال أو ذ أن

ه ث  م وال عل ره ال  ٦٣,١٠ قي ال ل
ة ل اد الف م وال س ر وال ض ال  ٦١,٩٠ الأمانة فى ع

و العام ل إساءة لل م ب ما   ٦٠,٩٥ .قع
اء ام الق أث على أح م ال  ٦٠,٩٥ ع

ة قار الإعلام قة فى ال ق وال  ٦٠ ال
ة  ة الف ل هاك حق ال م ان ات أخلقع  ٥٩,٧٦ ملاء وق

ام ا اع فى اس م ال اوع  ٥٨,٨١ لع
اف ال ه  م الإساءة أو ال  ٥٨,٣٣ ع

ى اسى أو دي اه ف أو س م الإساءة لأ ات  ٥٨,١٠ ع
اره م ت ه وع أ وت اف ال  ٥٦,٩٠ الاع

م  ي يل ل الإعلامي ال ي والأخلاقي للع ه ام ال ث معاي الال د ال نح
ة ال ائ ارة الف امج ال اب بها ال عاد، و اس ثلاثي الأ ة م خلال مق

ضها  اه وع اع ش ر وس ه اصل مع ال ار ال ارة جاء مع ل ع ز ال ل نال
ي ئ ور ال ة، وه ما ي ال ق أمانه علي رأس القائ امج فى ت ه ال  له

ت  ح لها ص لفة وأن  ر ال ه ات ال اع ف ال م خلال س ة الات ا ق د
ارك فى عفى  ها وه ما ل ضالإعلان وت أ ف اء ال ها وب اق ا ال وم ا  ق

ف  ارةت له م امج ال ه ال  .س فى ه



 

 ٣٥٥

ح ف ، وم أ وال ل ب ال الف اص  ار ال ع عل صةوجاء ال د وال  ال
ف ر ب زلل لن ال اران ع أس الع ع ع ال ة، و ان ة ال ت   ال فى ال

اعها وه أن  لاف أن ف الإعلامى على اخ اث ال ال بها فى م ى ن ى ال ه ال
صة  ك له ف ى ن ل ح ف ل م ه  عل عل ر ما ه ال ث ال ه د لل ن

ه  د ل  صة ال اء ف اهه وع ل انت وجهة ن خاصة دو تأث على ات
ل الإعلام ات الع ر م أدب ال ات أو الإذاعة  اع أخلاق ى وم أه ق ه ى ال

 .الإعلام
ف مع أح ض آخ وز  اء تعا ف أو إب م ال ل ارة ع ل ع نوس
ى   ا ال ا عى مع الق ض عامل ال ات ال ا لأنها م أساس تفع أ ًم م

ام بها  .على الإعلامى الال
قارب وهىوجاءت معاي أرعة أخ ل ا: نل وز م م ض ال نز فى ع

اصة وت  اة ال خل فى ال م ال ة وع ص ام ال ، واح وجهات ال
ه، ال ث  م وال عل ره ال ، ث أن ي ال ل قائ اف ال ق أو ذ أن

س ال ت ه ام م ة لال ة ه ال ائ ارة الف امج ال عة معاي لل
هادة زملائه  ة  ة ج المه راسة ال ة ال ل الإعلام ع ت  عها ي ة ج

ة  ع ض فل ال ى ت ف وال اث ال ها م ى ن عل ة ال اس ة ال ه الق ال وث 
ح للآخ د وال ان ح ال اصل وض از وال  .نوال

فى  ة مع دراسة س ص ه ال ت نف )٢٠١٦(اتفق ه ه ى أ  وال
ا ة ال ه ات ال ةال ائ ارة أو الف امج ال عاي فى ال أه ال  .قة 

ل معاي أخ وز م أقل وهى ر : نفى ح س ض ال الأمانة فى ع
و  ل إساءة لل م ب ما  ها، وع ق ات تغ حق ث ة دو م ل اد الف م وال س قوال ن

م ال ع، وع ام ق ال خأالعام واح اء أو ال ام الق ل فى س ث على أح
ة  قار الإعلام قة فى ال ق وال أ العام، وال ة ال اس ه ب ة ال اك ا وم ا الق

قائع د ال   .وس
ه  ارة بها به امج ال ات وال ود للق ام م د ال ج ة ل ه ال ت ه
جه  نامج لآخ ح ت ام بها م ب فاوت م الال ى ي ة وال ه عاي ال ال

هالإعلامى وا نام ض ب ى تع اة ال  .لق
 



 

 ٣٥٦

لارك را  ة مع دراسة سان ه ال ى أك ف) ٢٠٠٥ (C. Clark اتفق ه  اهال
ارس أن تأث ا له غ أخلاقىالالإعلام ال عل ع ائفة  رة ال , د ال

ارة  امل ت ع ع ع ةهأنرغ و ه عاي ال  . م أه ال
ل معا م  أخ أوزانيفى ح س ل ع فة ش ة ضع هاك حق  م قان

م  ، وع او ام الع اع فى اس م ال ، وع ات أخ ملاء أو ق ة ل ة الف ل ال
ه ، أو لاتالإساءة أو ال قه اف أو ال فى ص ال اسى   اه ف أو س

ة أ ق اعة ع ، وأو ج ة أخ ه دي ار ب م ت ه وع أ وت ال اف  ت . والاع
ة  ة الإعلام ه عاي ال امج م ت ال ي م ال د خلل فى ع ج ة ل ه ال ه

ى  اء وال ا لا يل س ءا م ذ الآخ  ارة ب امج ال ها فى  م ال ًنلاح
ات  ع ال ه ب ، وال اعة أخ ى ل اف أو معارض أو ي ل م ندو خ

صة  اء ف افعدللوع امجعشإة فى غال  ب ر  ل م ،ال ال ه ب ال الإثارة ل
ادة  اهله وتعاد ال ه بل ي ت ار ع أ نادرا ما ن اع وث خ ، وفى حال ح عل ًوال

ه فه أو ت ة دو ح ام  .نال
ة مع دراسة نهى الع  ال راسة ال لف ال ها ) ٢٠١٣(اخ ى ع ف ال

ة ه اع ال ث ع أن أه الق عة نال ض اد وال قة وال ارة هى ال امج ال  لل
ة س ة م ت ة فى م ال راسة ال ي الإعلام فى ال  .فى ح جاءت فى تق

ول رق   )١٠(ج
أ فى الإعلامى ال  ال

أ فى الإعلامى ال   ٪  ك  ال
ة ر وجاذب  ف ح
اة دخل إعلانى  فل للق

ر ه عة ال ا ان م ة ل لة ج  وس
هلا  ار ح رؤ د ال ق ة و اع مه أ ق م   يل

ه أ ه و ل افع م وجهة ن  ي
حها ى  لة ال ة على الأس  ارك فى الإجا

اه د لل انا  م  نأح ً  

٧٨ 
٧٦ 
٦٣ 
٤٩ 
٣٢ 
٢٨ 
٤  

٥٥,٧ 
٥٤,٣ 

٤٥ 
٣٥ 

٢٢,٩ 
٢٠ 
٢,٩  

  ١٤٠ =ن 

ارة امج ال اد ال راسة رأيها فى اع ة ال ت ع ة أب ات ال ائ  فى الف
ات  اب ي م الإ ع ع ع اه  على الإعلامى ال ح انق الآراء فى ات



 

 ٣٥٧

 ، قل ع ال لا م ال امج ب ه ال افة والإعلام فى ه م ال عانة ب ًفى الاس
ة  ته ب ه وشه ة  ر وجاذب ف ح ه الآراء أنه  ل ه % ٥٥,٧وش

ات الى الإجا ح م إج ها م ال اة دخل إعلانى  فل للق ة مقارة أنه  ها ب  يل
ة  اف نامج %) ٥٤,٣(وال ر لل ه عة ال ا ان م ة ل لة ج إضافة إلى أنه وس

ة ( عانة %) ٤٥ب اة م الاس ق للق ى ت ات ال ي م ال ه الآراء لع ت ه
ة ح  ات الأخ م فى ال عل الإعلام ال اق له ال ب الاس ال

احة  ارة على ال ا ال ا ه فى الق ف على وجهة ن ع لع لل ر ال ي ه وال
عل  ى ت اشة ال ما أمام ال ار ر وال امل ال ا ال ع ف له ها و اق وم
ة للإعلانات  لة مه ه وم ث فه وس نام ا و ب ه ش ت  اه ي ًال

ار  ةوللاس اف  .فى ال
م الإعلام فى  عانة ب ات للاس ل دا م ال ث ع ًم جهة أخ ذ ال ن
ار ح  د ال ق ة و اع مه أ ق م  ها أنه لا يل ة م ائ ارة الف امج ال ال

ة رؤ ة ب اس ه %٣٥ه ال فق ا  ه م أ ه و ل افع ع وجهة ن ، وأنه ي
ة  ة ب اد ة %. ٢٢,٩ال حها ب ى  لة ال ة على الأس ارك فى الإجا و

٢٠.% 
ة ة مع دراسة ال ه ال ةاتفق ه از ) ٢٠٠٤ ( الع ت ان ى أك وال

ه ل وجهة ن ف ال  م لل ق  .ال

ل  ة دل ه عاي ال هال له أو رف اب ق  وأس
ة  راسة م الإعلام وافق ن ة ال لاع رأ ع ه على م% ٨٥,٧اس

اولة  ة فى م ات الإعلام ة والأخلاق ه عاي ال ل لل ل ام الإعلامى ب  لال
ارسات اوز فى ال م ال ان ع  .الأداء وض

ى أنه س  ئ ل ال ال ام ل ا الال افقة على ه اب ال وجاءت أس
ة  اوزات ب ع ال عى له م%) ٧٧,٥(الأداء و ى ال ن ف الاس  وه اله

ة  ات الإعلام هاكات للأخلاق ل م الان قل ة للإعلام لل ه عاي ال ل لل وضع دل
ة اس م وج رادع  ،ال ارس م الإعلام لع ى ت ة ال ل ارسات ال ولل م ال

ة والأداء، وجاء  ه ه ن فله ي ال قلل م سع ا أنه س اب أ ة الأس ًى قائ
ة  علة ب ف ات فى %٥٢,٥الإثارة ال ائ ه الف اب ن ة ، وه ما ت ة الأخ الف

لا عال ال اتفاف اه اح ل م م ال اء ال  .ات وز



 

 ٣٥٨

از  ل على إعلام م ر ال ه أنه س لل اص  نوجاء ال ال
ة  عى ب ض ار  ث أنه س،%٤٥وم ض الأخ ة و م ع مات غ ال عل ال

ة  ه الاخ، وت %٣٥ب ة فى ته ة الإعلام ه عاي ال ل ال ور دل ةارات ل  ق
عى  ض ل على الإعلام ال ق ال ا  ات وت الأداء  ل ارسة م ال ال

ى از ومه ل م قائ  ع ع الأكاذي ونقل ال ادق وال  .نال
ة  ة ن ه عاي ال ل لل ل ام الإعلامى ب اف على ال % ١٤,٣فى ح ل ي

ل ل ش اب ل عة م الأس ا م ، واع راسة م الإعلام ة ال أنه : م ع
ة  ارس ب ه أح م ال م  قه ول يل  %.٧٠ع ت

ل لأنه ـو ل ا ال د ه و وج م ثقة الإعلام فى ج أ ع ا ال م ل ه  يل
ه ـ قـد تـم وجـه أح لع ف ما  اد وه ما جاء فى  قادر على ت م م

ع ا ة ال ت قه ـة وال أكـال ة ل اي د جهة م م وج ة ( على ع  %).٣٠ب
ة  ع الإعلام ب اتفاق ج ى  الى أنه لا  أن  وجاء ال ال

ة % ٦٠ اد ال جهات ن م ة فى ال ي لافات ع د اخ ج وه ما  ل
ة اع ة الاج ل ا،وال ات ال ل الإعلام فى  وه  اللغ م م ع

ها  عارض ف ى لا ت لة ال ة ال ة ت ال ان ل م ام اء العال ح ع أن ج
ل  ل ا ال أن ت ه ال  أ ال ه ال ة الإعلام، وه ما أك ة مع ح ص ارسة ال ال

أ  ة ال عارض مع ح ة (ي فق الإعلا%)٤٠ب ة ، ث أنه  مى ال ال ب
ة %١٠ ل الإعلامى ب خل الآخ فى ع لة ل  %.٥، وأنه وس

ول رق   )١١(ج
ة ائ ة الف ار امج ال ات ال ات وسل اب ث لإ  تق ال

ات الأداء اب ز   إ نال
ات الأداء  ال ز   سل نال

  ال
ا ا ة للق ة م ال اف احة  اوز  ٨١,٩٠  خ م ات ا ض الق   ٨٢,٣٨  ات فى ع

ة اه عات ج ض ار م ه ٧٨,٣٣ اخ أ خل ب نامج ي م ال  ٨٢,٣٨ مق
ة م ا الق ا الق ها  لاف ٧٥,٢٤ اه ب ت على إثارة ال  ٨٢,١٤ اع
عارضة اء ٧٠,٢٦ ح وجهات ن م ة وت واق  ٨١,١٩ ح آراء ت

ر ه ة ال ار ةاه  ٦٩,٧٦ اتاح م ض الق  ٨٠,٧١ الإثارة فى ع
ف از لل زان ٦٨,٣٣ ناع وق م ف غ م ار ال  ٨٠,٧١ اخ

ة رة الق ة  اف ة ال ع ار ٦٨,١٠ ال اعى آداب ال  ٧٨,٥٧ ل ت
ة اد فاءة وح ل الآراء  ها ألفا جارحة ٦٧,١٤ ت  ٧٥,٢٤ ي ف

اول ة فى ال ع ض ال ت  حل ت ٦٣,٨١ ت د وال  ٧٥,٠٠ فل ح ال



 

 ٣٥٩

ارة  امج ال ق أداء ال ارات ل عة ع ها على م افق راسة م ة ال ت ع اب
ات  اب دا م الإ ل ع أ ش ا ال ا اولها لق ة فى ت ات ال ائ ًفى الف
ارات، جاءت  ز ال للع اب ال عاد و اس ثلاثى الأ ات م خلال مق ل نوال

ة الإ امج قائ ة ال ة م خ اف احة  ارة أنها خ م رها ع ات ل اب
أع أ  ا ال ا ة ق عال عات م ،نى وز ملل ض ه ال ة ه  وه ما ي أن تغ

مة  اه وتق خ ة م ال اذب عه  ه ل ارة وت عل امج ال ات ال أول
ارع ض ن ال ة تع ار،إعلام لال ع ه اح اخ"ة  وه ما أك امج  ار ت ال

ر العام ه ام ال ل اه عات م ض تفع" م ز م م الى ب ت ال  .نال
ها وجاء م أ ب ا ال ا ها لق امج فى معال ام ال ا اه ات أ اب ً الإ

عات  ض ة ال ة وحال ر م خلال أه ه ة ال ا ة، وذل ل م ا الق ا الق
قاش لأنها تع وحة لل ث على ال لى ودولى وت ع م ة ولها  ة مه  ع ق

ة اها الأساس ا ولة وت ق جهات ال  .ت
ى تع  ات ال اب د م الإ ه على ع افق راسة م ة ال نوأب الإعلام ع
ح وجهات ن  ل أنها ت ارة ش عات م خلال ع ض ه ال اول له ة ال ع مه

صة ال ر ف ه ح لل عارضة، وت علم أ وال اء ال ة وب ى وق ار ، وتع
 ، اق ع ال ض رة ال ر  ه ة لل اف ة  ع م ت ة، وتق اق ف لل از لل نم

قارة ة م أوزان م ة،  اد فاءة وح ه  ل آراء ووجهات ن م ب  .وتق
أقل  ة  ع ض از وال ال عات  ض اولها لل ارة أنها ت فى ت نوجاءت ع

ق فى نوز م ة لا ت ع ض ى ت أن ال ع الآراء ال ، وه ما  ل
ازات ع الان ه  ا ت ا ارة للق امج ال اول ال املة وأن ت رة م . الإعلام 

ه  ا شا ا اول الق ة جاء على رأسها أن ت ائ ات الف ات أداء الق و ذل أن سل
ب اوزات فى أسل أع ك م ال ض  نامج الع م ال ارة أن مق نى وز م ، وع

ة، وه ما  ف ال ي ب ث فى م ال ه و ض رأ خل لف  إلى أه ي
ها م  ى تعانى م ة ال ة ال ائ ارة الف امج ال ا فى ال ا اول للق لات ال م

اف ة أ خل ع ة و ع ض اد وم ة لا ي  ض الق ات أن ع ها ،س  م أه
ة الح ش م م ة ت اف مع ة لأه اق ه ال ج أث فى ت نامج، لل م ال  .مق

ة أخ وهى اع ة مه ل اف إضافة ل لاف ب الأ امج على إثارة ال اد ال
اء م خلال  ات س اه ة فى  ال ع رغ ض ها لل ة فى معال ار ال

ادا عل اعى واع اصل الاج اقع ال ات أو م ائ ة ًالف ق م  ب الإثارة ال ى أسل



 

 ٣٦٠

ة  ض الق الإثارة فى ع امها  ارة اه ه ع ، وه ما ي ز (فى الإعلام ال نب
 ).٨٠,٧١م 

ها آراء  ح ف ا أنها ت تفعة أ ة م أوزان م ى جاءت  ات ال ل ًوم ال
 ، اءت ت أو ت اوق ف غ ال ار ال دة، واخ اف م نز  لأ

اول  ة فى ت ع ض قاد ال ات اف ل ه ال دة، وت ه ع وجهة ن م وال ي
ة  ضها ع وجهة ن واح ا م خلال ع ا اءالق عارضةوق  . الآراء ال

ل أنها  ارات م ه ع ل ه وال ش ض نف ب الع ات تع ع أسل وجاءت سل
لاف، وأح ة وأس الاخ اق ار وال اعى آداب ال ها ألفا خارجه لا ت ًانا ي ف

نامج  ح فى ال د وال فل ح ال ة، وأنها ل ت ع، لوغ أخلاق ض اوله ال  ت
فها  امج وت ه ال ار  ى ال ت ه ب ال ة فى الأسل ق لات حق وه ما  ل

ةلال ي انا ع ى والأخلاقى فى أح  .ًف
را د م ال ة مع ع ال راسة ال ائج ال ات اتفق ن اب د إ قة فى وج ا سات ال

ها ا م ا اولها للق ح : فى ت امج ) ٢٠١٣(دراسة راب ع ال ت أن ال ه ى ا ال
عة الأوضاع  ا ر ل ه مات لل عل ادر ال مة م ات فى مق ائ ارة فى الف ال

ة  ى ب ة ودراسة ان اس ع ) ٢٠١٣(ال امج ال ات ال ت أنه م أه م ى أك ال
ففى ت  .ات ال

ف جلال  ل ) ٢٠٠٥(ودراسة أش مات وت عل اب ال ت أن اك ه ى ا ال
أ فى  امج ال ر ل ه ة ال اه ائج م ات م أه ن ائ اهات ن الف الآراء والات

ات ائ  .الف
ي  ل دراسة تام صلاح ال ات م د سل واتفق مع دراسات أخ فى وج

ت) ٢٠١٣( ى أك ة تال ع ض م م عات وا ع ض ان اول ال ع الأح ل فى 
ى  ة ودراسة أمانى ال اس ة أو س اءات ح ت أنها لا ) ٢٠٠٦(لان ى أك ال

ة ة أو الأغل آراء ال فى  ع الآراء وت ض ج  .تع
ى ا) ٢٠١٣(ودراسة نهى الع  امال ات فى ال ل د م ال ت ع  جه

ح  ف وال ها ال والق ارة م ائعاتال  .وال والإثارة ون ال
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ول رق   )١٢(ج
ا ا ة للق ازنة ومه ة م ق معال حات الإعلام ل  مق

حات ق   ٪  ك  ال
اد  ة وال ع ض ال ام  ف الإعلامى والال اق ال ل م تفع

ة ه   وال
٦٢  ٥٧  

ه ام  ع والال قه على ال ر وت اج القان ال لل  ٢٣,٩ ٢٢ نإخ
ار اس ه  ر اد وت ع وف الإع ار ال اع لاخ  ٨,٧ ٨ وضع ق

عاد ع الإثارة ة والاب ه لات ال ا وال ا  ٨,٧ ٨ ال على الق
ة ه ات والق ال ه الأخلاق ة م ي  ٧,٦ ٧ تغل عق

لات ل لل ل ا وال ا  ٤,٣ ٤ ح الق
ولة وت ى وجهة ن ال عاد ع ت لالاب  ٤,٣ ٤ دي وجهات ن ال

ا ا ة الق اق اع فى م ة والإب احة م ال  ٤,٣ ٤ إتاحة م
اة الإعلانات ورأ صاح الق ام  عاد ع الاه  ٤,٣ ٤ الاب

ة ولا  ع ض ال م  ة اتى لا تل ال ة ال ادر الإعلام عاد ال اس
ق لح لل  ت

٤,٣ ٤ 

  ٩٢ =ن 

دا راسة ع ة ال م ع ا ًق ا ة لق ازنة ومه ة م ق معال حات ل ق  م ال
ام  ة جاء على رأسها الال ات ال ائ أ فى الف ف الإعلامى ال اق ال

ة  ها ب ى ي عل ة ال ه اد وال عة وال ض ال ام  الى % ٦٢والال م إج
مة ق حات ال ق دة ،ال ج ة ال اث الأخلاق م  وه ما ي أن ال ة لا يل ل ا ش ًحال

ه  ل ما ي عل ام ل ا م خلال ع الإل ها فعل ق ارس وه ما ي ًبها ال
ة اق م ق مه ي ،ال اج قان الإعلام ال ورة إخ الى  ح ال ق ن وجاء ال

ة ل ه ب ام  ع والال قه على ال ر وت ق %٢٣,٩ل قه لل ، وه ما فى 
افق ا ع ال ه ه ت ق لفة ل اف ال ة مع الأ ع ة م اق اء م ه وج ًة عل

ل الإعلامى ال ة فى الع ار اف ال افة الأ قه على   .ل
اع لاخ ل وضع ق ها م ة نف ه ة ل ال حات مه ع وجاءت مق ار ال
هارات و اب ال فة دورة لاك ار و اس ه  ر اد وت ها وال وف الإع ت

ه  ات على م ي علة، وتغل العق ف ع ع الإثارة ال ة وال ه ا ال ا على الق
ة ه ات ال  .الأخلاق



 

 ٣٦٢

ة  ة واح ل ن ة س ض الق ب ع حات ل أسل عة مق ا م م وق
رة %) ٤,٣( م م ى لا تق حة لها ح ق ل ال ل لات وال اوال ا ح الق ل  وش

ف ل املةوته ة م ع مة م م خ ى وجهة ن ،لإثارة فق بل تق عاد ع ت  والاب
احة م  ع الآراء، وتاحة م صة ل اء ف ل فق دو إع دي آراء ال ولة وت نال
اولة  عاد ع ال على الإعلانات وم ا، والاب ا ة الق اق اع فى م ة والإب ال

قام الأول  عل فى ال ال أو الاك ال اة ح أن رجال الأع أ صاح الق ام ب ه
ات ائ م فى الف ق جهاته على ما  اره وت أف وا  ة  .س ادر الإعلام عاد ال واس

نامج  غ ال أ لأنها ت امج ال ق ب لح ل ة ولا ت ع ض ال م  ى لا تل ة ال ال ال
 ، أ الآخ اث لل ها وت لها دو اك جهة ن ةع وأنب ع ض ة   .ض الق

ا راسة: ًثال وض ال ارات ف ائج اخ  :ن

ض الأول  :الف
ة فى  اف ج اته ال غ قا ل ث  ا ب ال ائ و دالة إح ج ف ًت ً ق

ة ات ال ائ ة فى الف ار امج ال ه لأداء ال  .تق

عى الأول ض الف  :الف
ر ة ال ر والإناث ع و دالة ب ال ج ف امج قت ه لل اسة فى تق

ة ائ ة الف ار  .ال
ار ت  ة اخ اح م ال و دالة ب (T. Test)اس د ف ه وج ق وال ل 

ل  ات و اب ات أو الإ ل اء ال امج س ه ال ه له ع فى تق قا لل ث  ًال
عى الأول ض الف ة الف م ص  .ث ع

انى عى ال ض الف  :الف
و دال ج ف امج قت ه لأداء ال راسة فى تق ة ال عل لع ات ال ة ب ف

ة ائ ة الف ار  .ال
ا إلى  ي انق ث وال و ب ال راسة الف ار ت ل ة اخ اح م ال قاس

ام تعل راسات العل امعى وال ا ال ع .  ه و دالة ب ج ج ف قول ت
ابى أو ال اء الإ ق س ات ال اء ف اس ة  ج ق ذات دلالة مع ى ح ل ت ل

الى ول ال انات ال ه فى ب ا  ات   :ثلاث ف



 

 ٣٦٣

ول رق   )١٣(ج
ة ار امج ال ه لل راسة فى تق ة ال عل لع ات ال و ب م  قالف

 جامعى
  )١٣٠ =ن (

ا  دراسات عل
  )١٠ =ن (

عل  م ال
 

ق  ع م ع م  ال
ة ت   ق

درجة 
ة   ال

 م
ة ع   ال

ة ع ض از وال  نال
ها ألفا خارجة  ي ف

ح د وال فل ح ال   ل ت

١,٩٥ 
٢,٢٢ 
٢,٢٨  

٠,٧٤٦ 
٠,٧٨٧ 
٠,٧٢٩  

١,٤٠ 
٢,٨٠ 
١,٨٠  

٠,٦٩٩ 
٠,٦٣٢ 
٠,٦٣٢  

٢,٤٠٢ 
-٢,٧٦٣ 

٢,٣٠٨  

١٠,٦٣٨ 
١١,٢٦٣ 
١٠,٩٢٣  

٠,٠٣٦ 
٠,٠١٨ 
٠,٠٤٢  

و دا د ف اب وج ول ال انات ال ه ب امعى قت عل ال لة ب م ال
زان  امج لل اعاة ال ات وهى م اب ة فق م الإ ا فى واح راسات العل وال

ة و ة ت دالة ع م مع ا ح جاءت ق ا اول الق ة فى ت ع ض ال
ابى أعلى٠,٠٣٦ س ح امعى م ى ال عل ل ال ال  .، وس

ة لف ال ها ألفا فى ح جاءت الق دالة  ات وهى أنه ي ف ل  م ال
ى الأك  عل ث فى ال ال ل ال ة وس اءات غ أخلاق نخارجة أو إ
د  فل ح ال ة أنها ل ت ا ف امعى، وأ عل ال ابى أعلى م ال ًس ح

اول امج ل ت ح فى ال ة ت دالة ع م هوال ع ح جاءت ق ض  ال
ة ابى أك م ٠,٠٤٢ مع س ح امعى م ث فى ال ال ل ال ن وس

ا راسات العل ث فى ال  .ال
ة ئ فة ج ض  ة الف ل ث ص  .و

ى  ا  ة مع دراسة دي ه ال ف ه اعاة ) ٢٠١٥(ت ت أن م ه ى أ ال
ارة  امج ال ر لل ه عة ال ا ات على م ث ع م أه ال ات ال د أخلاق وم

ه ق ى ل  .ارئ

ال عى ال ض الف  :الف

امج  ه لأداء ال ث فى تق ة لل ات الع ا ب الف ائ و دالة إح ج ف ًت ق
ة ة ال ائ ة الف ار  .ال

 ِ اي ل ال ل ار ت ة اخ اح م ال ض اس ة الف ار ص  ANOVAلاخ
ة ل ات الع و دالة ب الف د ف اح فق م قوال اث وج ة ل ال ث  ل

ابى  ق الإ الىوال ول ال ه ال ه امج وه ما  ه ال ى له ل ق ال ات لل  :ثلاثة ف



 

 ٣٦٤

ول رق   )١٤(ج
ه  ث فى تق ة لل ات الع و ب الف ار الف اي لاخ ل ال ل قت

ة ائ ة الف ار امج ال  لأداء ال
ة ات الع  الف

ق  ال
س  دالع ال

ابى  ال
اف  الإن

ار ع  ال
ة ف درجات  ق

ة  ال
م 
ة ع  ال

ة٣٥ – ٢٠م    س
ة٥٠ – ٣٦م    س

ة فأك٥١   س

٦٥ 
٥٥ 
٢٠ 

٢,٤٠ 
٢,٠٧ 
٢,٣٠ 

٠,٥٨١ 
٠,٧٩٠ 
٠,٧٣٣ 

٢ ٣,٣٨١ 
٠,٠٣٧ ١٣٧ 

ات اب  الإ
ر 

ا  ا الق
ة عال الى ال     ٠,٧٠٣ ٢,٢٦ ١٤٠ إج

ة٣٥ – ٢٠م    س
ة٥٠ – ٣٦م    س

ة فأك٥١   س

٦٥ 
٥٥ 
٢٠ 

٢,٢٦ 
٢,٦٧ 
٢,٦٠ 

٠,٧١٣ 
٠,٦١٠ 
٠,٥٩٨ 

٢ ٦,٢٤٧ 
٠,٠٠٣ ١٣٧ 

ات ل  ال
اوزات فى  ت

ض  الع
الى     ٠,٦٨٣ ٢,٤٧ ١٤٠ إج

ة٣٥ – ٢٠م    س
ة٥٠ – ٣٦م    س

ة فأك٥١   س

٦٥ 
٥٥ 
٢٠ 

٢,٣٢ 
٢,٦٧ 
٢,٣٥ 

٠,٧٥٢ 
٠,٦٦٨ 
٠,٨٧٥ 

٢ ٣,٦١١ 
٠,٠٣٠ ١٣٧ 

إثارة 
لاف  ال

الى     ٠,٧٥٣ ٢,٤٦ ١٤٠ إج

ة٣٥ – ٢٠م    س
ة٥٠ – ٣٦م    س

ة فأك٥١   س

٦٥ 
٥٥ 
٢٠ 

٢,٢٣ 
٢,٦٥ 
٢,٧٥ 

٠,٧٨٦ 
٠,٦١٥ 
٠,٦٣٩ 

٢ ٧,٢٤٣ 
٠,٠٠١ ١٣٧ 

م  ق ال
ه ض رأ  ف

الى     ٠,٧٣٤ ٢,٤٧ ١٤٠ إج

ا  ي ة الأصغ أك تق ات الع ث ذو الف انات أن ال ه ال ه ه ًت
ابى ان إ ةل م ا الق ا الق ة  عال ارة وه أنها ت ال امج ال ،  فى أداء ال

ة ا ات الع ابى أقلأك م الف س ح ل م ى س ، فى ح أنه فى لأك ال
ا أعلى م الأصغ ي ة الأك تق ات الع ت الف ه ات ا ل ق لل ا ًال  في ًس

ه ي ات تق ل امج أداء ل ارة ال لها وذل ال ات ل س ة م اب  وه أعلي، ح
د أك ًإدراكا ه ما ج ي ل ارسات م ع ة ال ل ه ال امج له ا ال  س ارتفع كل

ث  .ال
فة ع ر ول اي م عات ب ال ت ال ة أج اح ار ال  وال LSD اخ

ه و أن ا الة قالف عة مقارنة م جاءت ال ا الأقل ال  الأك عاتال ًع
ة ل ال ات ل ق الة ال ا ال ول في ه ك الي ال  :ال



 

 ٣٦٥

ول  )١٥ (رق ج

ر اي م و ال ات ب قللف ة ال امج أداء تق في الع ة ال ار  ال

عة الأولى قارنة ال عة ال  ال
قالف ب 

س  ال
م 
ة ع  ال

ة٣٥ – ٢٠م    س
ة٥٠ – ٣٦م    س

ة فأك٥١   س
ات اب  الإ

عال - ال ا  ا  ةر الق

ة٥٠ – ٣٦م  ة فأك٥١  س   س

٠,٣٢٧ 
٠,١٠٠ 

-٠,٢٢٧ 

٠,٠١١ 
٠,٥٧٣ 
٠,٢١٠ 

ة٣٥ – ٢٠م    س
ة٥٠ – ٣٦م    س

ة فأك٥١   س
ات ل  ال

ض - اوزات فى الع  ت

ة فأك٥١ ة٥٠ – ٣٦  س   س

-٠,٤١١ 
-٠,٣٣٨ 

٠,٠٧٣ 

٠,٠٠١ 
٠,٠٤٦ 
٠,٦٧٣ 

ة٣٥ – ٢٠م    س
ة٥٠ – ٣٦م    س

ة فأك٥١   س
لاف -  إثارة ال

ة٥٠ – ٣٦م  ة فأك٥١  س   س

-٠,٣٥٠ 
-٠,٠٢٧ 

٠,٣٢٣ 

٠,٠١١ 
٠,٨٨٧ 
٠,٠٩٧ 

ة٣٥ – ٢٠م    س
ة٥٠ – ٣٦م    س

ة فأك٥١   س
ه - ض رأ ف م  ق  ال

ة٥٠ – ٣٦م  ة فأك٥١  س   س

-٠,٤٢٤ 
-٠,٥١٩ 
-٠,٠٩٥ 

٠,٠٠١ 
٠,٠٠٥ 
٠,٦٠٤ 

ه ت ة ه غار الإعلام أن ال هل في ال اته م ة ح ل ا الع  ن
قعا أك ا ًت ات ًوتق اب ا الأك الإعلام وأن ، للا ر ًس ات ني ل  ل ال
 .أك

ف ه ت ة ه ي) ٢٠١٣ (الع نهي دراسة مع ال ت ال اوزات أن أك  ال
هاكات ة والان اجه ما وأخ أه م الإعلام امج ي ارة ال ادها وخاصة ال  اع

ح وال الإثارة علي  .وال

ع ا عى ال ض الف ث م : الف ة ال ات خ و دالة ب م ج ف قت
ةالإ ائ ة الف ار امج ال ه لأداء ال  :علام فى تق

اي وال اث  ل ال ل ار ت م اخ ض اس ة الف ار ص و ولاخ د ف قوج
ل ات ت ل ات وال اب د م الإ ة لع ال  :دالة 



 

 ٣٦٦

ول  )١٦ (رق ج
ل ل اي ت و ال ث ب قللف ة لل ات ال امج أداء تق في ف ة ال ار  ال

امج  تق ال
ة ار ة ال ات ال د ف س  الع ال

ابى  ال
اف  الان

ار ع ة ف ال م  ق
ة ع  ال

ات٥أقل م    س
ات١٠ – ٥م    س

ة١٩-١٠م    س
ة٢٠أك م    س

٢٩ 
٤٩ 
٣٦ 
٢٦ 

٢,٤٨ 
٢,٤٣ 
١,٩٤ 
٢,١٢ 

٠,٥٧٤ 
٠,٥٤٠ 
٠,٧٥٤ 
٠,٨٦٤ 

٠,٠٠٢ ٥,١٠٦ 

اب  اتالإ
ـــــــــــــــة -  معال

ا  ـــــــــــــــا الق
ة م  الق

الى    ٠,٧٠٣ ٢,٢٦ ١٤٠ إج
ات٥أقل م    س

ات١٠ – ٥م    س
ة١٩-١٠م    س

ة٢٠أك م    س

٢٩ 
٤٩ 
٣٦ 
٢٦ 

٢,٣١ 
١,٨٨ 
١,٨٦ 
١,٢٦ 

٠,٦٦٠ 
٠,٦٩٦ 
٠,٨٣٣ 
٠,٦٩٧ 

٠,٠٠٥ ٤,٤٣٧ 

از - ـــــــــــــــ ن ال
ة ع ض  وال

الى    ٠,٧٥٤ ١,٩١ ١٤٠ إج
ات٥أقل م    س

ات١٠ – ٥م    س
ة١٩-١٠م    س

ة٢٠أك م    س

٢٩ 
٤٩ 
٣٦ 
٢٦ 

١,٩٣ 
٢,٣١ 
١,٨٩ 
٢,١٥ 

٠,٦٥١ 
٠,٧١٣ 
٠,٦٢٢ 
٠,٨٣٤ 

٠,٠٢٩ ٣,٠٩١ 

ة - ـــــــــــار  ال
ة اه  ال

   ٠,٧١٩ ٢٠,٩ ١٤٠ الىإج
ات٥أقل م    س

ات١٠ – ٥م    س
ة١٩-١٠م    س

ة٢٠أك م    س

٢٩ 
٤٩ 
٣٦ 
٢٦ 

٢,٢١ 
٢,٣٩ 
٢,٦١ 
٢,٧٣ 

٠,٧٢٦ 
٠,٦٧١ 
٠,٦٨٨ 
٠,٥٣٣ 

٠,٠١٤ ٣,٦٤١ 

ات ل  ال
ــاوزات فــى -  ت

ب  الأسل

الى    ٠,٦٨٣ ٢,٤٧ ١٤٠ إج
ات٥أقل م    س

ات١٠ – ٥م    س
ة١٩-١٠م    س

ة٢٠أك م    س

٢٩ 
٤٩ 
٣٦ 
٢٦ 

٢,٤١ 
٢,١٨ 
٢,٥٨ 
٢,٦٥ 

٠,٧٣٣ 
٠,٧٨٢ 
٠,٦٩٢ 
٠,٦٨٩ 

٠,٠٢٦ ٣,١٧٩ 

ــــــارة- ــــــى إثـ   فـ
اول  ال

الى    ٠,٧٥٠ ٢,٤٢ ١٤٠ إج
ات٥أقل م    س

ات١٠ – ٥م    س
ة١٩-١٠م    س

ة٢٠أك م    س

٢٩ 
٤٩ 
٣٦ 
٢٦ 

٢,٢١ 
٢,٣١ 
٢,٧٢ 
٢,٧٣ 

٠,٧٧٤ 
٠,٧٩٦ 
٠,٥٦٦ 
٠,٦٠٤ 

٠,٠٠٣ ٤,٩٥٧ 

أ - ض الـــ  فــ
ع  لل

الى    ٠,٧٣٤ ٢,٤٧ ١٤٠ إج
ة *    ١٣٦، ٣ع درجات ح



 

 ٣٦٧

ة  اب ات ح س ا م ل ة ق س ث الأقل خ اب أن ال ول ال ه ال
ل  ة، فى ح س ائ ارة الف امج ال ات أداء ال اب ه لإ أعلى فى تق

ه  ة أقل، والع  اب ات ح س ة م ى نالإعلام الأك خ ات ال ل ة لل ال
ة أك م  اب ات ح س ة م ات ال ها الإعلام الأعلى فى م ل ف نس
امج  ي أداء ال ث مه فى تق ة م ا  لأن عامل ال ة م غار الأقل خ ال
قع  ة، وت اتها ل الإعلام ذو ال فات إلى سل ات والإل ائ ارة فى الف ال

ات فى أدا اب ابإ غار الإعلام ال ة ل ال  .ئها 
ة  ع ارات ال ة الإخ اح ت ال عات أج اي ب ال ر ال فة م ع ول

الى ول ال ه فى ال ا   ،  :ققة أقل ف مع
ول  )١٧ (رق ج

ر اي م و ال ث قللف ة ال ات خ امجه لتق في فى ف ة ل ار  ال

ق عة ا ال قارنة لأولىال عة ال  ال
قالف ب 

س  ال
م 
ة ع  ال

ات اب  الإ
ة- عال ال ا  ا   ر الق

ات٥أقل م    س
ة١٩-١٠   س

ة٢٠أك م    س
٠,٥٣٨ 
٠,٣٦٧ 

٠,٠٠٢ 
٠,٠٤٦ 

از-  ن ال
ات٥أقل م    س

 ١٠ – ٥م 
 ١٩ – ١٠م 

ة٢٠أك م    س

٠,٤٣٣ 
٠,٤٤٩ 
٠,٦٩٥ 

٠,٠١٢ 
٠,٠١٥ 
٠,٠٠١ 

ة- ار ات٥أقل م   ال   س
 ١٠ – ٥م 

ات  س

 ات س١٠ - ٥م 
ة١٩-١٠م    س

-٠,٣٧٥ 
٠,٤١٧ 

٠,٠٢٤ 
٠,٠٠٨ 

ات ل  ال
ض- اوزات الع   ت

ات٥أقل م  ة١٩-١٠م   س  ٠,٠١٤ ٠,٤٠٠-  س

ض-  ١٠ - ٥م   إثارة الع
ات  س

ة١٩-١٠م    س
-٠,٠١٦ ٠,٤٠٤ 

ات٥أقل م    س
ة١٩-١٠ م   س

ة٢٠أك م    س
-٠,٥١٥ 
-٠,٥٢٤ 

٠,٠٠٤ 
٠,٠٠٧ 

ع- ض رأ ال   ف

 ١٠ - ٥م 
ات  س

ة١٩-١٠م    س
ة٢٠أك م    س

-٠,٤١٦ 
-٠,٤٢٥ 

٠,٠٠٨ 
٠,٠١٤ 



 

 ٣٦٨

ة الأقل ع  ات ال الة جاءت م مقارنة ف و ال ول أن الف قه ال
ة أو  ل اء ال ات س ق ع ال ة ل ال ات الأعلى  الف ها  ةمقارن اب  .الإ

ئ فة ج ض  ة الف ل ت ص  .ةو
ة س  ض مع دراسة أم ة الف ف ن ات ) ٢٠٠٨(ت أث ت أن ال ى وج ال

دات ة م ة ال ائ ات الف ة للق ل ة وال اب ةالإ أس  رئ امها   ال
ة اع ة الاج ل  ال

ام عى ال ض الف ا :الف ا ب م ائ و دالة إح اك ف ًه ث ق ل ال لات ع
ة ار امج ال ه لل ال الإعلام فى تق  .فى م

ار  ام اخ فا(اس الات ) أن و دالة ب م ة ف اح ت ال اي وج ل ال ل قت
الى ول ال ها ال ه ا  امج زملائه وهى  ه ل ل الإعلام فى تق  :ع

ول  )١٨ (رق ج

الا و فى م ار الف اي لاخ ل ال ل ث فىقت ل ال امج أداء تق ت ع ة ال ار  ال
امج  تق ال

ة ار ل ال ال الع د م س  الع ال
ابى  ال

اف  الان
ار ع ة ف ال م  ق

ة ع  ال
افة  ص
 إذاعة

ات ائ  ف
اقع  م

٦٤ 
٢١ 
٤٣ 
١٢ 

٢,٣٠ 
٢,٣٣ 
٢,٦٠ 
٣,٠٠ 

٠,٨١٠ 
٠,٩١٣ 
٠,٥٨٣ 
٠,٠٠٠ 

٠,٠٠٩ ٤,٠٣٦ 

ات اب  الإ
ا - ــــا ــــة الق   معال

ة م  الق

الى    ٠,٧٥٣ ٢,٤٦ ١٤٠ إج
افة  ص
 إذاعة

ات ائ  ف
اقع  م

٦٤ 
٢١ 
٤٣ 
١٢ 

٢,٣٦ 
٢,٠٥ 
٢,٣٧ 
٢,٧٥ 

٠,٧٤٣ 
٠,٧٤٠ 
٠,٥٧٨ 
٠,٤٥٢ 

٠,٠٤١ ٢,٨٢٨ 

ات  - ض ار م  اخ

الى    ٠,٦٨٨ ٢,٣٥ ١٤٠ إج
افة  ص
 إذاعة

ات ائ  ف
اقع  م

٦٤ 
٢١ 
٤٣ 
١٢ 

٢,٢٧ 
٢,٠٥ 
٢,١٩ 
٢,٨٣ 

٠,٦٤٨ 
٠,٨٠٥ 
٠,٧٣٢ 
٠,٣٨٩ 

٠,٠١٤ ٣,٦٥٤ 

ا  - ا  ر الق

الى    ٠,٧٠٣ ٢,٢٦ ١٤٠ إج



 

 ٣٦٩

افة  ص
 إذاعة

ات ائ  ف
اقع  م

٦٤ 
٢١ 
٤٣ 
١٢ 

١,٩٨ 
١,٧٦ 
٢,١٤ 
٢,٥٠ 

٠,٧٤٥ 
٠,٧٠٠ 
٠,٦٠١ 
٠,٦٧٤ 

٠,٠٢١ ٣,٣٤٠ 

ر  - ه ة ال ع  ت

الى    ٠,٧٠٨ ٢,٠٤ ١٤٠ إج
افة  ص
 إذاعة

ات ائ  ف
اقع  م

٦٤ 
٢١ 
٤٣ 
١٢ 

١,٧٨ 
١,٧٦ 
٢,٠٢ 
٢,٥٠ 

٠,٧٢٣ 
٠,٧٠٠ 
٠,٧٧١ 
٠,٦٧٤ 

٠,٠١٠ ٣,٨٩٥ 

از-  ن  ال

الى    ٠,٧٥٤ ١,٩١ ١٤٠ إج
افة  ص
 إذاعة

ات ائ  ف
اقع  م

٦٤ 
٢١ 
٤٣ 
١٢ 

٢,٠٣ 
١,٧١ 
٢,٣٠ 
٢,٥٠ 

٠,٧٨٢ 
٠,٨٤٥ 
٠,٦٧٤ 
٠,٦٧٤ 

٠,٠٠٧ ٤,١٨٢ 

ض وجهـــــات -   عـــــ
عارضة  ن م

الى    ٠,٧٧٧ ٢,١١ ١٤٠ إج
افة  ص
 إذاعة

ات ائ  ف
اقع  م

٦٤ 
٢١ 
٤٣ 
١٢ 

٢,٥٩ 
٢,٣٨ 
٢,٤٧ 
٢,٠٠ 

٠,٦١٠ 
٠,٦٦٩ 
٠,٧٠٢ 
٠,٨٥٣ 

٠,٠٤١ ٣,٨١٩ 

ات ل  ال
ض  - اوزات اع  ت

الى    ٠,٦٨٣ ٢,٤٧ ١٤٠ إج
افة  ص
 إذاعة

ات ائ  ف
اقع  م

٦٤ 
٢١ 
٤٣ 
١٢ 

٢,٦١ 
٢,٥٧ 
٢,٣٥ 
٢,٠٠ 

٠,٦٨١ 
٠,٦٧٦ 
٠,٧٨٣ 
٠,٧٣٩ 

٠,٠٣٠ ٣,٠٦٤ 

أ - ض الـــــــــ   فـــــــــ
عا  ل

الى    ٠,٧٣٤ ٢,٤٧ ١٤٠ إج

ة ( ى ح  )١٣٦، ٣= درج

ث العامل فى  و دالة ب ال د ف اب وج ول ال ل ال ل قه ت
افة والإذاعة ح  الى ال ات والآخ فى م ائ ة والف ون اقع الال الى ال م
ات  ائ ارة فى الف امج ال ات ال اب ه لإ ة أعلى فى تق اب ات ح س ا م ل س

ة إ ة ل لفة وهى معاال ات م ة لاب عات مه ض ار م ة وأخ م ا الق ا ة الق
رة  ر  ه ة لل ع ة وتق ت م عات الق ض ال ا  ا ر العام، ور الق ه لل
ح وجهات ن  ة، و ع ض از وال ال اول  ، وت ال اق ع ال ض نال

ور ا، وه ما  ل ائ و دالة إح ا ف ل عارضة، وس ًم ل ق ال الع غ م  مه ل
ا وه  ة ل الإعلام العامل فى نف ال ائ امج الف ات  ال اب فى تق إ
أ  عات ال ض ا وم ا اولها لق عة ت امج زملائه و ا ع ب افع قى أن ي أم م



 

 ٣٧٠

اسة  ه نف ال ن ي ة ال ون اقع الإل ال ال ة للعامل فى م ال ا  نوأ ً
ة، فى ح والأ اد ال ال ات  ائ اد الف ه فى إم ل مع ع اول و ب فى ال سل

عه  ة أقل ح  اب ات ح س ا م ل افة والإاذعة س ال ال أن العامل فى م
ائج  ه ن ا ما ي ات، وه ائ ل الف و ع ق ا ما ي قارب فى الأداء ودائ ار م نإ ً

ل ى ش ات الأداء وال ل اته ل ي اتق ه  م :  اث ه ا شا ا اول الق ت
ث عى م  ض رأه و خل لف ج ي ن م ال ض وأن مق ب الع اوزات فى أسل ال

ي افة والإذاعة أعلى . ال الى ال ة للعامل فى م اب ات ال س وجاءت ال
ات ائ ة والف ون اقع الال الى ال  .م الآخ فى م

ارا ة الاخ اح ت ال ها أج ائ ى جاءت ن قة أقل ف مع وال ة  ع قت ال
الى ول ال ه فى ال ا ت  :ك

ول  )١٩ (رق ج
ر اي م و ال ث قللف ل ال الات ع امجه لتق في م ة ل ار  ال

ق عة الأولى ال قارنة ال عة ال قالف ب  ال
س  ال

م 
ة ع  ال

افة ات ص ائ  ف
اقع  م

-٠,٣٠٨ 
-٠,٧٠٣ 

٠,٠٣٤ 
٠,٠٠٣ 

ات اب  الإ
ة معاجة- م ا الق ا   الق

اقع إذاعة  ٠,٠٦٣ ٠,٦٦٧- م
ة- عات مه ض ار م اقع إذاعة  اخ  ٠,٠٠٥ ٠,٧٠٢- م
ا- ا افة  ر الق  ص

 إذاعة
ات ائ  ف

اقع  م
اقع  م
اقع  م

-٠,٥٦٨ 
-٠,٧٨٦ 
-٠,٦٤٧ 

٠,٠٠٩ 
٠,٠٠٢ 
٠,٠٠٤ 

ر- ه ة ال ع افة  ت  ص
 عةإذا

اقع  م
ات ائ  ف
اقع  م

-٠,٥١٦ 
-٠,٣٧٨ 
-٠,٧٣٨ 

٠,٠١٩ 
٠,٠٤٢ 
٠,٠٠٤ 

از- افة ن ال  ص
 إذاعة

اقع  م
اقع  م

-٠,٧١٩ 
-٠,٧٣٨ 

٠,٠٠٢ 
٠,٠٠٦ 

عارضة- افة  وجهات ن م  ص
 إذاعة

اقع  م
ات ائ  ف
اقع  م

-٠,٤٦٨ 
-٠,٥٨٨ 
-٠,٧٨٦ 

٠,٠٥٠ 
٠,٠٠٤ 
٠,٠٠٥ 

ات ل  ال
ض- اوزات الع   ت

افة  ص
ات ائ  ف

 اقعم
اقع  م

٠,٥٩٤ 
٠,٤٦٥ 

٠,٠٠٦ 
٠,٠٣٥ 

ع- ض رأ ال افة  ف  ص
 إذاعة

اقع  م
اقع  م

٠,٦٠٩ 
٠,٥٧١ 

٠,٠٠٨ 
٠,٠٣٠ 



 

 ٣٧١

راسة م  ة ال الة جاءت م مقارنة ع و ال ة أن الف ع ارات ال ت الاخ ه قا
ى  الات الإعلام الأخ وال ها  افة والإذاعة ع مقارن ال ال العامل فى م

ل  اس ائ ة دالة إح ات مع  .ًم
ث  ل الإعلامى م ال الع ام وأن م عى ال ض الف ة الف ه ص وه ما 

ة ائ ارة الف امج ال ث لأداء ال  .مه فى تق ال

انى ض ال ة فى  :الف اف ج ات ال غ قا لل ث  و دالة ب ال ج ف ًت ق
ى  ة ال ه ه للأدوار ال ت ام بهات  . على الإعلامى الال

عى الأول ض الف راسة  :الف ة ال ر والإناث ع ا ب ال ائ و دالة إح ج ف ًت ق
ة ه ه للأدوار ال ت  .فى ت

ى  ار مان وت ام اخ و دالة ب Mann-Whitney Testاس ت ف ه ق 
ة لأح الأدو ان ة  ه ه للأدوار ال ت ر والإناث فى ت أث فى ال ار فق وه ال

رها  ة دالة وق ع ر ح جاءت م ال ه أ العام ورشاد ال و   . ع . ال
ا  ى دالة، م ة معامل مان وت ى أعلى م الإناث وجاءت ق س رت ر م ل ال س
ة  ر ع ه للإعلام م ال ى ال ه ور ال ا ال ا له ي ً إلى أن الإناث أك  تق

راسة  .ال

ول  )٢٠ (رق ج

ة ة الإعلام ه ت الأدوار ال ر والإناث فى ت و ب ال راسة الف ار ت ل  قاخ
 رــــذ

 )١٠٣ =ن (
 اثـــإن

 )٣٧ =ن (
ع  ال

ة ه  الأدوار ال
ى ت س ال ى ال ت س ال  ال

ى  ة مان و ق
)U( 

م 
ة ع  ال

ر ه ف ال ق  ت
عى ى ق تغ م  ت

ل ة ال اق  م
ولة اسة ال  دع س

اس ع ع رأ ال  ال
ة ا ا ج ا ة ق اق  م

أ العام أث فى ال  ال

٧٠,٩٠ 
٦٩,٧٢ 
٧٠,٣٤ 
٦٦,٦٩ 
٧٠,٥٩ 
٦٩,٥٨ 
٧٤,٦٧ 

٧١,٦٤ 
٧٢,٦٨ 
٧٠,٩٣ 
٨١,٠٩ 
٧٠,٢٤ 
٧٣,٠٧ 
٥٨,٨٨ 

١٨٦٣,٥٠٠ 
١٨٢٥,٠٠٠ 
١٨٨٩,٥٠٠ 
١٥١٣,٥٠٠ 
١٨٩٦,٠٠٠ 
١٨١٠,٥٠٠ 
١٤٧٥,٥٠٠ 

٠,٨٣٩ 
٠,٧٠٠ 
٠,٩٣٩ 
٠,٠٦١ 
٠,٩٦٤ 
٠,٦٥٠ 

  دالة٠,٠٤٠



 

 ٣٧٢

ح  ة مع دراسة راب ع ال ه ال ف ه د تأث ) ٢٠١٣(ت ت وج ى أك ال
ة  ى ب ة، ودراسة أن اس اهاته ال ة لات ال ر  ه ارة على ال امج ال لل

)٢٠١٣.( 

انى عى ال ض الف  :الف
قا ل ث  ا ب ال ائ و دالة إح اك ف ًه ً ة فى ق عل اته ال

ة ة الإعلام ه ه للأدوار ال ت  .ت
و دالة ح  د ف م وج ه ع ى وال أ ار مان و ة اخ اح م ال قاس

م دلالة  ائى ع عامل الاح ل ق ال ر س ه ف ال ق ة ل ع م (ال
ة  ة ) ٠,٦٩٢مع ع ى ق م رة (و اق) ٠,٣٤٨م دلالة ق ل وم ة ال

اد  ف الف ها )٠,١٠٢(و اس ولة وس اس )٠,٢٩٣(، ودع ال ع ع رأ ال ، وال
ة )٠,٧٩٠م دلالة ( اه ا ج ا ة ق اق أ )٠,٥٣٩(، وم أث فى ال ، وال

عى )٠,٦٣٢(العام  ض الف ة الف م ص لها ق غ دالة، وم ث ي ع ، وهى 
و دالة ج ف انى ح لا ت ه قال ت ث فى ت ة لل عل ات ال  فى ال

ة للإعلامى ه  .للأدوار ال

ال عى ال ض الف  :الف
ه للأدوار  ت ة فى ت اته الع ث ح ف و دالة ب ال ج ف قت

ة ة الإعلام ه ال وال ال وس ار  ام اخ  Kruskal-Wallis Test اس
ت الأدوار و فى ت فة الف ع ث وال اث قل ة لل ات الع ة ب الف ه  ال

أث فى  ه الأدوار وه ال اح فق م ه ه ل ت ة ل ان و دالة س  د ف م وج قع
الى ول ال ه م ال ا  ر  ه أ العام ورشاد ال  :ال

ول رق   )٢١(ج
ث ة لل ات الع ة ب الف ه ت الأدوار ال و فى ت  قالف

ة ات الع  الف
ة ه د الأدوار ال س  الع ال

ى ت  ال
 ٢كا

ال وال( وس  )ك
درجة 
ة  ال

م 
ة ع  ال

أث  ال
أ  فى ال

 العام

ة٣٥ – ٢٠م    س
ة٥٠ – ٣٦م    س

ة٥١أك م    س

٦٥ 
٥٥ 
٢٠ 

٦٠,٤٣ 
٧٥,١٠ 
٩٠,٥٨ 

٠,٠٠٧ ٢ ٩,٨٣٥ 
 دالة

الى       ١٤٠ إج



 

 ٣٧٣

اب أن ا ول ال اقى ه ال ا أعلى و ي ة الأصغ أع تق ات الع ًلف
أ العام،  اه ال ث وه دورها ت ى ال ه ور ال ا ال ا له ة الأك س ات الع ًالف

ا الع ة أك له ى أه ع ى وه ما  س رت ل أقل م  .ح س
أ العام  أث فى ال ة لع واح فق ه ال ال ض  ة الف ل ث ص و

ة الأخفى ه ة للأدوار ال ال ه   . ح ل ي ص
اه  ار إب ة مع دراسة  ه ال ف ه ودراسة م ال ) ٢٠١٢(قت

ر وأن لها دور ) ٢٠١١( ه أ على ال امج ال ارة و امج ال ى أدتا تأث ال ال
يه عى ل ه ودرجة ال ار  .فى م م

ائج ال: فة عامة لف ن زة ع الله اخ ة ع دراسة ف ال ) ٢٠١٣(راسة ال
رات القائ  عل وال على ت ع وال ات ال غ ة ب م س ت علاقة م ى وج ال
عات ح  لاف ال لاف لاخ ا الاخ ة ه اح جع ال ة، وت ه ال للأدوار ال الات

اف ال ع ي  قة على دولة الإمارات وه م ا راسة ال ة ق ال ة وال
مة، على  ولة وال ة لل ة وم اد ة ح ى أدوار مه ة على الإعلام، و اس ال

ع فى الآراء ة وال أ ي ل ع ال ال ب  .ع ال

ع ا عى ال ض الف ات  :الف ث ح م ا ب ال ائ و دالة إح اك ف ًه ق
ه ه للأدوار ال ت ة فى ت ل اته الع  .ة للإعلامىخ

ه  ض وال أ ة الف ات ص ال وال لإث وس ار  ة اخ اح م ال اس
أ العام أث فى ال ة وه ال ه اح فق م الأدوار ال ة ل ال و دالة  د ف . قوج

الى ول ال ه فى ال ا   :ك

ول رق   )٢٢(ج

ة للأدوار  ل اته الع قا ل ث  ت ال و فى ت ًالف ةق ه  ال
ة ات ال  ف

ة ه  الأدوار ال
د س  الع ال

ى ت  ال
 ٢كا

ال وال( وس  )ك
درجة 
ة  ال

م 
ة ع  ال

أث فى  ال
أ العام  ال

ات٥أقل م    س
ات١٠ – ٥م    س
ة١٩ – ١٠م    س
ة٢٠ م أك   س

٢٩ 
٤٩ 
٣٦ 
٢٦ 

٦١,١٩ 
٦٢,٤٩ 
٨٠,٦٠ 
٨٢,٠٠ 

٠,٠٤٧ ٣ ٧,٩٣٩ 

الى       ١٤٠ إج



 

 ٣٧٤

أ العام  أث فى ال ى مه ه ال ة أك دور مه ة الأقل أه ات ال ل ف س
اتل الف ارة، مقارنة  امج ال اب ل ى أن الإعلام أص ع ة، وه ما   الأك خ

ا  ا ة لق ة الإعلام عال ور ال قادا ب ال الإعلامى أك اع ات الأقل فى ال ًال
ارة  امج ال أ فى ال ة ال أ العام ال ورغ أث على ال ال ال ة فى م ائ الف

ا  ي أع ة ال ث أك م الإعلام الأك خ ى ال ه ور ال ا ال امها به فى ق
ا الع ا أقل له ي  .ًتق

ام عى ال ض الف له  :الف ال ع ث ح م و دالة ب ال ج ف قت
ه ه للأدوار ال ت  .ة للإعلامىالإعلامى فى ت

ه  ض، وال أ ة الف ات ص ال وال لإث وس ار  ة اخ اح م ال اس
ة لاث فق  ال ة  ة الإعلام ه ث للأدوار ال ت ال و دالة فى ت د ف قوج

ل ة ال اق ر وم ه ف ال ق ا ت  .ه

ول رق   )٢٣(ج

ه ت له فى ت ال ع قا ل ث  و ب ال ًالف ةق ة الإعلام ه   للأدوار ال
ت الأدوار  ت

ة ه ل ال ال الع د م س  الع ال
ى ت  ال

 ٢كا
ال وال( وس  )ك

م 
ة ع  ال

ر ه ف ال ق افة ت  ص
 إذاعة

ات ائ  ف
اقع  م

٦٤ 
٢١ 
٤٣ 
١٢ 

٨١,٦٦ 
٥٠,٠٥ 
٦٧,٦٦ 
٥٦,٩٦ 

٠,٠٠٧ ١٢,٢٢٧ 

الى      ١٤٠ إج
ل ة ال اق افة م  ص

 إذاعة
ا اتف  ئ

اقع  م

٦٤ 
٢١ 
٤٣ 
١٢ 

٥٨,٤٢ 
٩٠,٨١ 
٧٥,١٢ 
٨٢,٨٣ 

٠,٠٠٥ ١٢,٩٤٣ 

الى      ١٤٠ إج

ة (  )٣ =ع درجة ح

ا أك م  ي ا تق اب أن العامل فى الإذاعة أع ول ال ة ال ت ن ه ًا
ف  ق ى مه للإعلامى وه ت ور مه ه ل ت ة فى ت الات الإعلام ع ال ج

ا أ اه ح اع ة أكال ى أه ع ى وه ما  س رت أن . قل م ف ذل  و



 

 ٣٧٥

ات  ال ه  ال الإعلامى و فى فى ال ق ارس دوره ال ال الإذاعة مازال  م
ره أك م أ دور آخ ه ة ل قاف  .ال

ة  اق ور الإعلام فى م ي ل فى أعلى تق ال ال ه العامل فى ال ا أ نأ ً
اد ف الف ل و ل ال ى، وه ما ي أن الع س رت ا أدنى م ل  ح س

ة م خلال  فة م ارسه  ى و ه ور ال ا ال فى يه به ا ال ا ف ق
ل  ق على ال ل  عة فى الع ا ة ال ل هار دور ال ها و ار اد وم الف

ف  .ال
ض مع دراسة روان   ة الف لف ن ى ن) ٢٠٠٩ (R. Keithاخ اق ال

ر ال ق  ه ارة ورضاء ال امل ال ة فى وسائل الإعلام وع ه العلاقة ب ال
ى ه ورها ال قها ل قف ت  .ف أو ي

ف جلال  ض مع دراسة أش ة الف اب )٢٠٠٥(اتفق ن ت أن اك ى أك  ال
ى  ث رئ اه م ف ال ق ة وت اه اهات وال ل الآراء والات مات وت عل ال

هاي ع ا لات م ع  .ت 

ال ض ال  :الف

ة فى  اف ج اته ال غ قا ل ث  ا ب ال ائ و دالة إح اك ف ًه ً ق
ة ة الإعلام ه غ ال أث ال ه ال ي  .ت

عى الأول ض الف  :الف

ه تأث  ي راسة فى ت ة ال ر والإناث ع و دالة ب ال ج ف قت
ة ه غ ال  .ال

م ض، وجاءت ق ت غ  اس ة الف فة م ص ار ت مع ة اخ اح ال
ة  ق ٠,١٣٨دالة ع درجة ح غ ال ة ل ال ة غ دالة  ات مع ، وم

ل  ار ٠,٩٢٩ح س ادر للأخ اف م ة ٠,١٢٦، وت اسة ال ، ٠,٦٢٦ وال
ح  امل ال ر ال ٠,٤٧١وع ل٠,٤٥٣، وال خلات ال ، ٠,٨٨١ ، وت

مات  عل ل لل ص ة ال ان ادر ٠,٢٨٣وم ة ال ا اث ٠,٢٣١، وح ائج أ ، ون
ر  ه ان ٠,٥٥٨ال د ق م وج ض ٠,٠٦٨، وع ة الف م ص ة ع ه ال ، ت ه

ة  ه غ ال ث لل ي ال ث على ت غ م ع ل م عى الأول، فال الف
ة  .الإعلام



 

 ٣٧٦

انى عى ال ض الف ج ف :الف راسة ت ة ال عل للإعلام ع ات ال قو دالة ب ف
ة ه غ ال أث ال ه ل ي  .فى ت

امعى وف  و دالة ب ال ال ج ف ار ت ول ت ة اخ اح م ال قاس ق
امعى  .ال

ال عى ال ض الف ه  :الف ي ث فى ت ة لل ات الع و دالة ب الف ج ف قت
ه غ ال أث ال ةل  .ة الإعلام

اي  ل ال ل ار ت ة اخ اح م ال ض ول ANOVAاس ة الف ار ص  اخ
ة  ى ح ة وذل ع درج ه غ ال و دالة لأ م ال وم ث . ١٣٧، ٢قت ف

عى، فلا  ض الف ة الف م ص ة ـل عامل الـي ع ث على رؤ غ ي  م
اوله لق ة فى ت غ الإعلا دةالإعلامى لل  .ة م

ع ا عى ال ض الف  :الف

يه فى  ة ل ات ال قا ل ث  ا ب ال ائ و دالة إح ج ف ًت ً ق
ة ة الإعلام ه غ ال أث ال ه ل ي  .ت

ول رق   )٢٤(ج

ة ه غ ال ي تأث ال ث فى ت ة ال ات خ و ب م اي للف ل ال ل  قت

غ ة ال ات ال  دالع ف
س  ال
ابى  ال

اف  الإن
ار ع  ال

ة ف  ق
درجات 
ة  ال

م 
ة ع  ال

ق ات٥أقل م  ضغ ال   س
ات١٠-٥م    س
ة١٩-١٠م    س

ة٢٠أك م    س

٢٩ 
٤٩ 
٣٦ 
٢٦ 

٢,٧٦ 
٢,٤٥ 
٢,٤٤ 
٢,٢٧ 

٠,٤٣٥ 
٠,٦١٤ 
٠,٦٠٧ 
٠,٧٧٨ 

٣,٠٨٣ 
٣ 

١٣٦ 
٠,٠٣٠ 

الى      ٠,٦٢٩ ٢,٤٨ ١٤٠ إج
اث  ائج أ ن

رال  ه
ات٥أقل م    س

ات١٠-٥م    س
ة١٩-١٠م    س

ة٢٠أك م    س

٢٩ 
٤٩ 
٣٦ 
٢٦ 

٢,٢٨ 
١,٩٠ 
١,٦٧ 
١,٥٨ 

٠,٧٥١ 
٠,٧٩٧ 
٠,٦٣٢ 
٠,٥٧٨ 

٥,٦٢٤ 
٣ 

١٣٦ 
٠,٠٠١ 

الى      ٠,٧٤٥ ١,٨٦ ١٤٠ إج



 

 ٣٧٧

و  د ف ه وج اي وال أ ل ال ل ار ت م اخ ض اس ة الف ار ص قلاخ
قا ث  غ ًدالة ب ال ة لأث فق م ال ال يه  ة ل ات ال  ل

ر  ه اث ودراسات ال ائج أ امل ال اخ ون ق وع ة وهى ضغ ال ه ال
س  ة الأقل أعلى م ات ال اب س ث أص ل ال عة، ح س ا ات ال ل لأف

ه ال ه ه ابى، وت س ح ا أقل م ل ة الأك س ابى، وذو ال ا ح ل ة أنه 
غ  عامل مع ال ونه أك فى ال ل اك م الع ته  ات خ م الإعلامى فى س تق
ع الإعلام ذو  اوزها  ر على ت ا لها وأق ي ح أقل تق ه وأص اقعة عل ًال
له  ث فى ع ة له عامل مه وم ال ة  ه غ ال ل ال ي ت ات الأقل ال ال

ا ا اوله للق  .وفى ت
ف ع ع ار ولل ة اخ اح ت ال اي أج ر ال ه LSDلى م ض  وال ي

الى ول ال  :ال

ول  )٢٥ (رق ج
ر اي م و ال اتفى  قللف ثم ة ال ة في  خ ه غ ال ي تأث ال  ت

عة الأولى  قارنة ال عة ال قالف ب  ال
س  ال

م 
ة ع  ال

ات٥أقل م    س
ات١٠ – ٥م    س

ة١٩-١٠   س
ة٢٠أك م    س

٠,٣١٠ 
٠,٣١٤ 
٠,٤٨٩ 

  دالة٠,٠٣٣
  دالة٠,٠٤٣
  دالة٠,٠٠٤

ات١٠ – ٥م   ١٩ – ١٠م   س
ة٢٠أك م    س

٠,٠٠٥ 
٠,١٨٠ 

٠,٩٧٣ 
٠,٢٣٠ 

ق  ضغ ال

ة١٩ - ١٠م  ة٢٠أك م   س  ٠,٢٧٠ ٠,١٧٥  س

ات٥أقل م    س
ات١٠ – ٥م    س

ة١٩-١٠   س
ة٢٠أك م    س

٠,٣٧٨ 
٠,٦٠٩ 
٠,٦٩٩ 

  دالة٠,٠٢٥
  دالة٠,٠٠١
  دالة٠,٠٠٠

ات١٠ – ٥م  ة١٩-١٠م   س   س
ة٢٠أك م    س

٠,٢٣١ 
٠,٣٢١ 

٠,١٤٠ 
٠,٠٦٥ 

ائج  ن
اث  أ

ر ه  ال

ات١٩ - ١٠م  ة٢٠أك م   س  ٠,٠٦٢٤ ٠,٠٩٠  س

ا ة ع مقارنة ف الة ناج و ال اب أن الف ول ال ة الأقل قه ال ت ال
ا ع  ، وأ امل ال ال ق وع أث ضغ ال ة ل ال ة  ات الأك خ ًالف
ر  ه اث ودراسات ال ائج أ غ ن ة ل ال ة  الأك خ ات الأقل  مقارنة الف



 

 ٣٧٨

ة  أث عامل ال ة، وه ما  ل ل ق دالة مع عة ح س ا ات ال ل لأف
ة م ال لة ال ات  ة ل ه ة مقابل ارسة ال غ الإعلام ها لل ي فى تق

ل ت  ادوا الع ع ي ل  ل الإعلامى ال ات الأقل فى الع الإعلام ذو ال
ر ه ق وال  .ضغ ال

ام عى ال ض الف له : الف ال ع ث ح م و دالة ب ال ج ف قت
غ ا أث ال ه ل ي ةالإعلامى فى ت ه  .ل

و  د ف ه وج اي ال أ ل ال ل ار ت م اخ ض، اس ة الف ار ص قلاخ
ة  ال ة وذل  ه غ ال ه لل ي له فى تق ال ع ث ح م دالة ب ال

الى ول ال ها ال ه ا  لاثة ضغ فق   :ل

ول رق   )٢٦(ج
غ  ي ال له فى تق ال ع ث ح م و ب ال ةقالف ة الإعلام ه  ال

ة ه غ ال ال  ال م
ل د الع س  الع ال

ابى  ال
اف  الإن

ار ع ة ف ال م  ق
ة ع  ال

ق افة ال  ص
 إذاعة

ات ائ  ف
اقع  م

٦٤ 
٢١ 
٤٣ 
١٢ 

٢,٣٨ 
٢,١٩ 
٢,٦٥ 
٢,٩٢ 

٠,٥٧٧ 
٠,٨٧٣ 
٠,٥٢٩ 
٠,٢٨٩ 

٠,٠٠١ ٥,٥٧٢ 

الى     ٠,٦٢٩ ٢,٤٨ ١٤٠ إج
ة اسة ال اف ال  ةص

 إذاعة
ات ائ  ف
اقع  م

٦٤ 
٢١ 
٤٣ 
١٢ 

٢,٧٣ 
٢,٥٧ 
٢,٤٧ 
٢,١٧ 

٠,٥١٢ 
٠,٥٩٨ 
٠,٥٥٠ 
٠,٣٨٩ 

٠,٠٠٣ ٤,٩٤٥ 

الى     ٠,٥٥١ ٢,٥٨ ١٤٠ إج
ر ه اث ال ائج أ افة ن  ص

 إذاعة
ات ائ  ف
اقع  م

٦٤ 
٢١ 
٤٣ 
١٢ 

١,٦٩ 
١,٦٢ 
٢,١٤ 
٢,١٧ 

٠,٦١٤ 
٠,٧٤٠ 
٠,٧٧٤ 
٠,٩٣٧ 

٠,٠٠٣ ٤,٩٦٢ 

الى     ٠,٧٤٥ ١,٨٦ ١٤٠ إج
ة *   ى ح  ١٣٦، ٣ =ع درج

ث العامل و دالة ب ال د ف اب وج ول ال انات ال ه ب  فى قت
الح  ق جاءت ل ه لعامل ضغ ال ي لفة فى تق ة ال الات الإعلام ال



 

 ٣٧٩

ة ون اقع الإل ه العامل ،الإعلام فى ال ابى يل س ح ا أعلى م ل  ح س
ات ائ ل على  وه،فى الف ة تع ون اقع الإل غ لأن ال ا ال  ما ي تأث ه

ة ة ودائ فة م ة  رات ال ي وملاحقة ال ل ج ء ،ب  ل ع ا   م
ة مع الآخ اف اع وم ها وص ات ،م عل ائ د ل الف ج غ م  ونف ال

ى  افة والإذاتال ها، وجاءت ال عة ب ار وس لاحقة الأخ عة أقل فى ه 
ة اب ات ال س اال اً، ن فى وارت ل ال عة الع دةه ل ور م ورة ص  . ب

تفعة فى  ة م اب ات ح س ات م ائ افة والإذاعة والف ل ال ا س ًوأ
ة على الع اسة ال غ ال ه ل ي ب لتق د ض فى الأسل ج  الإعلامى ل

ف والق اسى لل اه الف وال ه والات ل الإذاعى ال  ة وللع ائ ات الف
ي ة أقل تق ون اقع الال ل ال ع، فى ح س ح وال د له ال ام صارم   ،ن

ة  فة م مات  عل ار وال ع الأخ د وت ر م أ ق قى لأنها ت وه أم م
ة ل أك ضغ على العامل ف،ندو س ر ت ه اث ال ائج أ ى  وجاءت ن

ه فا عل ه وال د م اب أك ع اول اج ى ت ات ال ائ اقع الف ها ال ، يل
ها  اه عل ال ال ل الإق ى ت ة ال ون ارها، الإل ارها وان ى لاس ئ ل ال ال

له  دو ع ا  لأنه ي ابى م س ح ل العامل فى الإذاعة أقل م نفى ح س ن
ى را م ضغ ا ل رس ال إعلامى آخًم اه أك م أ م ال ال  .لإق

ول رق   )٢٧(ج
الات ع اي ب م ر ال ةلم ه غ ال ث وال   ال

عة الأولى  عة  ال ال
قارنة  ال

قالف ب 
س  ال

م 
ة ع  ال

افة  ص
ات ائ  ف
اقع  م

-٠,٢٧٦ 
-٠,٥٤٢ 

٠,٠٢١ 
ق ٠,٠٠٥  ضغ ال

 إذاعة
ات ائ  ف
اقع  م

-٠,٤٦١ 
-٠,٧٢٦ 

٠,٠٠٥ 
٠,٠٠١ 

افة  ص
ات ائ  ف
اقع  م

٠,٢٦٩ 
٠,٥٦٨ 

٠,٠١١ 
ة ٠,٠٠١ اسة ال  ال

اقع إذاعة  ٠,٠٣٦ ٠,٤٠٥ م

افة  ص
ات ائ  ف
اقع  م

-٠,٤٥٢ 
-٠,٤٧٩ 

٠,٠٠٢ 
ر ٠,٠٣٥ ه ائج ال  ن

 إذاعة
ات ائ  ف
اقع  م

-٠,٢٥٠ 
-٠,٥٤٨ 

٠,٠٠٧ 
٠,٠٣٦ 



 

 ٣٨٠

ارات ا ة الاخ اح ت ال ة ع أج الة ناج و ال ت أن الف ه ى أ ة ال ع قل
عات الإعلام العامل عات مقارنة م ال افة والإذاعة،  الى ال  فى م

ة ون اقع الإل ات وال ائ ال الف عها دالة ؛العاملة فى م  ح جاءت الق ج
لاف  ا وه ما ي اخ ائ ال ًإح ة ح م ه غ ال ي ال ل، عة تق الع

ة ئ فة ج ام  عى ال ض الف ة الف ك ت ص  .و
ة مع دراسة د ه ال ى / اتفق ه غ ال دت ال ى ح لى ع ال ال ل

اد ولا  م ال اعى أن يل اسى والاج اؤه ال ان ان ا  ع لها الإعلامى مه
ل ع ى  لة ال س اسة ال عل  ل ما ي ل  ة وت امل ه آراءه ال  بها وع

اف  .ال

ع ا ض ال ة فى  :الف اف ج اته ال غ قا ل ث  و دالة ب ال اك ف ًه ق
ه  ي ل ل ت ة للع ة والأخلاق ه عاي ال ال ة  ائ ة الف ار امج ال ام ال ال
 .الإعلامى

عى الأول ض الف و دالة ب ال :الف ج ف راسة فقت ة ال ى ر والإناث ع
ات ائ ة فى الف ار امج ال ى لل ه ام ال عاي الإل ه ل ي  تق

د  م وج ار ت وال اث ع ة اخ اح م ال ض اس ة الف ار ص لاخ
و دالة ب ثقف قا  ال ار واح فق وه الً  اء مع اس ع   مع لاصلل

الح و دالة ل أمانة، ح جاءت الف ض آرائه  ر وع ه ل ، الإناثقال  وس
ر  ابى أعلى م ال س ح ره ) ١,٨٩ مقاب ٢,١٧(م ار ق اف مع ع ان

ار ت ٧٣٧، ٧٤٢ ة اخ ل ق ة ١,٩٢٣، وس ، وم ١٣٨ ع درجة ح
ة  ض ٠,٠٥٥مع ة الف ع و ص قا لل و  د ف ج ة دالة ت ل ً وهى ق ق

ة فق ئ ه ال  .فى ه

انى عى ال ض الف ى له  :الف عل قا لل ال ث  و دالة ب ال ج ف ًت ق
ة ائ ة الف ار امج ال ى لل ه ام ال عاي الإل ه ل ي  .فى تق

و  د ف ه وج ض ول  ة الف راسة م ص ار ت ل ة اخ اح م ال قاس
ض ة الف م ص ا وم ث ي ع ائ  .ًدالة إح

ال عى ال ض الف و د :الف اك ف ة فى قه ات الع قا للف ث  ًالة ب ال
ة ار امج ال ى لل ه ام ال عاي الال ه ل ي  .تق



 

 ٣٨١

اي  ل ال ل ار ت م اخ و دالة ب ANOVAاس د ف ه وج ق وال أ
ة للإع ات الع ا لاالف  ، ة فق لاثة معاي مه ة ل ال راسة  ة ال م ع
الى ول ال ها ال  :ه

 )٢٨(ول رق ج

ه  ي ة فى تق ات الع قا لل ث  و ب ال راسة الف اي ل ل ال ل ًت ق
امج ى لل ه ام ال عاي الال  ل

عاي ات ال ال د ف  الع
س  ال
ابى  ال

اف  الإن
ار ع  ال

ة ف  ق
درجات 
ة  ال

م 
ة ع  ال

ت 
 ال

ة٣٥ – ٢٠م    س
 ة س٥٠ – ٣٦م 

ة فأك٥١   س

٦٥ 
٥٥ 
٢٠ 

٢,٠٩ 
١,٦٧ 
١,٩٠ 

٠,٧٠١ 
٠,٦٩٥ 
٠,٧١٧ 

٥,٣٣٤ 
٢ 

١٣٧ 
٠,٠٠٦ 

الى      ٠,٧٢٣ ١,٩٠ ١٤٠ إج
از ة٣٥ – ٢٠م  نال   س

ة٥٠ – ٣٦م    س
ة فأك٥١   س

٦٥ 
٥٥ 
٢٠ 

٢,١٢ 
١,٦٥ 
١,٩٠ 

٠,٦٧٣ 
٠,٧٩٩ 
٠,٧١٨ 

٦,١١٧ 
٢ 

١٣٧ 
٠,٠٠٣ 

الى      ٠,٧٥٨ ١,٩١ ١٤٠ إج
قة  ال

ق  وال
ة٣٥ – ٢٠م    س
ة٥٠ – ٣٦م    س

ة فأك٥١   س

٦٥ 
٥٥ 
٢٠ 

١,٩٧ 
١,٥١ 
٢,٠٥ 

٠,٧٤٩ 
٠,٦٣٥ 
٠,٦٨٦ 

٧,٩٨٤ 
٢ 

١٣٧ 
٠,٠٠١ 

الى      ٠,٧٢٣ ١,٩٠ ١٤٠ إج

 



 

 ٣٨٢

ول رق   )٢٩(ج
ى ه ام ال ة ومعاي الال ات الع اي ب ال ر ال  م

عة الأولى  قارنة ال عة ال  ال
قالف ب 

 سال
م 
ة ع  ال

ة٣٥ - ٢٠م    س
ة٥٠ – ٣٦م    س

ة فأك٥١   س
٠,٤٢٠ 
٠,١٩٢ 

٠,٠٠١ 
٠,٢٨٥ 

 ال

ة٥٠ – ٣٦م  ة فأك٥١  س  ٠,٢١٧ ٠,٢٢٧-  س

ة٣٥ - ٢٠م    س
ة٥٠ – ٣٦م    س

ة فأك٥١   س
٠,٤٦٩ 
٠,٢٢٣ 

٠,٠٠١ 
٠,٢٣٥ 

از  نال

ة٥٠ – ٣٦م  ة فأك٥١  س  ٠,٢٠١ ٠,٢٤٥-  س

ة٣٥ - ٢٠م    س
ة٥٠ – ٣٦م    س

ة فأك٥١   س
٠,٤٦٠ 

-٠,٠٨١ 
٠,٠٠٠ 
٠,٦٥١ 

ق  ال

ة٥٠ – ٣٦م  ة فأك٥١  س  ٠,٠٠٤ ٠,٥٤١-  س

ة الأقل م  ة ال ث فى الف اب أن ال ول ال انات ال ه ب  ٣٥-٢٠ت
ار ع ا أعلى ل ي وا تق ه ة ا اف: ًس قائت ال أو ذ أن از  ال ن، وال

ض وجهات ا ة ذو ال الأقل لفى ع عة الإعلام ل ال  ح س
ص الإعلام  عات، وه ما ي ح اقى ال ة أعلى م  اب ات ح س م
أك على  قها وال اولة ت ى درس وم ة ال ه عاي ال اب على الق وال ال

ات الإ س ى وداخل ال ال العل ها فى ال ة العاملةأه  .علام
عة  ل ال ا فى ح س ة فأك٥١(ًالأك س ابى أعلى )  س س ح م

ة  قار الإعلام قة فى ال ق وال ار ال ع ة ل ال ة  عات الع اقى ال م 
أح  ق  ار ال رو مع ق ا  ه أن الإعلام الأك س قائع، وه ما  د ال نوس ً

ة ا ه عاي ال عه أه ال ة الإعلامى وت ت ع ض اف على م ى ت ل
ره ه ة ل ج اق  .ال

قة أقل ف مع  ة  ع ارات ال ة الاخ اح ت ال اي أج ر ال فة م قمع
ها  ة الأقل ع مقارن عة ال ة ع مقارنة ال الة ناج و ال ه أن الف قدال، وأ

عة الأك  ة٥٠ – ٣٦م (ال ق ع مقارنة ال)  س قة وال ار ال ع ة ل
ا م  عة الأصغ س ة٣٥ – ٢٠(ال ة٥٠ – ٣٦(الأك م )  س ، ) س

ة  عة الع ة لل ال ة٥٠ – ٣٦م س (و عة الأك )  س ال ها  ع مقارن
ا  ة فأك٥١(ًس ة ح)  س ل ق دالة ع م مع  ٠,٠٠٤، ٠,٠٠٠ س

الى  .على ال



 

 ٣٨٣

عال ا عى ال ض الف ة فى  :ف ات ال قا ل ث  و دالة ب ال ج ف ًت ق
ى والأخلاقى ه ام ال عاي الال ه ل  .تق

ول رق   )٣٠(ج
ى ه ام ال ث فى تق معاي الال ة ال ات خ و ب م اي للف ل ال ل  قت

معاي 
ام ة الال ات ال د ف س  الع ال

اب  ىال
اف  الإن

ار ع ة ف ال م  ق
ة ع  ال

ل ب  الف
أ وال  ال

ات٥أقل م    س
ات١٠–٥م    س
ة١٩-١٠م    س

ة٢٠أك م    س

٢٩ 
٤٩ 
٣٦ 
٢٦ 

٢,٥٩ 
٢,٠٤ 
١,٧٨ 
١,٧٧ 

٠,٦٨٢ 
٠,٧٨٩ 
٠,٨٣٢ 
٠,٨٦٣ 

٠,٠٠٠ ٦,٨٨٦ 

الى     ٠,٨٤٣ ٢,٠٤ ١٤٠ إج
م ال ات٥أقل م  ع   س

ا١٠–٥م   ت س
ة١٩-١٠م    س

ة٢٠أك م    س

٢٩ 
٤٩ 
٣٦ 
٢٦ 

٢,٣٨ 
١,٧٨ 
١,٨٣ 
١,٨٥ 

٠,٦٢٢ 
٠,٧١٥ 
٠,٨١١ 
٠,٧٨٤ 

٠,٠٠٤ ٤,٦٣٧ 

الى     ٠,٧٦٥ ١,٩٣ ١٤٠ إج
ام  اح

ة ص  ال
 

ات٥أقل م    س
ات١٠–٥م    س
ة١٩-١٠م    س

ة٢٠أك م    س

٢٩ 
٤٩ 
٣٦ 
٢٦ 

٢,٢٨ 
١,٩٠ 
١,٦٩ 
١,٨١ 

٠,٧٥١ 
٠,٦٢١ 
٠,٧٤٩ 
٠,٨٤٩ 

٠,٠١٤ ٣,٦٧٤ 

الى     ٠,٧٤٨ ١,٩١ ١٤٠ إج
ت 

 ال
ات٥أقل م    س

ات١٠–٥م    س
ة١٩-١٠م    س

ة٢٠أك م    س

٢٩ 
٤٩ 
٣٦ 
٢٦ 

٢,٤٨ 
١,٨٤ 
١,٦١ 
١,٧٧ 

٠,٥٧٤ 
٠,٦٢٤ 
٠,٦٨٨ 
٠,٧٦٥ 

٠,٠٠٠ ١٠,٣٤٩ 

الى     ٠,٧٢٣ ١,٩٠ ١٤٠ إج
از ات٥أقل م  نال   س

ات١٠–٥م    س
ة١٩-١٠م    س

ة٢٠ م أك   س

٢٩ 
٤٩ 
٣٦ 
٢٦ 

٢,٤١ 
١,٨٦ 
١,٦١ 
١,٨٥ 

٠,٧٣٣ 
٠,٦١٢ 
٠,٧٢٨ 
٠,٨٣٤ 

٠,٠٠٠ ٧,١١٠ 

الى     ٠,٧٥٨ ١,٩١ ١٤٠ إج
ق  ال

قة  وال
ات٥أقل م    س

ات١٠–٥م    س
ة١٩-١٠م    س

ة٢٠أك م    س

٢٩ 
٤٩ 
٣٦ 
٢٦ 

٢,٢٤ 
١,٦٧ 
١,٥٨ 
١,٨٥ 

٠,٧٣٩ 
٠,٦٨٩ 
٠,٦٩٢ 
٠,٦٧٥ 

٠,٠٠١ ٥,٦٠٠ 

الى     ٠,٧٩٢ ١,٨٠ ١٤٠ إج
ت 

أ  ال
ات٥أقل م    س

ات١٠–٥م    س
ة١٩-١٠م    س

ة٢٠أك م    س

٢٩ 
٤٩ 
٣٦ 
٢٦ 

٢,٠٧ 
١,٥٥ 
١,٦٩ 
١,٦٢ 

٠,٥٩٣ 
٠,٦١٤ 
٠,٦٢٤ 
٠,٧٥٢ 

٠,٠٠٧ ٤,٢٣٩ 

الى     ٠,٦٦٢ ١,٧١ ١٤٠ إج
اع م ال ات٥أقل م  ع   س

ات١٠–٥م    س
ة١٩-١٠م    س

ة٢٠أك م    س

٢٩ 
٤٩ 
٣٦ 
٢٦ 

٢,٠٧ 
١,٨٠ 
١,٥٠ 
١,٧٣ 

٠,٧٩٩ 
٠,٧٩٠ 
٠,٦٩٧ 
٠,٧٢٤ 

٠,٠٣٠ ٣,٠٧٤ 

الى     ٠,٧٧٤ ١,٧٦ ١٤٠ إج



 

 ٣٨٤

م الإساءة  ع
ات  للأقل

ات٥أقل م    س
ات١٠–٥م    س
ة١٩-١٠م    س

ة٢٠أك م    س

٢٩ 
٤٩ 
٣٦ 
٢٦ 

٢,٠٧ 
١,٥٩ 
١,٧٢ 
١,٦٩ 

٠,٦٥١ 
٠,٧٣٤ 
٠,٨٤٩ 
٠,٦٧٩ 

٠,٠٥٤ ٢,٦٠٨ 

الى     ٠,٧٥٢ ١,٧٤ ١٤٠ إج
ة *   ى ح  ١٣٦، ٣ =ع درج

ة الأقل م  ة الإعلام ذو ال ول أن ف انات ال ت ب ه ات ٥أ  س
ام  عاي الال ها ل ات اأخ فى تق ع الف ة أعلى م ج اب ات ح س ل م س

ودة  ات ال اب ذو ال ى، وه ما ي أن الإعلام ال ه ه ال ا له ي ًأك تق
امج الق ام ال قادا فى ال قها، وم ث فه أك اع ة فى ت ة ورغ ه ة وال ً الأخلاق

ات ا قا لف ث  و دالة ب ال ت ف ل وج ارة بها، ول ًال ة م لق ة ال
له فى ا ات ال لع ائ ام الأخلاقى فى الف عاي الال ه ل ق ة ل ال اإعلامى 

ة  ة ح جاءت ق ال قة  ا ة ال ع ات ال اي دالة ع م ل ال ل ار ت اخ
عاي اقى ال ة ل ال و دالة  ج ف ، فى ح ل ت عة معاي  .قل

ى  ة ال ع ارات ال ة الاخ اح ت ال عات اج اي ب ال ر ال فة م ع ول
عات الأقل خ الة جاءت م الف ب ال و ال ت أن الف قوج  ٥أقل م (ة ق

ات عاي )س ة ل ال ل الإعلامى  ة فى الع ات الأك خ اقى الف ها ب  ع مقارن
ت  ل ق دالة هى على ال أ وال وس ل ب ال ، ٠,٠٠٠، ٠,٠٠٤(الف

ل ) ٠,٠٠٠ م ال س ام ) ٠,٠٠٠٨، ٠,٠٠٤، ٠,٠٠١وع ار اح ومع
ل  ة س ص اع ) ٠,٠١٩، ٠,٠٠٢، ٠,٠٢٨(ال م ال ار ع ل مع فى ح س

ة الأق ة م ٥ م لق دالة  فى مقارنة ف ة مع الأك خ ات خ  ١٩ – ١٠ س
ة فق ة دالة ،س ل ق ات جاءت الق ٠,٠٠٣ وس م الإساءة للأقل ار ع ، ومع

ة ا الة ب نف الف ة م لأال و ال ل ١٠ – ٥صغ مقارنة ب ات ح س  س
ة   .٠,٠٠٧م مع

ام عى ال ض الف له  :الف ال ع ث ح م و دالة ب ال ج ف قت
ى والأخلاقى ه ام ال عاي الال ه ل  .الإعلامى فى تق

اي وا ل ال ل ار ت م اخ ض اس ة الف ار ص  دالة ه جاءت نللاخ
ول ه فى ال ا  ة وذل  ة وأخلاق لاثة معاي مه ة ل الىال  : ال



 

 ٣٨٥

ول رق   )٣١(ج

ة ه عاي ال ث فى تق ال ل ال الات ع و ب م اي للف ل ال ل  قت

عاي ل ال ال الع د م  الع
س  ال
ابى  ال

اف  الإن
ار ع  ال

ة ف  ق
م 
ة ع  ال

أ  ل ب ال الف
 وال

افة  ص
 إذاعة

ات ائ  ف
اقع  م

٦٤ 
٢١ 
٤٣ 
١٢ 

١,٨١ 
١,٨٦ 
٢,١٩ 
٣,٠٠ 

٠,٧٥٣ 
٠,٩٦٤ 
٠,٨٢٤ 
٠,٠٠٠ 

٠,٠٠٠ ٨,٧٥٠ 

الى     ٠,٨٤٣ ٢,٠٤ ١٤٠ إج
ف م ال ل افة ع  ص

 إذاعة
ات ائ  ف
اقع  م

٦٤ 
٢١ 
٤٣ 
١٢ 

١,٧٧ 
١,٧٦ 
٢,٠٧ 
٢,٥٨ 

٠,٧٥٠ 
٠,٧٦٨ 
٠,٧٣٧ 
٠,٥١٥ 

٠,٠٠٢ ٥,١٤٥ 

الى     ٠,٧٦٥ ١,٩٣ ١٤٠ إج
اصل مع  ال

ر ه  ال
افة  ص
 إذاعة

ات ائ  ف
اقع  م

٦٤ 
٢١ 
٤٣ 
١٢ 

٢,٢٧ 
١,٧١ 
٢,٠٧ 
١,٩٢ 

٠,٦٩٦ 
٠,٧١٧ 
٠,٧٣٧ 
٠,٩٠٠ 

٠,٠٢٢ ٣,٣٢٥ 

الى     ٠,٧٤٨ ٢,٠٩ ١٤٠ إج
ة *   ى ح  ١٣٦، ٣ =ع درج

ال  ا ب الإعلام ح م ائ و دالة إح د ف اب وج ول ال ًي ال ق
ار امج ال م بها ال ى تل ة ال ة والأخلاق ه عاي ال ه لل له فى تق ة ع

اقى  ة ل ال و دالة  د ف ل ثلاثة معاي فى ح ل ت وج ى ش ة وال ائ قالف
عاي  .ال

ه ة  ت ون اقع الال ول أن الإعلام العامل فى ال انات ال ب
ل ب  ار الف ع ة ل ال ة أعلى م الآخ  اب ات ح س ا م ل ات س ائ والف

م ال ار ع ، ومع أ وال افال ف مع أح الأ اء تعا ف أو اب  . ل
ابى  س ح فى أعلى م ال ال ث العامل فى ال ل ال نفى ح س ن
ه العامل فى  أمانة يل ضها  اه وع اع ش ر وس ه اصل مع ال ار ال فى مع

ات،  ائ ر الف ه اصل مع ال ع على ال فى  ل ال وه ما ي أن الع



 

 ٣٨٦

ار مه ع قل تقار ك ى ت ة ال ائ ارة الف امج ال ق فى ال ى أساسى و أنه ي
ا  اما به اسل وم ث فه الأك اه اب م اث وتع على ش اقع الأح ًم م
ض آراء  له على ع ع ع ها ال  ات نف ائ ه العامل فى الف ار يل ع ال

ة فة أساس اصل معه  ر وال ه  .ال
فة ع ى جاءت ول ة ال ع ارات ال عات أج الاخ اي ب ال ر ال  م

الى ول ال  :فى ال
ول رق   )٣٢(ج

ة ه عاي ال ث وتق ال ل ال الات ع اي ب م ر ال  م

عة الأولى   ال
عة  ال

قارنة  ال
قالف ب 

س  ال
م 
ة ع  ال

افة  ص
ات ائ  ف
اقع  م

-٠,٣٧٤ 
-١,١٨٨ 

٠,٠١٧ 
٠,٠٠٠ 

أ وال ل ب ال  الف

اقع إذاعة  ٠,٠٠٠ ١,١٤٣- م

افة  ص
ات ائ  ف
اقع  م

-٠,٣٠٤ 
-٠,٨١٨ 

٠,٠٣٧ 
٠,٠٠١ 

اقع إذاعة  ٠,٠٠٢ ٠,٨٢١- م

م ال  ع

ات ائ اقع ف  ٠,٠٣٤ ٠,٥١٤- م

ر ه اصل مع ال افة ال  ٠,٠٠٣ ٠,٥٥١ إذاعة ص

ول إلى أن الف انات ال الة جاءت ع مقارنة العامل فى ت ب قو ال
اقع  الى ال عات م العامل فى م اقى ال فى والإذاعى مع  ال ال ال

ا ائ ل ق دالة إح ات، ح س ائ ة والف ون  .ًالال
فى  ض مع دراسة س ص ائج الف ت علاقة ) ٢٠١٦(اتفق ن ه ى ا ال

ا ات  ام الق ة ب درجة ال ا ة ارت ل اد ال ة وت م ه عاي ال ل
ث ع أدائها ة ورضا ال اع  .الاج

ى وضعها د ة ال اع ة الاج ل اد ال ا اتفق مع م او / ك اد م ح ع
ع  ل أمام ال ا م ن ف والإعلام  أن  وال أك أن ال

عة ال له م خلال م ر  ه اته وال س ةوم  .امات مه



 

 ٣٨٧

راسة  :مل ال
ائج  :أه ال

ة  قة ع دور وأه ع قابلات ال ارس م خلال ال نع الإعلام ال ن
ه  أث عل ر وال ه مة لل عل ال ال ة ع إ ات ال ائ ارة فى الف امج ال ال
اجع  ع ت ته لل خاصة  ا ونقل ص م ال ع ع ه لة لل وانها وس
اعى  اصل الاج اقع ال ة مع م ار ال ة، وأنها أص  قل دور وسائل الإعلام ال
عات  ض ح ال ا و ا ة الق اق ائى فى م يل الإعلامى الف ن ال ع الإن
اوزات فى  لفة ورغ دورها إلا أنها ت  م ال ف على الآراء ال ع وال

ق فى ا م ال ء للألفا ها ع الإثارة وع ات والل ل مات وال على ال عل ل
اش  فها وال ات ب ض لاس ة وال ن اتال اه ب م م ال ى ل  .اللف

ها ت  ل الإعلامى بها م حات ل الع ق د م ال د ع وا ع وج وع
د أخلاقى وم ف  ات ل ع الق ة ل عال ومعل ة ال ة واض اسة إعلام ى س ه

أث صاح رأس  عا ل اة م ة ودارة الق ل ل ب ال ار، والف ام ول اخ اره ال ًواع
ة  فا على ه ر لل ة الإعلام لل وج نقا ال، وخ الات ال على القائ  ال
افة ل الأداء  الى وت قان ت الإعلام وال لل ال ة وصلاح ال ه نال

ة  اي ة م نامج ث إلغاؤه م خلال ه ءا م وقف ب ال رجة ب ات م ًت عق
م ل ى ش الإعلامى غ ال اة وح ار الق  .وان

ائج راسة العامة ال ة لل ان  ال
ت ه عة ن ا ا تفعة م امج م ك ل ارة ش ال ة وال ائ  م الف

ة الإعلام راسة ع ة ال ات وجاءت) ٪٨٤ (ب اة ق ه ال ام اة او م ال  ال
ة رأس على ات قائ امج الق ة الأك وال اما مه ، وجهة م وال ه ها ن ة يل  القاه

اس نامج وال ة و اة ث ،٣٦٠ القاه ، سى بى ام ق نامج م  م فى ث و
اة ى وق ها سى بى ال نام ا و ة ه اة. العاص ها  در وق نام ة و اء، العاش  م
ث وع ات ع نال ة م اف ع ه فى ت امج ه ها ال ع م ف ت  ال

ار ة( ال ض) ٪٤٥ ب ة الآراء وع ع ة ض عانة٪ ١٤,٣ ب  والاس
قار ة ال ة ال اسل وش ة ال  .٪٣٤,٣ ب

امج جاءت ح فى ى على" ب ل اء " م ة م ، والعاش ل اة ص ال على ق
اة در ومان عل ى فى فى ق اه ع ة ومع إب ا العاص اة أو تى فى وه نى ق



 

 ٣٨٨

الغة وال  اوزات ال ه ال ز ه ة وم أب اوزات مه ث بها ت ى  امج ال اب
ة  جهة ن واح ة (ل ادر %) ٧٤,٣ب اد على م م الاع ون إشاعات وع

اوزات اة وال على الإثارة وال اسة الق فاع ع س ث بها وال ةقم  . اللف
ارسة  غ تقع على الإعلامى فى م د م ال راسة ع ع ة ال ت ع ع

ة  اسة ال ها ال ة م ه ز م (ال ة ) ٨٥,٩٥نب ارات الإعلام ز (والاع نب
ة ول ) ٨٣,٣٣م  ه اد على ال ادر والاع اف م ق وم ت وضغ ال

ل وآراء  خلات ال ر للإعلامى وت ى ال امل ال ، وأن م أه الع اه ال
اة وصاح  اسة الق ة هى س ائ ارة الف امج ال ا ارأ فى ال ا اول ق ث فى ت ت
ة  اف ات ال اته والق ق ولة وق الإعلامى ومع ل فى ال عل وال ال وال رأس ال

ى لها ى ي ة ال س ة أو ال قا غ وال اعات ال  .وج
ى فى واع الإعلام ث رئ احة للإعلامى م ة ال احة ال ن أن م

ا  ا ة الق ة (معال ى  %) ٧٤,٣ب ة ال ه د م الأدوار ال ت ع ا ب وقام
ر  ه ف ال ق ها ت ام بها م جح (الق ز م اد ) ١٦,٩نب ف الف ة ال و اق وم

ز( جح نب ولة) ١٦,٤ م اسة ال  .ودع س
ث أن م م بها نأك ال ى  أن يل ة ال ة والأخلاق ه عاي ال  أه ال

ض آرائه  ر وع ه اصل مع ال ة هى ال ائ ارة الف امج ال العامل فى ال
ره (أمانه  ز م ق أ وال ) ٦٩,٧٦نب ل ب ال ار الف ز م (ومع نب
ف ) ٦٧,٨٦ م ال ل عل للآخ وع د وال صة لل اء ف ض الآراء وع وع

قائ  اف ال اصة وت ال وذ أن اة ال ة وال ام ال ، واح از نب
اع  اء أو ال ام الق أث على أح م ال ة وع ل اد الف ر وال ض ال والأمانة فى ع
ة أو  ي ة أو ال ق اهات الع اب الات اف أو لأص او أو الإساءة لل فى الع

لفة والا ة ال هالف ار ب م ت ه وع أ وت ال اف   .ع
ات على  ائ ارة فى الف امج ال اد ال اه اع ث ت انق آراء ال

ته  ه ر  ة وح ف جاذب ه م ي أنه  ة (الإعلامى ال ف %) ٥٥,٧ب
ع أنه لا  ر لها، فى ح أك ال ه عة ال ا اة دخل إعلانى وض م فل للق و

م  ة يل ه اع ال ة (الق ة%) ٣٥ب ع ض ق ال ف ه و أ ت . و ل فى ح أك
ة  ة لأنه % ٨٥,٧ن ه عاي ال ل لل ل ام الإعلامى ب ه فى إل ه ع رغ م

اوزات  ع ال ة (س الأداء و عى ن الإثارة %) ٧٧,٥ب قلل م ال وس
علة  ف ة (ال  %).٥٢,٥ب



 

 ٣٨٩

ات ال ل جاءت تق ة ل ات ال ائ ارة فى الف امج ال ث لل
ها أنها خ ات جاء م أه اب دا م الإ أ  ًع ا ال ا ض ق ة لع احة ج م

ة ( ز م ) ٨١,٩٠ب ة ب اه عات ج ض ارها م ها ٧٨,٣٣نوأخ ، ور
از اء وق م اه واع ة ال ار عارضة وم ح وجهات ن م ة و م ا ق ا  نق

ا  ا ض الق اوزات فى ع ل ت ونها ل ى ي ات ال ل ف، فى ح جاءت ال لل
ه  أ خل و ل نامج ي م ال ز م (وأن مق ادها على إثارة )٨٢,٣٨نب ، ث اع

اص الإثارة ع ام  ح آراء بها ت أو ت والاه ف و لاف ب ال  .ال
ع ث م الإعلام م م ال ة نوق ة مه ق معال حات ل ة مق

ة  ع ض ال ام  ف والال اق ال ل م ها تفع ارة م امج ال ا فى ال ا ازنة للق وم
اع  ع ووضع ق قه على ال ف الفعلى وت افة لل وج قان الإعلام وال نوخ

ة وتغ ه ا ال ا ار وال على الق اس ه  ال ودر الات ار القائ  ل لاخ
ض  ة فى ع احة م ال ك م ة وت ات الإعلام ه الأخلاق ات على م ي العق
دي وجهات  ة أو ت غ الإعلان ات وال اب اق ا ع تأث أص ع عات  ض ًال

ل  .ن ال
ئى ح  ل ج ض الأول  ة الف راسة ص وض ال ارات ف ائج اخ ت ن ه ا

ث  و دالة ب ال ت ف ة قوج ات ال ة وس ة والع عل اته ال ًقا ل
ارة فى  امج ال ة فى أداء ال ل ة وال اب ات الإ ق ع ال ة ل ال له  الات ع وم

ات ع اتق ع فى ج ة لل ال و دالة  ج ف ة، فى ح ل ت ات ال ائ  .قالف
و دا ت ف ئى، ح وج ل ج انى  ض ال ة الف ث قث ص لة ب ال

ى  على الإعلامى  ة ال ه ه للأدوار ال ت ة فى ت ع وال وال ًقا لل
ة  ال و دالة  ج ف أ العام، فى ح ل ت ات على ال أث ة لل ال ام بها  قالال
ت  ، فى ح وج عل غ ال ة ل ال و دالة  ج ف ة ول ت ه اقى الأدوار ال قل

ر تأث ل ه ف ال ق اصة ب ة ال ه ه للأدوار ال ت ل فى ت ال الع غ م
ل ة ال اق  .وم

و دالة ب  د ف ج ة ل ال ة  ئ فة ج ال  ض ال ة الف قث ص
أث ضغ  ه ل ي ل الإعلامى فى ت اته فى الع ات خ قا ل ث  ًال

اث ا ائج أ ق ون ل ضغ ال ة وت ه ل ال ال الع غ م ة ل ال ر، و ه ل
ا، فى ح ل مع ر أ ه اث ال ائج أ ة ون اسة ال ق وال ً ضغ ال

عل ع وال وال ات ال غ ة ل ال و دالة  ج ف  .قت
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ع وال  ات ال غ ة ل ال ث  و دالة ب ال د ف ه وج قل ت
ام ال ي ال ى فى ت عل ة ال ة والأخلاق ه عاي ال ال ة  ائ ارة الف امج ال

ة فى ثلاثة معاي هى،لإعلامل ات الع ة للف ال و دالة  ت ف  :ق فى ح وج
ق قة وال از وت ال وال ة . نال ات خ ا ب م و دالة أ ت ف ًووج ق

عاي  ه ل راسة فى تق ة ال ل الإعلام ع ال ع ىوم ه ام ال  .الال
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اجع  :ال
فى )١( ة . س محمد ص ائ ات الف ارة فى الق امج ال مى ال ق ى ل ه تق معاي الأداء ال

اصة ة ال رة. ال ة الإعلام، ق الإذاعة  (رسالة ماج غ م ل ة،  جامعة القاه
 ، ف ل  .)٢٠١٦نوال

ى )٢( ا  لاب الإعلام للأداء ال. دي ة تق  ار ن ة فى إ ن ف ل ك ش ال امج ال ى ل ه
ة اع ة الاج ل ث الإعلام. ال ة ل لة ال ة (ال ة الإعلام، : جامعة القاه كل

د ) ٢٠١٥ ل ٥١الع ه–، اب ن  .٥١-١ص ص.  ي
ح هاش )٣( ة . راب ع ال ن ف ل ار ال امج ال ز(دور ب ك ش ات ) ال الق مة  ق ال

م رة ال ع ث ة  اس ة ال ار ر ال ن ال ه اهات ال ل ات اصة فى ت ة وال
رة ٢٥ أ العام وث ث ال وة  ة ل ات الأوراق ال اي مل اي٢٥ ي ث ـ، م  ي

أ الع ة الإعلامـة القاهـام، جامعـال ل  .١٣-١٢ص ص. م٢٠١٣. ة، 
ة )٤( ى محمد ب ارة ال. إن امج ال ر دور ال ه ة لل اس ة ال ار ة فى دع ال ن ف ل

رة. ال ة (رسالة ماج غ م ة الإعلام، ق الإذاعة : جامعة القاه كل
 ، ف ل  ).م٢٠١٣نوال

ي )٥( ة . تام محمد صلاح ال اس ا ال ا ة للق ة ال ائ ات الف الق ارة  امج ال ة ال معال
ع  اي ٢٥ما   :available at. ٢٠١١ ي

http://www.arrai.org/pages.php?option-browse and id-9648 

اه )٦( ر . قار محمد إب ه اهات ال ل ات ة فى ت ائ ات الف الق ارة  امج ال دور ال
اسى ا الإصلاح ال ا رة. ال ن ق ة (رسالة ماج غ م ة : جامعة القاه كل

ل ، الإعلام، ق الإذاعة وال  ).م٢٠١٢نف
ع . م أح حازم ال )٧( ة فى ت ارة الع ات الإخ ائ أ فى الف امج ال دور ب

امعات فى ال لاب ال ة ل  اس ة ال ار رة. ال راه غ م جامعة ( رسالة د
ة ، : القاه ف ل ة الإعلام، ق الإذاعة وال  ).٢٠١١نكل

أ . اس سع )٨( امج ال ا العامة دور ب ا فة ع الق ع ارة فى ت ال اة م الإخ ق
ر ال ه رةماج رسالة . ل ال ة الآداب، ( غ م ل  ، جامعة ع ش

 ).م٢٠١٠
ل )٩(  .ح محمد على خل
وت )١٠( ال ث اهات . وفاء ع ال ل ات ف ال فى ت ل ارة فى ال امج ال ندور ال

يلا ع ر ن ال ه رةال س أ العام. ت ال ث ال ة ل لة ال ة (ال ة : جامعة القاه كل
اسع. الإعلام ل ال انى، . ال د ال  .٥٣٥-٤٦٥ص ص) م٢٠٠٨الع

ى )١١( فى ال ة م ة . ع اة ال ق ال  الات اها القائ  ا ي ة  ل ة وال ود ال ح
ارة ع: فى. الإخ ع ع  ا ولى ال ى ال ت العل ة:  انال ل ة وال . الإعلام ب ال

ة الإعلام،  ل ة،   .٦٥٦-٦٠٥، ص ص٢٠٠٨جامعة القاه
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سف )١٢( ت . رهام سامى ي اصة فى ت ة وال م ة ال ائ ات الف ارة فى الق امج ال دور ال
ر ال ه ة ل ال ع ا ال ا ات الق رة. أول جامعة ( رسالة ماج غ م

ة ، : القاه ف ل ة الإعلام، ق الإذاعة وال  ).٢٠٠٨نكل
د )١٣( ا أح م ع . ران لات ال فة م أ فى مع امج ال اب على ب اد ال م اع

ان. ال ع ة الإعلام  ل ال ع ل ى ال ال ت العل قافى : ال اء ال الإعلام وال
اعى  .٢٠٠٧، والاج

ى )١٤( ام. أمانى ع ال أ دور ال ل ال ة فى ت ل ة ال ات ال ة فى الق اس ج ال
ارة اث ال اه الأح ة ت أ العام. العام ل ال ث ال ة ل لة ال عال ا ل ال . ، ال

اي  د الأول، ي ن / الع ة(ي ة الإعلام، : جامعة القاه  ).٢٠٠٦كل
از )١٥( د ع ال لان م ا. قچ ا فى ب ا ة الق اء فى أسال تغ اعة على اله أ ال مج ال

ة ائ ات الف رة. الق ة (رسالة ماج غ م ة الإعلام، ق الإذاعة : جامعة القاه كل
 ، ف ل  ).٢٠٠٤نوال

اصة. عادل ع الغفار )١٦( ة ال ة ال ائ ات الف ة للق اع ة الاج ل عاد ال دراسة : أ
اة ق مة  ق أ ال امج ال ة على ب ق ة الإعلام . ٢ در ت ل اسع ل ى ال ال ت العل ال

ان ة وال فى ماي : ع ات الإعلام ب ال -٧٤٧، ص ص٣، ج٢٠٠٣أخلاق
٨٢٥. 

ف جلال )١٧( ة . أش ات ال ة فى الق عة وم ال ة وسائل الإعلام و العلاقة ب مل
اصة ة وال م أ ف: ال امج ال ر دراسة مقارنة ل ة مقارنة ب ان ات الأولى وال ى الق

ر اد ع: فى. وال ى ال ال ت العل ة: ال ل وسائل الإعلام الع ق  م
ة( ة، : القاه ة الإعلام، جامعة القاه  .٣٦٩-٣٢٣ص ص) ٢٠٠٥كل

امى )١٨( ح ال ة. ع ال ات الع ائ أ فى الف امج ال نامج م ال: ب . ةدراسة حالة ل
اد ع: فى ى ال ال ت العل ة: "ال ل وسائل الإعلام الع ق جع ساب". م  .م

 .١٢٩٨-١٢٥٠ص ص
(19) Barbra Osborn. The 2000 Presidential Election Tv Talk Show 
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(20) Alan Rubn and Others. Viewer Aggression and Attraction to 
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ة )٢٣( ة الع ت ال وال ة ال س ان م راسات حق الإن ة ل ع الإعلام وم القاه ق ل
ة ة والأخلاق ه عاي ال ئى وال ات : وسائل الإعلام ال ص الأداء الإعلامى لأرع ق دراسة ل

ة م  ة فى الف ة ع ن ف  .٢٠١٣ س ٢٥-١٠تل
زة ع الله آل على )٢٤( ون. ف رات الإعلام فى وسائل الإعلام الال ة ت ة الإمارات

ها ة ف ث امل ال ة والع ه أ العام. لأدواره ال ث ال ة ل لة ال انى . ال ل ال ال
اي –ع  د الأول، ي  .٩٤ص. ٢٠١٣مارس /  الع

ف الع )٢٥( ة ما . "نهى عا ة ف ة فى تغ ن ف ل ارة ال امج ال ة فى ال ه اع ال ت الق
ة رات الع الد: ع ال الات ر والقائ  ه أ . راسة على ال ث ال ة ل لة ال ال

د . (العام ل ٣الع  .١٥٩-٧١ص ص) ٢٠١٣ س –، ي
(26) RuAnn Keith. Constructing Professionalism: Reifying the historical 

inevitability of Commercialization in Mass Media Communication. 
Ph.D. Georgia State University. 2009.  

(27) Chandra Clark Smallwood. Fake News? A Survey on Video news 
releases and their implication on Journalistic ethics, integrity, 
independence, professionalism, Credibility, and Commercialization of 
broadcast new. Ph.D. (The University of Alabama. 2009).  

ف الع )٢٨( ارة . نهى عا امج ال اهق م ال ها ال ى  ة ال ل ة وال عاي الأخلاق نال
ا نا أج م م ى تق ة ال ة الع ائ ات الف ًفى الق ث الإعلام: فى. ً ة ل لة ال  ال

ة( د : جامعة القاه ة الإعلام، الع اي ٢٩كل  .١٥-١صص ) ٢٠٠٨مارس /  ي
ي ح )٢٩( ائعات. خال صلاح ال ة الإعلام وال ائ أ العام ال ن ث اهات  ال فى : ات

عى الإعلامى دات ال اعى ل ل الاج ل ار ال ع : فى. إ ا ى ال ال ت العل ال
ة: ع ل ة وال ة (الإعلام ب ال ة الإعلام: جامعة القاه ص ) ٢٠٠٨. كل

 .١٤٥٥-١٣٨٩ص
ة. لى س رضاع )٣٠( ه ارسة ال ال ها  ة وسائل الإعلام وعلاق ا مل ة . أن لة ال ال

ث الإعلام د ل ة . ٤٨، الع ل  .٧ص. ٢٠١٤س / ي
خة )٣١( ف خ ة. أش ف ات ال س ة فى ال قا رة (ال ة، : الاس امع فة ال ع ) ٢٠٠٤دار ال

 .٢٩-٢٦ص ص
(32) Chris frost Journalism Ethics and Regulation. 2nd ed. (London: 

Pearson Longman, 2008) p. 246. 
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ة. محمد ع ال )٣٣( راسات الإعلام ى فى ال ة. (ال العل ، : القاه ) ٢٠٠٤عال ال
 .٥١ص

ه )٣٤( اب نف جع ال   .٥٢، صال
)٣٥(  ، جع سابح شف  .١٦٤-١٦٢ص ص. م
و. إدوارد هـ )٣٦( را وآخ رو ال ةالإعلام و. نس وان ه ات ال اق وأخلاق ة. الأس ج : ت

ى  ار ز ة(ش زع، : القاه  .٢٣٦-٢٣٥ص ص) ٢٠١٢دار الف لل وال
ة. ح شف )٣٧( ه ة ال ل الإعلامى والغ ل ة (ال اعة وال : القاه دار ف وف لل

زع،   .٦٣-٦٢ص ص) ٢٠١٠وال
اب )٣٨( ا. محمد م ح ة فى الق ال ع ض ة: د والعنالإعلام وال ة نق ل ل ة ت  رؤ

ة( زع، : القاه  ).٢٠١٠دار الف لل وال
)٣٩(  ، جع سابح شف  .١٦٥-١٦٤ص ص. م
ان ح محمد ال )٤٠( جع ساب. ح  .٤٨-٤٧، ص صم
لى ع ال )٤١( عات الإعلام. ل ة (دراسة حالة فى م: ت ى لل : القاه دار الع

زع،  .٥٤-٥٢ص ص) ٢٠٠٩وال
(42) Johan Retief. Media Ethics: An Introduction to Responsible 

Journalism (New York: Oxford, 2002) p. 223. 

او )٤٣( اد م ل الإعلامى. ح ع ات الع ة (دراسة مقارنة: أخلاق ة : القاه ار ال ال
ة،  ان  .١٤٣ص) ٢٠١١الل

ه )٤٤( اب نف جع ال  .١٥٩-١٥٨، ص صال
(45) McQuail. Mass Communication Theory: An Introduction, 3rd ed. 

(London: Sage Publication, 1991) pp. 123-124. 

(46) Richard Keble. Ethics for Journalists (London: Routledge, 2001) p. 
171. 

اصة. عادل ع الغفار )٤٧( ة ال ة ال ائ ات الف ة للق اع ة الاج ل عاد ال دراسة : أ
ة على ب ق اة در ت ق مة  ق أ ال اسع : فى، ٢ و١امج ال ى ال ال ت العل ة ال ل ل

ان ع ة  ، ماي : الإعلام، جامعة القاه ال ء ال ، ال ة وال ات الإعلام ب ال أخلاق
 .٧٥٥ص) ٢٠٠٣(

(48) Anthony Graybasch and Joel Rudinow. Ethics Values in the 
Information age (Wadswarth: Australia, United States) pp. 93-96. 

ى ح )٤٩( اصة. ف ة ال ف ال ة فى ال ات ن ال ة مقارنة: أخلاق ل ل . دراسة ت
رة ة الإعلام،  (رسالة ماج غ م ل ة،   .٧١ص) ٢٠٠٥جامعة القاه
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ا أح  )٥٠( ة. والث ل أح معاي الال سائل الإعلام  ة ل اع ة فى  الاج ة الإعلام
ء : م ات فى ض ا ى خلال الان ي ة ن الآخ ال ات ال ا ة ل ل ل دراسة ت

ش راته لق الإعلام ال ث الإعلام. ت ة ل لة ال د  (ال اي ٤٣الع ، –، ي ن  ي
 .٥١٦-٤٣٣ص ص) ٢٠١٣

م الأزر )٥١( ة الع. قن ات الإعلام فى م مع نها ث أخلاق ر  نق الأول م الق ت
اد والع ة: ال ة نق ل ل أ العام . دراسة ت ث ال ة ل لة ال ل (ال ، ١١ال

د   ).٢٠١٢، ٤الع

ل )٥٢( ف ع ال ة . سارة ع الل م ة ال ف ال ل ات ال ة لق اع ة الاج ل نال
ة اها ال ا ت اصة  رة . وال ة، ص : ة الإعلامكل(رسالة ماج غ م جامعة القاه

 .٢٤٣-٢١٣ص

او )٥٣( اول الأداء . أمال ح الغ ة فى ت م ة ال ن ف ل ارة ال امج ال ة لل اع ة الاج ل ال
مى ة: ال ل ل أ العام. دراسة ت ث ال ة ل لة ال ل . ال اي ٩م ، ي ال د ال ، الع

ن   .٦٣-١، ص ص٢٠٠٩ي
ة س )٥٤( أث. أم ار ال اصة فى إ ة ال ة والع ة ال ائ ات الف ة للق اس ات ال

ة اع ة الاج ل ة الإعلام. ال ل ع ع ل ا ى ال ال ت العل ة : ال الإعلام ب ال
ة ل جع ساب. وال  .١٧٦-١٣٣ص ص. م
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ام ن )٧٥( انى وع ل ة. ماجى ال ع  ة وال مة فى الف الإذاع ة (نمق م : القاه
ة،  امعة القاه ح  ف عل ال  .١٦٩ص) ٢٠٠٤ال

ف )٧٦( د ش لان م اء فى . ج اعة على اله أ ال امج ال ات فى ب ائ ة الف أسال تغ
ا ةالق ة الع ائ جع ساب. ت الف  .٥٨ص. م

امى )٧٧( ح ال ة. "ع ال ات الع ائ أ فى الف امج ال ة: ب نامج م ال " دراسة حالة ل
ان ع اد ع  ت ال ة: ال ل وسائل الإعلام الع ق ع م ا ء ال ة(، ال : جامعة القاه

ة الإعلام، ماي   .١٢٧٥ص) ٢٠٠٥كل
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خ. أمقابلة مع  )٨١( ف الأسأسامة ال ل اد الإذاعة وال ارخ ن رئ ات ف ٢٧ ب  ٢٠١٦ن
و ة ال  .قأكاد

اح. أمقابلة مع )٨٢( امل ع الف ارخ    ة الأس  ب ات الأقل ي الق ة د١٩ م أكاد  
و   .قال

ي رئ الق  م ع الع. أمعمقابلة  )٨٣( ى وم ار تالف مأخ ارخ ال  ب
و٢٠١٦أك١٧ ة ال أكاد  .ق 

ةعادل مع/ دمقابلة مع  )٨٤( ل ات ال عى الق ى  م ارخا ف٢٨  ب ة ٢٠١٦ن أكاد  
و  .قال

اد الإذ.  أمقابلة مع )٨٥( خ رئ ات ارخ أسامة ال ف الأس ب ل ف ٢٧ناعة وال  ٢٠١٦ن
و ة ال   ..قأكاد

اة نايل لا الأس .  أمقابلة مع )٨٦( ي رئ ق و عاب ارخع ة ٢٠١٦ أك١٨ ب أكاد  
و  .قال

ارخ . أ مقابلة مع )٨٧( ام ب ي ت الأه و٢٠١٦ أك ١٨عادل اللقانى م ة ال أكاد  .ق 

ان ول.  أمقابلة مع )٨٨( ة الع ون اقع الال ى لل اد الع ارخ  رئ الات ف٦ ب  ٢٠١٦ ن
و ة ال  .قأكاد

قا. أمقابلة مع  )٨٩( تى سا لة عق ارخ ًس أب ال رئ ت م اي ١٨ب ة ٢٠١٧ ي أكاد  
و  .قال

د. مقابلة مع أ )٩٠( فكارم م ة ال ت نقا ارخ س اي١٨  ب أك٢٠١٧ ي ة ـــادــ 
 .قوــال



 

 ٣٩٨

رة .  أمقابلة مع )٩١( ه ة ال ي ت ج ى أب ال م اي ١٨ف ة  ٢٠١٧ي أكاد
و  .قال

امج. أمقابلة مع  )٩٢( م ب فى ومق ارخقح رز ص و٢٠١٦ د ٢١ ب ة ال اكاد  .ق 

او. د.مقابلة مع أ )٩٣( اد م ةح ع امعة القاه اذ الإعلام  اي ١٨  أس ة  ٢٠١٧ي أكاد
و  .قال

ف كارم . مقابلة مع أ )٩٤( ة ال ت نقا د س و٢٠١٦  أك٢٧م ة ال أكاد  .ق 

ارخ . مقابله مع أ )٩٥( ع ب ا م ال قع ال ي م وت م اي ١٨محمد ث و ٢٠١٧ ي ة ال أكاد  .ق 

اد أب . مقابلة مع أ )٩٦( سفع ال قع روز ال اي  ١٨  رئ م ة أكاد ٢٠١٧ي
و  .قال

ب. مقابلة مع أ )٩٧( ي ت  أح أي ارخ م ر ب ة ال ة ٢٠١٦ د ٢٨ج أكاد
و  .قال


