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 محتويات العدد

  .عميدة الكلية ثريا أحمد البدويكـلمة العدد: بقلم أ.د 

  .وكيــا الكليــة ل ــ ون  وســام نصــركـــلمة العــدد: بقلــم أ.د

 الدراسات العليا والبحوث

 بحوث علمية محكمة:

معايير الاستدامة البي ية الخضراء بالأنظمة التعليمية لكليات  -1

 2023الإعلام الحكومية فى مصر

 سيد السعيد عبد الوهابد.ال      

الإعلامية لقضايا التغير المناخي بالصحف  المعالجة -2

 المصرية

  د. السيد عبدالرحمن علي عبدالرحمن

"العواما المؤثرة على أداء القائمين بالاتصال في مجال  -3

دراسة في ظا تحديات الضغوط  :الإعلام العلمي والبي ي

 المهنية والمجتمعية"

  الوهاب منصور راللا أحمد محمد عبد .د

المصرية في دعم التمويا المستدام وانعكاسه  دور البنوك -4

العلاقات العامة:  على تعزيز الوعي البي ي لدى ممارسي

 دراسة ميدانية

  عبدالعاطي سعيد شيماء د.

التغطية الإخبارية بمنهج صحافة الحلول كأداة لدعم جهود  -5

من دراسة ميدانية على عينة مواجهة التغير المناخي: 

الصحفيين المتخصصين في ش ون البي ة والمناخ 

 بالصحف المصرية

 د.حسين محمد ربيع

 أحمد هشام قطبأ.

أثر الإعلانات الخضراء على التنافر المعرفي لدى ال باب  -6

 حول قضايا البي ة: دراسة تجريبية
 د. عادل رفعت عبد الحكيم                                   

 أ. ياسمين توفيق                                        
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الرئاسي: تحليا نقدي مقارن لعينة  قضايا البي ة في الخطاب -7

 Cop 27من خطابات الرؤساء في قمة المناخ 

  د. عادل رفعت

 د. شيماء حسن 

 أ. مي عمر 

 أ. محمد راجح 

   تعليقات المستخدمين على فيديوهات قمة المناخ -8

 Cop 28 سائا الإعلام الدولي علىالمن ورة في قنوات و 

 : دراسة تحليلية باستخدام أداتي التحلياYouTubeموقع  

 ال بكي وتحليا الم اعر 

 د. ياسمين صلاح عبد الرحمن 

  د. حسين محمد ربيع

في   COP28أطر التغطية الصحفية لمؤتمر الاطراف  -9

 دراسة تحليلية :المواقع الصحفية الإماراتية

  د. محمد رشاد العطار

  رفيف سمر الفيصلد. 

توظيف المحتوى المرئي للإعلام الرقمي في التسويق -10

 الاجتماعي لمبادرات مصر البي ية والمناخية

  د. أريج محمد فخر الدين

علاقة التعرض لمواقع التواصا الاجتماعي بوعي الجمهور -11

 المصري وسلوكه تجاه التكيف مع التغيرات المناخية

 د.ماريان مراد أنيس بطرس                                           

تغطية صحافة الفيديو لقضايا التغيرات المناخية في  -12

بالتطبيق على : القنوات الصحفية الإخبارية على اليوتيوب

 عربي البريطانية BBC( المصرية وقناة 7قناة)فيديو

 د.سمر علي حسن محمد                       
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توعية بالقضايا البي ية: "دور مؤثري الاستدامة في ال -13

 بالتطبيق على موقع انستاجرام"

  د. منية إسحاق إبراهيم محمد

تقنيات الذكاء الاصطناعي المُستخدمة في محاكاة وإنتاج  -14

الم اهد المصورة ثنائية وثلاثية الأبعاد لتغيرات المناخ، 

وتوظيفها في التغطية المصورة للتغيرات المُناخية في 

متخصصة والمواقع الصحفية المنصات التقنية ال

 الإلكترونية.

  د.هبه محمود مصطفى عباس

علي  ECO EGYPTدور الصفحة الرسمية لحملة  -15

 :موقع الفيسبوك في الترويج للسياحة البي ية في مصر

 دراسة تحليلية

 د. إيناس حسن عبدالعزيز محفوظ

توظيف العلاقات العامة للمؤسسات الحكومية المصرية -16

وجيا الافتراضية ودورها في التنمية لم روعات التكنول

 المستدامة: دراسة تطبيقية

 د.أحمد إبراهيم محمد

كات التواصا الاجتماعي" في تعزيز شبدور مؤثري "-17

 الاستجابة لقضايا التغير المناخي بمصر

 د.حنان الشبينى
تقييم استخدام تقنيات الذكاء الاصطناعي في تحقيق  -18

 الاستدامة البي ية:"دراسة حالة "

 .سالمة أحمد محمود شرفد

استراتيجيات التسويق الأخضر ودورها في دعم المواطنة -19

 الدولية واستدامة المنظمات

 د.هبة صادق
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الإعلام البي ي الرقمي وعلاقته بت كيا اتجاهات الجمهور  -20

 المصري نحو التغيرات المناخية

 د. هالة الألفي فوزي
 د. بسمة عبد الحي أحمد البلاط

استراتيجيات تطوير الإعلام البي ي في ضوء رؤية مصر  -21

من وجهة نظر القائمين بالاتصال: دراسة : 2030

 است رافية

 د. حامد عبد الرحمن حامد بدر: إعـــــداد
 إسراء محمد صبري عوض  أ.

 زينب عبد الناصر محمد عبد العالأ.

 إشراف: د. سعيد عبد المنعم الدسوقى محمود
رافيكية/ فوتوغرافية( على إدراك أثر نوع الصورة )ج -22

 الأطفال لأهمية المحافظة على البي ة: دراسة تجريبية
شيماء حسن علي .د                                                   

مارينا يونان .أ                                                   

مي عمر .أ                                                     

وفاء محمد .أ  

محمد راجح .أ   

مسؤولية القائم بالاتصال فى التلفزيون المصرى نحو -23

طار رؤية مصر إالتوعية بقضايا التنمية المستدامة فى 

 دراسة تحليلية : 2030

 د. غادة محمود عبد الحميد        

دراسة تحليلية : علام ورؤية مصر للاقتصاد الأخضرالإ -24

 وء الت ريعات والمؤشرات الاقتصاديةمقارنة فى ض

 براهيم عبد الله البيــومىإد.رضـا 

أثر ممارسات ال ركات للتسويق الأخضر في تعزيز  -25

الصورة الذهنية وعلاقته بتحقيق الميزة التنافسية لها لدى 

 شركات السيارات الكهربائية نموذجا   المستهلكين:

 د. هاني البمباوي
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كومية في ن ر الوعي توظيف المنصات الرقمية الح-26

 بمبادرات الاستدامة الخضراء الذكية

 نليلي رمضان عبد اللاه حسن رشواأ.

العواما الاقتصادية والإدارية المؤثرة في معالجة المواقع -27

 الإلكترونية لموضوعات الاقتصاد الأخضر

 نــــــادية فوزيأ.
 بحوث متطلبات دكتوراة

د القصصي اتجاهات الجمهور المصري نحو فاعلية السر-28

في تعزيز المعرفة بالاستدامة البي ية وتأثيراته الوجدانية 

 والسلوكية والمعرفية 

 رنا مجدي أحمدأ.                                                        

 سلوى العوادلي .إشراف : أ.د                               

 صفوت العالم. دأ.م.                                            

  

 تعرض الجمهور للأشكال المعلوماتية والجرافيك المتعلقة-29

التواصا  بمعالجة قضايا الطاقة المتجددة علي شبكات

 الاجتماعي ودورها في ت كيا الوعي البي ي

 عمرمحمد أحمد محمد سالم أ.

 محرز حسين غالي .أ.د :إشـــــــــــــراف

 

ق الأخضــر الرقمــي الموجهــة فاعليــة حمــلات التسويــ -30

)حملــة : للمــرأة وعلاقتــها بمستــوى الوعـــى البي ــي"

ا( -صاحبــة اليد الذهبيـــة   نموذج 

 ريهـــان جمــال سليمــان شعــلانأ.

 سلــوى العــوادلي أ.د.إشــراف: 

 أوراق بحثية:

 دور الحوكمة البي ية فى التصدي للتغير المناخي-31

 الغفار إبراهيم صالح هدى عبدأ.
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 بحوث باللغة الإنجليزية

1

 

 

  

 

 

 

 

 

 

32- Audience Knowledge and Attitudes Toward 

Green Economy: Challenge in the Egyptian 

Media 

Jannah Daghash 

Nour Mehdawi 

Maria Mounir 

Naira Mahmoud 

Prof. Fatma Elzahraa Elsayed 

  

  

 


