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 كلمت العــدد

‌هذفً‌ ‌يع ‌انًزىافمخ ‌انًصشَخ ‌نهذونخ ‌انشبيهخ ‌انًسزذايخ ‌انزًُُخ ‌خطخ ‌عًم ‌إطبس فٍ

‌يعمىنخ‌ ‌ثأسعبس ‌َظُفخ ‌)طبلخ ‌عشش ‌وانثبنث ‌انسبثع ‌انًزحذح ‌نلأيى ‌انًسزذايخ انزًُُخ

‌انًُبخً(وانعًم‌

‌سبيً‌ ‌يحًذ ‌وأ.د. ‌انخشذ ‌عثًبٌ ‌يحًذ ‌أ.د. ‌ثمُبدح ‌اندبيعخ ‌خهىد ‌إطبس وفً

عجذانصبدق‌ثزذشٍُ‌انُسخخ‌الأونً‌يٍ‌يجبدسح‌خبيعبد‌يسزذايخ‌ثبنششاكخ‌ثٍُ‌خبيعخ‌

انمبهشح‌ووصاسح‌انزخطُظ‌وانزًُُخ‌الالزصبدَخ‌كًب‌أشبس‌أ.د.‌انخشذ‌أٌ‌انجحث‌انعهًً‌

‌انًدزًع‌فٍ‌يخزهف‌خىاَجه‌لا‌لًُخ‌نه.وانزعهُى‌انزٌ‌لاَُزفع‌يُه‌

وفً‌إطبس‌وخىد‌يكبرت‌خضشاء‌فٍ‌كم‌كهُخ‌ويؤسسخ‌أكبدًَُخ‌َمىو‌عهُهب‌أعضبء‌

‌الأخضش‌ورمشَش‌انًجبدساد‌انىطُُخ‌ ‌نُشش‌انىعً‌ثبنًفهىو ‌انزذسَس‌ثكم‌كفبءح هُئخ

‌خضشاء ‌صحُخ ‌ثُئخ ‌فٍ ‌انفبعهخ ‌انًشبسكخ ‌عهً ‌انطهجخ ‌ورشدُع َظُفخ‌‌،انخضشاء

‌انىسلُخ‌ورذوَش ‌واندبيعخ‌انًخهفبد ‌انكهُخ ‌نصبنح ‌وانجلاسزُكُخ ‌والإنُكزشوَُخ ،

‌وانىطٍ.

،‌ودعى‌انًشبسكخ‌انًدزًعُخ‌‌واٌِ‌لاثذ‌أٌ‌َخزهف‌الإعلاو‌َشش‌انىعً‌وعضص‌انًفهىو

انزىخه‌الإعلايٍ‌نُجحث‌فٍ‌كُفُخ‌رسىَك‌يصش‌كًمصذ‌عبنًً‌نلاسزثًبس‌فٍ‌انطبلخ‌

‌انخضشاء‌وانًشبسَع‌انجُئُخ.

 لماذا ٌجب أن ٌتغٍر التوجه الإعلامً نحو الاتصالاث التسوٌقٍت المتكاملت؟ 

ثسجت‌رىلُع‌عذد‌يٍ‌الارفبلُبد‌ويزكشاد‌انزعبوٌ‌يع‌ششكبء‌دونٍُُ‌وإَشبء‌ -1

يهُبس‌دولاس‌‌44يشبسَع‌انطبلخ‌انُظُفخ‌وانًزدذدح‌ثئخًبنٍ‌اسزثًبساد‌ثهغذ‌

‌فٍ‌انًُطمخ‌الالزصبدَخ‌ثمُبح‌انسىَس.

اعزضاو‌يصش‌إَزبج‌انكهشثبء‌ثبلاعزًبد‌عهً‌يصبدس‌انطبلخ‌انًزدذدح‌ثُسجخ‌‌‌‌ -2

42.% 

‌COP28%‌كًب‌رى‌الإعلاٌ‌فٍ‌يؤرًش‌انًُبخ‌64سزصم‌َسجخ‌الإَزبج‌انً‌ -3

 .2455انًُعمذ‌فٍ‌دثً‌ثحهىل‌

4- ‌ ‌اسزثًبساد ‌ثئخًبنٍ ‌ارفبلُبد ‌انهُذسوخ147‌‌ٍُرىلُع ‌لإَزبج ‌دولاس يهُبس

 وشًبل‌أفشَمُب.الأخضش‌فٍ‌انششق‌الأوسظ‌

 إرٌ:

 ‌ًيٍ‌لًُخ‌إخًبنٍ‌الاسزثًبساد‌الأخُجُخ‌انًجبششح‌44يصش‌رسزحىر‌عه‌%

‌فٍ‌إَزبج‌انهُذسوخٍُ‌الأخضش.

 يصش‌سائذح‌إلهًُُخ‌فٍ‌إَزبج‌ورصذَش‌انهُذسوخٍُ‌الأخضش 

 يصش‌فٍ‌انًشرجخ‌انثبَُخ‌عبنًُبً‌فٍ‌إَزبج‌ورصذَش‌انهُذسوخٍُ‌الأخضش 

 هى‌الارصبلاد‌انزسىَمُخ‌انًزكبيهخ‌وأسي‌يصش‌كذونخ‌وطُُخ‌ويٍ‌يُظىس‌ع

‌يزخصصخ‌فٍ‌يدبل‌انعلالبد‌انعبيخ‌والإعلاٌ‌أٌ‌رخضع‌انعلايخ‌ كأسزبرح



 ة‌ 

‌َسًً ‌ثًب ‌انًصشَخ ‌نهذونخ  totally integrated marketingانىطُُخ

programme   . 

 ‌ًٍأٌ‌ثشَبيح‌رسىَمً‌يزكبيم‌َزضPortfolioانذونُخ‌نلأ‌‌ ‌انزسىَمُخ َشطخ

‌فٍ‌إَزبج‌انهُذسوخٍُ‌الأخضش‌ نزحسٍُ‌انًذسكبد‌حىل‌يصش‌كذونخ‌سائذح

‌وانطبلخ‌انُظُفخ‌عهً‌انسبحخ‌انذونُخ‌

 وأخُشاً‌عهً‌الإعلاو‌أٌ‌َمىو‌ثذوس‌فٍ‌إداسح‌يذسكبد‌انًىاطٍُُ‌َحى‌ثلادهى‌

‌وهى‌أصحبة‌انًصبن ‌انىطُُخ، ‌انعلايخ ‌هى‌سفشاء ح‌ثشكم‌أَدبثً‌وفعبل‌..

 فٍ‌رعضَض‌سًعخ‌انذونخ.‌active stakeholdersانُشطٍُ‌

 وكُفُخ‌‌ ‌نهذونخ، ‌انىطُُخ ‌انعلايخ ‌أٌ‌َشكض‌عهً‌هزٍَ‌انًجذأٍَ: عهً‌الإعلاو

 إششان‌انًىاطٍ‌فٍ‌رعضَض‌انعلايخ‌انخضشاء‌نهذونخ‌عجش:

 انهُئخ‌‌‌ ‌رزجع ‌الأخُجٍ ‌نلاسزثًبس ‌أيثم ‌كىخهخ ‌يصش ‌نزسىَك ‌غشفخ رذشٍُ

 زبثعخ‌نًدهس‌انىصساء‌انًصشٌ.انعبيخ‌نلاسزثًبس‌ان

 ورشكُم‌ساثطخ‌نهًؤثشٍَ‌انىطٍُُُ‌فٍ‌يصش‌وخبسخهب‌نزعضَض‌خهىد‌انذونخ‌

 وديدهى‌يع‌اندهىد‌انىطُُخ‌نزسىَك‌انذوس‌الأخضش‌نهذونخ‌انًصشَخ‌

 *ورعضَض‌خهىد‌انًدزًع‌انًذًَ‌فٍ‌هزا‌انصذد:

يصش!‌هى‌انًدزًع‌انًذًَ‌وهى‌انًىاطٍ‌هى‌عًبد‌رطىَش‌‌،إرٌ‌هٍ‌انذونخ‌ -

 ورسىَك‌يصش!‌وسفعخ‌يصش!

 والله ولى التوفٍق

 

 تحرٌر المجلت رئٍس           

 ثرٌا أحمد البدويأ.د.           

 كلٍت الإعلامٍدة ــــــــــــعم                                             


