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اسرخذاو انٕالغ انًؼضص فٙ ذسٕٚك انؼلايح انرعاسٚح ٔػلالرّ تانسهٕن 

 نؼُٛح يٍ انًسرٓهكٍٛ تًذُٚح دتٙ انششائٙ

حُاٌ ٚاسٍٛ لاشٍٛ د.


 

 يهخض انذساسح :

ٝػلاهزٚ  خاُزغبس٣ لآبدأُؼضص ك٢ رغ٣ٞن اُؼاٛزٔذ اُذساعخ ثبُزؼشف ػ٠ِ اعزخذاّ اُٞاهغ 

أُغز٤ٌِٜٖ ثٔذ٣٘خ دث٢ ثبلإٓبساد اُؼشث٤خ أُزؾذح خبطخ ٝإٔ ٗغجخ ُؼ٤٘خٖٓ ثغِٞى اُششاء 

% ٖٓ أُغز٤ٌِٜٖ ثبلإٓبساد اُؼشث٤خ أُزؾذح ٣ؼزٔذٕٝ ػ٠ِ اُٞاهغ أُؼضص ك٢ 66

ؼب٢ُٔ، اٛزٔذ اُذساعخ اُزطٞس اُزو٢٘ أُزغبسع ػ٠ِ أُغزٟٞ اُ .ٝٗظشًا ُطج٤ؼخاُزغٞم

ثطج٤ؼخ اعزخذآبد ٝرأص٤شاد رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ػ٠ِ هشاس اُششاء ُذٟ أُغز٤ٌِٜٖ. 

ٝاػزٔذد اُذساعخ ػ٠ِ ٜٓ٘ظ أُغؼ ثأعِٞة اُؼ٤٘خ أُزبؽخ ٖٓ ٓغزخذ٢ٓ رطج٤وبد اُٞاهغ 

ئ٠ُ  . ٔذٕطهد انذساسحأُؼضص ثٔذ٣٘خ دث٢، اُز٣ٖ رْ رطج٤ن الاعزج٤بٕ الإٌُزش٢ٗٝ ػ٤ِْٜ

اُؼذ٣ذ ٖٓ اُذلالاد اُؼ٤ِٔخ، أٜٛٔب ص٣بدح الاػزٔبد ػ٠ِ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ك٢ اُزغٞم 

خبطخ ٓ٘زغبد اُؼلآبد اُزغبس٣خ اُخبطخ ثبلأص٣بء ٝأُٞػخ، ٝالأصبس ٝثظلخ ُذٟ اُؼ٤٘خ، 

ٝاُذ٣ٌٞس، ٝأُطبػْ ٝاُل٘بدم ٝاُغ٤بساد ٝالأعٜضح الإٌُزش٤ٗٝخ اُؾذ٣ضخ، ًٝشلذ اُذساعخ إٔ 

دٝاكغ أُ٘لؼخ رؼذ أْٛ أعجبة اعزخذاّ اُزطج٤وبد، كؼلًا ػٖ ئربؽخ ؽش٣خ أُوبسٗخ ث٤ٖ 

اُؼلآبد اُزغبس٣خ، ٝأُغبػذح ك٢ خِن اُؾبعخ ئ٠ُ اُششاء، ٝٓغبػذرٜب ك٢ دػْ اُوشاس 

 اُششائ٢ ُؼ٤٘خ أُغز٤ٌِٜٖ.

 انًفراحٛح: انكهًاخ 

 ئ٢.اُغِٞى اُششا -رغ٣ٞن اُؼلآخ اُزغبس٣خ -اُٞاهغ أُؼضص

 

 

 

 

                                                           
عبٓؼخ ث٢٘ ع٣ٞق  –سط ثوغْ اُؼلاهبد اُؼبٓخ ث٤ٌِخ الإػلاّ المد 
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The use of augmented reality in brand marketing and its 

relationship to purchasing behaviorfor a sample of 

consumers in Dubai 

Abstract: 

The study was interested in identifying the use of augmented reality in 

marketing the commercial world and its relationship to the purchasing 

behavior of a sample of consumers in the city of Dubai in the United 

Arab Emirates, especially since 66% of consumers in the United Arab 

Emirates rely on augmented reality in shopping, and in light of the 

rapid technical development at the level Globally, the study focused 

on the nature of the uses and effects of augmented reality applications 

on consumers’ purchasing decisions. The study relied on the survey 

method using the available sample of users of augmented reality 

applications in Dubai, to whom an electronic questionnaire was 

applied. The study reached many scientific implications, the most 

important of which is the increased reliance on augmented reality 

applications in shopping among the sample, specially fashion brand 

products, furniture and decor, restaurants, hotels, cars, and modern 

electronic devices. The study revealed that utilitarian motives are the 

most important reasons for using applications, as well as providing 

freedom to compare brands, which helps create the need to purchase, 

and helps support the purchasing decision of a sample of consumers. 

Keywords:  

Augmented reality - brand marketing - purchasing behavior. 
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 :يمذيح

كشػذ اُزطٞساد اُزٌُ٘ٞٞع٤خ أُزغبسػخ اُز٢ رغزبػ اُؼبُْ ػ٠ِ أُ٘ظٔبد ٝاُششًبد 

ٝأُإعغبد الاهزظبد٣خ ٝاُزغبس٣خ ٝؿ٤شٛب ثإٔ رؼ٤ذ اُ٘ظش ك٢ ػ٤ِٔبرٜب ٝأٗشطزٜب اُزش٣ٝغ٤خ 

ٝاُزغ٣ٞو٤خ ُزٞاًت رِي اُزطٞساد ٖٓ عٜخ ٝالاعزلبدح ٖٓ الإٌٓبٗبد ٝاُخذٓبد اُز٢ رٞكشٛب 

.ٖٓ عٜخ أخشٟ
 (1)

 

٣ظجؼ رغ٣ٞن ُِزو٤٘بد اُشه٤ٔخ ٝرطج٤وبرٜب ٝأدٝارٜب أُخزِلخ ئ٠ُ إٔ ٝأدٟ اُزطٞس اُغش٣غ 

اُغِغ ٝأُ٘زغبد ٝاُخذٓبد ئٌُزش٤ًٗٝب ٛٞ الأًضش اٗزشبسًا ٝكبػ٤ِخ، ٣ٝزٞهغ اُخجشاء 

ٝأُخزظ٤ٖ إٔ ٣ظجؼ اُزغ٣ٞن الإٌُزش٢ٗٝ أؽذ الأعب٤ُت الأعبع٤خ ُِششًبد ٝأُإعغبد 

ٝأُ٘ظٔبد ك٢ رغ٣ٞن اُغِغ ٝاُخذٓبد، ٝإٔ أُإعغبد ٝأُ٘ظٔبد اُز٢ ُْ رؼزٔذ ػ٤ِٚ، ٤ًِب 

٤بس أُ٘بكغخ، ٝعزة أُغز٤ٌِٜٖ ُخذٓبرٜب.ر٤ب عزغجؼ ػذ أٝ عضئ
 (2)

 

( أؽذ ٝعبئَ اُزغ٣ٞن الإٌُزش٢ٗٝ اُؾذ٣ضخ AR) ٣Augmented Realityؼذ اُٞاهغ أُؼضصٝ

اُز٢ أطجؾذ ٓزبؽخ ٝك٢ ٓز٘بٍٝ أ١ شخض ٣ٔزِي ٛبرق ر٢ً، ؽ٤ش ٣ؼزٔذ ػ٠ِ ئعوبؽ 

ٝث٤بٗبد ك٢ ث٤ئخ أُغزخذّ اُؾو٤و٤خ ُزٞكش ُٚ الأعغبّ الاكزشاػ٤خ ٝٓب ٣شرجؾ ثٜب ٖٓ ٓؼِٞٓبد 

ٓؼِٞٓبد ئػبك٤خ ثشٌَ أًضش رش٣ٞوًب، ٝثذسعخ ػب٤ُخ ٖٓ الاٗذٓبط ك٢ اُزلبط٤َ أُوذٓخ ئ٤ُٚ 

ٖٓ خلاٍ ه٤بّ أُإعغبد ٝاُششًبد ػٖ ؽش٣ن ئٓذاد ٓٞاهؼٜب الإٌُزش٤ٗٝخ ثبُجشآظ ٝاُج٤بٗبد 

م اُزغبس٣خ ئٌُزش٤ًٗٝب )اكزشاػ٤ب( ٝاُزؼشف اُز٢ رغبػذ أُغزخذ٤ٖٓ ػ٠ِ اُزغٞاٍ داخَ الأعٞا

ػ٠ِ ا٤ُٔٔضاد أُخزِلخ ُِٔ٘زغبد ٝالاخز٤بس ٖٓ ث٤ٜ٘ب ثٌَ عُٜٞخ ٝؽش٣خ، ٣ٌٖٝٔ أُغزِٜي 

أٝ أُشزش١ إٔ ٣زخز هشاسٙ ثبُششاء دٕٝ رشدد، ؽ٤ش أٗٚ هبّ ثذساعخ ًَ اُجذائَ ٝاخز٤بس ٓب 

٣٘بعجٚ ٜٓ٘ب.
 (3)

 

ُؼذ٣ذ ٖٓ اُششًبد ٝا٤ُٜئبد ٝأُإعغبد ك٢ الاػزٔبد ٝػ٠ِ ٓغزٟٞ اُج٤ئخ اُؼشث٤خ ثذأد ا

ٝالإٓبساد، ٝٛ٘بى  ،ٝهطش ،ػ٠ِ اُٞاهغ أُؼضص ك٢ ٓض٣غٜب اُزغ٣ٞو٢ ٓضَ اُغؼٞد٣خ

ٓؾبٝلاد لا رضاٍ ك٢ ثذا٣زٜب ك٢ ٓظش ٝا٣ٌُٞذ ُٝج٘بٕ، اُز٢ لا رضاٍ رؼزٔذ ػ٠ِ أعب٤ُت 

د اُزغ٣ٞو٤خ ػجش اُشجٌبد اُزغ٣ٞن الإٌُزش٢ٗٝ ٖٓ خلاٍ أُٞاهغ الإٌُزش٤ٗٝخ ٝاُؾٔلا

الاهزظبد٣خ، ٝأُإعغبد ٖٓ خلاٍ رطج٤وبد ٓٞاهغ رِي اُششًبد ٝا٤ُٜئبد،  الاعزٔبػ٤خ

ٝؿ٤شٛب. ٝك٢ أُوبثَ كإ الاػزٔبد ػ٠ِ رطج٤وبد اُٞاهغ الاكزشاػ٢ أٝ أُؼضص  ٝاُزغبس٣خ،

 2112ػبّ ثذأ ٓ٘ز كزشح ك٢ ثؼغ اُذٍٝ اُخ٤ِغ٤خ، ؽ٤ش ثذأ اعزخذاّ اُٞاهغ الاكزشاػ٢ ك٢ 

ثذأ اعزخذاّ اُٞاهغ أُؼضص لأٍٝ ٓشح ؽ٤ش ًبٗذ  2121ؽ٤شإ الإٓبساد، ٝك٢ ػبّ ثششًخ 

أٍٝ ػلآخ رغبس٣خ رطِن خذٓخ اُٞاهغ أُؼضص ُؼشبم ٓششٝة اُوٜٞح،   Bean Burdsششًخ

رلاٛب اػزٔبد اُؼذ٣ذ ٖٓ اُؼلآبد اُزغبس٣خ ػ٠ِ رٞظ٤ق خذٓخ اُٞاهغ أُؼضص ُٔغز٤ٌِٜٜب، ٓضَ 

ٝعٞرش٢   Channel، ٝ شبBurberryَ٤ٗٝث٤شثش١  Sephora، ٝع٤لٞسا  Zaraصاسا 

Gucci ٓب٣ٌَ ًٞسس ٝ ،Michael Kors  ٝد٣ٞس ،Dior ٝك٘ذ١ ،Fendi ، ٕٞ٣ُٞظ ك٤ز

Louis Vuitton ،ٝ ع٤ظGuess ،ٝ ٕعبٕ ُٞساSaint Laurent َٝس٤ٔ٣ ،Rummel 
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 سٌُٝظ ، ٤ٛHermesٝشٓظ ٝ، Nikeٗب٣ي ٝ،Lacoste، ٝلاًٞعذ، Gapٝعبة

Rolex.ٝؿ٤شٛب 

ُلأثؾبس ثبُزؼبٕٝ ٓغ ششًخ  ((Ipsosجٞطغٝأكبدد دساعخ أعشرٜب ٓإخشا ششًخ ئ٣

% ٖٓ 66% ٖٓ أُغز٤ٌِٜٖ ثذُٝخ الإٓبساد ٝٗغجخ 66، ثإٔ ٗغجخ Snap Incةع٘ب

اُغؼٞد٤٣ٖ ٣ؼزٔذٕٝ ػ٠ِ خذٓخ اُٞاهغ أُؼضص ثشٌَ سئ٤غ٢ ك٢ اُزغٞم، ٝأشبسد اُذساعخ 

ٖٓ أُشبس٤ًٖ ك٢ ٓ٘طوخ اُششم الأٝعؾ ٝشٔبٍ أكش٣و٤ب ٜٓزٕٔٞ % 21ئ٠ُ إٔ أًضش ٖٓ 

.ثبعزخذاّ اُٞاهغ أُؼضص ٤ُزٌٔ٘ٞا ٖٓ رغشثخ أُ٘زغبد هجَ ارخبر اُوشاس اُششائ٢
(4)

 

ٖٝٓ صْ، رز٘بٍٝ اُذساعخ اعزخذاّ رو٤٘خ اُٞاهغ أُؼضص ك٢ اُزغ٣ٞن اُزغبس١ ًأؽذ الأعب٤ُت 

 ٝاُخذٓبد ُِؼلآبد اُزغبس٣خ أُخزِلخ.اُزغ٣ٞو٤خ اُؾذ٣ضخ ك٢ رغ٣ٞن اُغِغ 

 انًذخم انُظش٘ نهذساسح:

 ذطثٛماذّ ٔئيكاَٛاذّ: :انٕالغ انًؼضص

رو٤٘خ رلبػ٤ِخ ٣زْ ٖٓ خلاُٜب دٓظ اُٞاهغ اُؾو٤و٢ ٓغ الاكزشاػ٢  أٗٚاُٞاهغ أُؼضص ػ٠ِ ٣ؼشف 

الإٌٓبٗبد اُشه٤ٔخ ٤زْ رؼض٣ض ٓلشداد اُٞاهغ اُؾو٤و٢ ٖٓ خلاٍ ُثشٌَ ص٘بئ٢ أٝ صلاص٢ الأثؼبد 

ٖٓ خلاٍ اُؾبعت ا٢ُ٥ أٝ اُٜبرق اُز٢ً، ٣ٝإد١ ئ٠ُ رؼض٣ض اُٞاهغ اُؾو٤و٢ ُِلشد ٖٓ خلاٍ 

أٝ  ،ػشع أُؼِٞٓبد اُشه٤ٔخ اُز٢ رغؼَ اُلشد ٣زلبػَ ثذسعخ ًج٤شح ٓؼٜب ٣ٝوّٞ ثوجُٜٞب

٤ٖ ك٢ سكؼٜب، أٝ رـ٤٤شٛب، أٝ اخز٤بس ثذائَ أخشٟ خبطخ ٓغ ص٣بدح كشص أُشبسًخ ُِٔغزٌِٜ

الاخز٤بس ٖٓ ث٤ٖ اُؼلآبد اُزغبس٣خ أُخزِلخ.
 (5)

 

، ٝاُ٘ظبساد سبصٖٝٓ ٛزا أُ٘طِن، هبٓذ اُؼذ٣ذ ٖٓ اُؼلآبد اُزغبس٣خ ك٢ ط٘بػخ الأ

ٝاُغبػبد ٝاُزغ٤َٔ ثاٗشبء رطج٤وبد رذػْ اُٞاهغ أُؼضص ُذٟ أُغز٤ٌِٜٖ ٖٓ اعزخذآٜب ػ٠ِ 

٣ؼب ٗٔٞرط أُشآح اُغؾش٣خ ُِٞاهغ أُؼضص ٝرغزخذّ ٛزٙ اُزطج٤وبد أ .أعٜضرْٜ أُؾُٔٞخ

ُغٔبػ ثزغشثخ ٝروذ٣ْ أُ٘زغبد اكزشاػ٤خ ٖٓ خلاٍ رش٤ًت رِي أُ٘زغبد ػ٠ِ ٝعٞٙ ٝأعغبّ 

أُغز٤ٌِٜٖ.
 (6)

ٝأطجؼ اُٞاهغ أُؼضص ٣غزخذّ ك٢ اُؼذ٣ذ ٖٓ أُغبلاد، عٞاء اُزشك٤ٜ٤خ ٓضَ  

(، أٝ ك٢ Ikea's Ar appأ٤ٌ٣ب )الأصبس ٓضَ . أٝ ٓغبٍ Pokemon goعٞ  ُٕٞؼجخ ث٤ًٞٔ

(، ئػبكخ ُٔغبٍ الأص٣بء Sephora mobile appٓغبٍ ٓغزؾؼشاد اُزغ٤َٔ ٓضَ ع٤لٞسا )

( ٝؿ٤شٛب ٖٓ اُؼلآبد اُزغبس٣خ.Gucci( ٝعٞرش٢ )Zara Ar appٓضَ صاسا )
 (6)

 

 انرطثٛماخ انًسرخذيح فٙ ئَراض ذمُٛاخ انٕالغ انًؼضص:

 ٣ٝMapsؼذ اُزطج٤ن ث٤ئخ ٓزٌبِٓخ، ٣ٝؼَٔ ٖٓ خلاٍ رطج٤ن : goggles googleذطثٛك  -

 ٝTranslator اُٜبرق ٗؾٞ أُ٘زظ أٝ اُظٞسح أٝ اُِٞؽخ..  اٝلا ٣زطِت عٟٞ رٞع٤ٚ ًب٤ٓش

 ئُخ. ٣ٝوّٞ اُزطج٤ن ثزض٣ٝذ أُغزخذّ ثبُٔؼِٞٓبد اٌُبِٓخ ػٜ٘ب.
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ش٣ذ ك٢ ٣ٝؾز١ٞ ػ٠ِ ٓؼِٞٓبد ٝث٤بٗبد رلظ٤ِ٤خ ٌَُ ٓب ٛٞ ك: Trip Fieldذطثٛك  -

اُٜبرق ٖٓ اُش٢ء أُؾذد، رظٜش ًَ اُزلبط٤َ ٝأُؼِٞٓبد  ااُؼبُْ، ٖٝٓ خلاٍ روش٣ت ًب٤ٓش

 ػ٘ٚ.

٣ٝؼزٔذ ػ٠ِ أُغؼ اُؼٞئ٢ ُِٔٞاد أُطجٞػخ ًبُظؾق ٝأُغلاد :  Layerذطثٛك -

ٝاُخشائؾ ٝأُِظوبد، ٝاُ٘ششاد ٝأُط٣ٞبد، ٝرظٜش أُؼِٞٓبد ثظٞسح رز٤ؼ ُِٔغزخذّ 

اُزلبػَ ٓؼٜب.
(2)

 

زطج٤وبد اٗزشبسا ك٢ ئٗزبط رو٤٘بد اُٞاهغ اُٝٛٞ أًضش : Studio Aurasmaذطثٛك  -

 أُؼضص ثطش٣وخ ثغ٤طخ ٝعِٜخ.

 ٛٞ ٣ؼَٔ ثطش٣وخ عِٜخ. GPS)ٝٛٞ ٣شجٚ ٗظبّ ): Wikitude Driveذطثٛك  -

 ٣ٝخزض ثبُزشك٤ٚ ٝاُزغ٤ِخ ُِٔغزخذ٤ٖٓ.: Firefighter 360ذطثٛك  -

ػ٠ِ رط٣ٞش ٓزظلؼ ٓغب٢ٗ  (Metaio)خ أهبٓذ ششًخ أثَ ٓإخشا ثؼذ ششائٜب ششً -

أُغزخذّ ٝٓٞهؼٚ، ٣ٝغٔؼ ُٚ ثاػبكخ  شاخبص ثبُٜٞارق اُز٤ًخ ٣وّٞ ثبُذخٍٞ ئ٠ُ ًب٤ٓ

ٓلاؽظبد ٝأعغبّ صلاص٤خ الأثؼبد ٝٓشبسًزٜب ٓغ ا٥خش٣ٖ.
 (9)

 

( رؾز١ٞ ػ٠ِ ٓغغٔبد رزجغ ُؾشًخ (Holoenطٔٔذ ششًخ ٓب٣ٌشٝعٞكذ ٗظبساد  -

اُشأط ٝٓغزشؼشاد اُظٞد، ئػبكخ ئ٠ُ ًب٤ٓشا راد اعزشؼبس لاُزوبؽ ٓؼِٞٓبد صلاص٤خ 

 الأثؼبد ٝٓؼبُغبرٜب. 

ُِٞاهغ الاكزشاػ٢، ؽ٤ش أٗٚ ٣ٜذف ئ٠ُ  ارطٞسعبء ٣ٝزؼؼ ٓٔب عجن إٔ اُٞاهغ أُؼضص 

٤خ ٝرؼض٣ضٛب ثٔؼط٤بد اكزشاػ٤خ، رٌشاس اُج٤ئخ اُؾو٤و٤خ ػ٠ِ اُؾبعت ا٢ُ٥ أٝ اُٜٞارق اُزً

ط ث٤ٖ اُٞاهغ اُؾو٤و٢ ٝالاكزشاػ٢ ٓؼب.ضثٔب ٣غٔؼ ُِٔغزخذّ أُ
 (11)

٣غبػذ اعزخذاّ اُٞاهغ ٝ

أُؼضص ػ٠ِ اُزٞاطَ اُزلبػ٢ِ ث٤ٖ اُؼٔلاء ٝٓؾزٟٞ الإػلاٗبد ٝرؾذ٣ش ٓؾزٞاٛب، ًٔب أٗٚ 

٣ٞ ٝاُشعّٞ أُزؾشًخ ٣غٔؼ ُِٔغزخذ٤ٖٓ الاػزٔبد ػ٠ِ ٤ٓضاد اُٞعبئؾ أُزؼذدحعٞاء اُل٤ذ

ٝاُظٞسح ٝاُظٞد ثظٞسح ًبِٓخ رإد١ ئ٠ُ الاٗذٓبط ٝالاٗخشاؽ ثشٌَ ًج٤ش ٓغ أُؾزٟٞ 

أُوذّ.
 (11)

ٝرزؼؼ أ٤ٔٛخ اعزخذاّ رو٤٘خ اُٞاهغ أُؼضص ك٢ اُزغ٣ٞن ًٞٗٚ ٣ٌٖٔ٘ٔ ػشع  

ٓخ أُ٘زظ ثشٌَ اكزشاػ٢ ُِؼٔلاء ُشؤ٣زٚ ٝاخزجبسٙ، ٓٔب ٣غْٜ ك٢ ص٣بدح ٗغجخ اُؼٔلاء ُِؼلا

ٌُٞٗٚ ٣وذّ طٞسح أًضش ٝاهؼ٤خ ػٖ ؽج٤ؼخ أُ٘زظ أُوذّ ثشٌَ رلبػ٢ِ عزاة الأٓش  اُزغبس٣خ

اُز١ ٣إد١ ئ٠ُ ٗشش اُؼلآخ اُزغبس٣خ ث٤ٖ أُغز٤ٌِٜٖ ػ٠ِ ػذد ٝاعغ، ٖٝٓ صْ ص٣بدح ٓؼذلاد 

اُششاء، خبطخ ٝأٗٚ ٣ٞكش اُٞهذ ُِزغٞم ٝاُششاء ٖٓ اُج٤ذ أٝ ٖٓ أ١ ٌٓبٕ ثؾٌْ عُٜٞخ 

ٓغ اُجشآظ ٝاُزطج٤وبد اُز٢ روذّ خذٓبد اُششاء اُز٤ًخ ػجش الإٗزشٗذ.اُزؼبَٓ 
 (12)

ٝثبُشؿْ  

ٖٓ رِي أُضا٣ب، ئلا إٔ ٛ٘بى ٖٓ ٣شٟ إٔ ٓؼٞهبد اعزخذاّ اُٞاهغ أُؼضص رٞاعٚ أؽ٤بٗب ثؼذّ 



  0202اتشٚم / َّٕٚٛ   - 78ػذد  –انًعهح انًظشٚح نثحٕز الإػلاو 

767 

رٞكش الإٌٓبٗبد أُبد٣خ، ٝػذّ اهز٘بع أُغٞه٤ٖ ثذسعخ ًج٤شح ُزٞظ٤ق رِي اُزطج٤وبد، ٝػذّ 

اُؼٔلاء ٖٓ أُغز٤ٌِٜٖ ثذسعخ ًج٤شح ٓغ اُٞاهغ أُؼضص ٝهِخ أُخزظ٤ٖ ك٢ رطج٤وبد رلبػَ 

اُٞاهغ أُؼضص، كؼلا ػٖ ٝعٞد أُشبًَ اُزو٤٘خ اُز٢ لا رٌٖٔ اُؼٔلاء ٖٓ اعزخذاّ أُ٘زغبد 

أُوذٓخ ثشٌَ ٝاػؼ.
 (13)

 

 انذساساخ انساتمح:

اسرخذاو ذمُٛاخ انرسٕٚك انشلًٙ ذُأند ذأشٛشاخ انرٙ ذى سطذ انؼذٚذ يٍ انذساساخ انساتمح 

ٔانرطثٛماخ انًسرخذيح فٙ انؼًهٛح انرسٕٚمٛح ٔػلالرٓا تانسهٕن انششائٙ نذٖ انًسرٓهكٍٛ، 

 ٚهٙ:ٔٚرى ػشضٓا يٍ الأحذز ئنٗ الألذو كًا 

  دساسحLydia, s. stone(0202 ،)غؼذ ُِزؼشف ػ٠ِ رأص٤ش اعزخذاّ رطج٤وبد اُز٤

اُزغبس٣خ اُخبطخ ثبلأص٣بء ٝأُٞػخ، ٖٝٓ خلاٍ  اُٞاهغ أُؼضص ػ٠ِ ئدساى اُؼلآبد

ٓلشدح ٖٓ اُ٘غبء ثٞلا٣خ ًِٞس٣ذا الأٓش٤ٌ٣خ، رٞطِذ  24اُذساعخ ا٤ُٔذا٤ٗخ ُؼ٤٘خ هٞآٜب. 

اُذساعخ ئ٠ُ إٔ اعزخذاّ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص أدٟ ئ٠ُ ص٣بدح ئدساى اُؼلآخ اُزغبس٣خ ث٘غجخ 

ُز٢ أربؽٜب اُٞاهغ أُؼضص أدد ئ٠ُ ٓؼشكخ % ُذٟ اُؼ٤٘خ، ٝارؼؼ أ٣ؼب إٔ الإٌٓبٗبد ا65

اُلشٝم ٝالاخزلاكبد ث٤ٖ اُؼلآبد اُزغبس٣خ ثشٌَ أعشع ٝأٝػؼ ٓوبسٗخ ثؼذّ الاعزخذاّ.
(14)

 

  دساسحpurwanto(0200 ،) رأص٤ش اعزشار٤غ٤خ اُزغ٣ٞن اُشه٢ٔ اخزجبس ئ٠ُاُز٢ عؼذ

ثبُؼلآخ اُزغبس٣خ. ٝاػزٔذد  ك٢ اُزٞػ٤خذٝس اُٞع٤ؾ ه٤بٓٚ ثػ٠ِ هشاساد اُششاء ٖٓ خلاٍ 

ٖٓ ػٔلاء اُششًبد  ٓلشدح 321رْ رطج٤ن اُذساعخ ػ٠ِ اُذساعخ ػ٠ِ أُٜ٘ظ اُٞطل٢ ٝ

اُظـ٤شح ٝأُزٞعطخ الأٗذ٤ٗٝغ٤خ، ٝأظٜشد ٗزبئظ اُذساعخ إٔ ُِزغ٣ٞن اُشه٢ٔ رأص٤شًا ئ٣غبث٤بً 

ب ػ٠ِ هشاساد اُششاء، ٝطٞسح اُؼلآخ اُزغبس٣خ ًٔزـ٤ش ٝع٤ؾ، ًٔب  ًٓ ٣ٌٖٔ إٔ ٣ؼضص ٝٛب

هشاس اُششاء.
(15)

 

  دساسحTiksnayana et al.(0200 ،) ٛذكذ ئ٠ُ رؾذ٣ذ رأص٤ش عٞدح أُ٘زظ، اُز٢

ك٢ ئٗذ٤ٗٝغ٤ب،  Dinda Fashion Prouductsٝاُغؼش، ٝاُزش٣ٝظ ػ٠ِ هشاس ششاء ٓ٘زغبد 

شخظب  21ٝاػزٔذد اُذساعخ ػ٠ِ أُٜ٘ظ اُٞطل٢ اُزؾ٢ِ٤ِ، ٝرٌٞٗذ ػ٤٘خ ٛزٙ اُذساعخ ٖٓ 

ب ث٤ٖ ا ئ٣غبث٤ً ك٢ ئٗذٝٗغ٤ب، ٝأظٜشد ٗزبئظ اُذساعخ إٔ ٛ٘بى رأص٤شً  Dindaٖٓ ٓغز٢ٌِٜ أص٣بء 

ب ث٤ٖ اُغؼش ٝهشاس اُششاء.ا ئ٣غبث٤ً ٝإٔ ٛ٘بى رأص٤شً  ،عٞدح أُ٘زظ ٝهشاس اُششاء
(16)

 

  دساسحMarie& Chelzy (0200 ،) ئ٠ُ ٓؼشكخ كبػ٤ِخ اُزغ٣ٞن ػجش  اعزٜذكذٝاُز٢

)ٓؾشى اُجؾش، رغ٣ٞن أُؾزٟٞ، اُزغ٣ٞن ػجش ٝعبئَ اُزٞاطَ الاعزٔبػ٢، ٝاُزغ٣ٞن ػجش 

اُجش٣ذ الإٌُزش٢ٗٝ(، ًبعزشار٤غ٤بد ك٢ اُزغ٣ٞن اُشه٢ٔ رغزخذٜٓب ٓخزِق اُششًبد اُظـ٤شح 

جش ٝعبئَ اُزٞاطَ ٝأُزٞعطخ اُؼبِٓخ ك٢ اُلِج٤ٖ، ٝرٞطِذ ٗزبئظ اُذساعخ ئ٠ُ إٔ اُزغ٣ٞوؼ

الاعزٔبػ٢ كؼبٍ ثذسعخ ًج٤شح ًأؽذ اعزشار٤غ٤بد اُزغ٣ٞن الإٌُزش٢ٗٝ ٓوبسٗخ ثبعزخذاّ اُجش٣ذ 

الإٌُزش٢ٗٝ.
(16)
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  دساسحPhillip & Barry (0200 ،) ؽ٤ش اٛزٔذ ثبُزأط٤َ ُِزغ٣ٞن ثبعزخذاّ اُٞاهغ

ٝأًذد اُذساعخ ػ٠ِ  أُؼضص ُِؼلآخ اُزغبس٣خ، ٝالإُٜبّ، ٝالإه٘بع، ٝالاؽزلبظ ثبُٔغزِٜي،

ػشٝسح الاُزضاّ ثبُوٞاػذ الأخلاه٤خ ٝاُوب٤ٗٞٗخ ك٢ ٓغبٍ اعزخذاّ اُٞاهغ أُؼضص ثبُششًبد 

أُخزِلخ.
(12)

 

  دساسحJose Carlos (0202 ،)بٛزٔذ ثأ٤ٔٛخ اعزخذاّ رو٤٘بد اُٞاهغ أُؼضص ك٢ اُز٤

اُزغٞم ُِٔغز٤ٌِٜٖ ٖٓ خلاٍ رؾ٤َِ عٔبد أُغز٤ٌِٜٖ ػ٘ذ رؼشػْٜ ُِزغٞم الإٌُزش٢ٗٝ 

اُزو٤ِذ١، ٓوبسٗخ ثبُزغٞم ثبعزخذاّ اُٞاهغ أُؼضص، ٝرٞطِذ ٗزبئظ اُذساعخ ئ٠ُ إٔ ٤ٗخ 

ثٌض٤ش عذا ك٢ ؽبُخ اُزؼبَٓ ٓغ اُششاء ػجش الإٗزشٗذ ثبعزخذاّ اُٞاهغ أُؼضص ًبٗذ أػ٠ِ 

اُزو٤ِذ٣خ.أعب٤ُت اُزغ٣ٞن 
 (19)

 

  دساسحMathew chilynski (0202 ،)اعزٜذكذ اٌُشق ػٖ أ٤ٔٛخ رغ٣ٞن  اُز٢

اُٞاهغ أُؼضص ًٔ٘ظٞس رغ٣ٞو٢ ثذٓظ أُض٣ظ اُزغ٣ٞو٢ ك٢ ث٤بٗبد اُؼٔلاء ُض٣بدح ئدساًْٜ 

ثخظبئض أُ٘زغبد، ٝاػزٔذد اُذساعخ ػ٠ِ ٗظش٣خ الإدساى ُٔؼشكخ رأص٤شاد خٞاص اُٞاهغ 

ثبُٞعبئَ أُؼضص ػ٠ِ ئدساى اُلشٝم ث٤ٖ خظبئض أُ٘زظ ػجش اُٞاهغ أُؼضص ٓوبسٗخ 

الأخشٟ.
 (21)

 

  دساسحAnsari et al. (0222 ،)اعزٜذكذ ٓؼشكخ رأص٤ش اُٞػ٢ ثبُؼلآخ اُزغبس٣خ  اُز٢

ٝرغ٣ٞن ٓؾزٟٞ اُٞعبئَ الاعزٔبػ٤خ ػ٠ِ هشاس ششاء أُغز٤ٌِٜٖ ك٢ ثبًغزبٕ. ٝاػزٔذد 

اُذساعخ ػ٠ِ أُٜ٘ظ اُٞطل٢ ٝرْ عٔغ ث٤بٗبد اُذساعخ ػٖ ؽش٣ن اعزج٤بٕ رْ رٞص٣ؼٚ ػجش 

شبسد ٗزبئظ اُذساعخ ئ٠ُ إٔ ٓغزٌِٜب، ٝأ 231الإٗزشٗذ، ؽ٤ش رٌٞٗذ ػ٤٘خ ٛزٙ اُذساعخ ٖٓ 

اُٞػ٢ ثبُؼلآخ اُزغبس٣خ ُٚ ػلاهخ ئ٣غبث٤خ ػؼ٤لخ ػ٠ِ هشاس ششاء أُغز٤ٌِٜٖ، ك٢ ؽ٤ٖ إٔ 

. اُٞعبئَ الاعزٔبػ٤خ ُٚ ػلاهخ ئ٣غبث٤خ ٓؼزذُخ ػ٠ِ هشاس ششاء أُغزِٜي ٖٓ خلاٍاُزغ٣ٞن 
(21)

 

  اُشه٢ٔ  ػ٠ِ أصش ٝعبئَ اُزغ٣ٞناٛزٔذ ثبُزؼشف اُز٢ (، 0222) شًٕنٙدساسح

)الإػلاٗبد اُشه٤ٔخ، رغ٣ٞن أُؾزٟٞ، رؾغ٤ٖ ٓؾشى اُجؾش، ٝاُجش٣ذ الإٌُزش٢ٗٝ( ػ٠ِ 

الأداء اُزغ٣ٞو٢ ُِج٘ٞى اُزغبس٣خ ك٢ الأسدٕ، ٝرٌٞٗذ ٓغزٔغ اُذساعخ ٖٓ ع٤ٔغ اُؼب٤ِٖٓ ك٢ 

، ٝرٞطِذ اُذساعخ ئ٠ُ ٝعٞد 141ئداسح اُزغ٣ٞن ُِج٘ٞى اُزغبس٣خ ك٢ الأسدٕ اُجبُؾ ػذدْٛ 

ٝعبئَ اُزغ٣ٞن اُشه٢ٔ ػ٠ِ الأداء اُزغ٣ٞو٢ ُِج٘ٞى اُزغبس٣خ ك٢ الأسدٕ، ٝعبءد ٗغجخ  رأص٤ش

اُزأص٤ش ثبُزشر٤ت اُز٘بص٢ُ ًٔب ٢ِ٣ )اُجش٣ذ الإٌُزش٢ٗٝ، الإػلاٗبد اُشه٤ٔخ، رغ٣ٞن أُؾزٟٞ، 

رؾغ٤ٖ ٓؾشى اُجؾش(.
 (22)

 

 دساسح Kathleenrayan (0222) ُٔؼشكخ ٤ًل٤خ اعزخذاّ اُٞاهغ أُؼضص عؼذ ، اُز٢

ك٢ ٗوَ الأخجبس خلاٍ ٓٞاهغ اُزٞاطَ الاعزٔبػ٢، ٝرٞطِذ اُذساعخ ئ٠ُ إٔ اعزخذاّ رو٤٘خ 

اُٞاهغ أُؼضص ٖٓ خلاٍ اُٜٞارق اُز٤ًخ ٣ٞكش ُِٔغزخذ٤ٖٓ ٓؼشكخ آساء أُغز٤ٌِٜٖ اُلؼ٤٤ِٖ 
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٤بد ٝئ٣غبث٤بد ٛزٙ اُششًبد ُِششًبد ٝأُطبػْ ٝأُزبعش، ٖٝٓ صْ ٣ٌٕٞ ُذ٣ْٜ اُخجشح ثغِج

اُزغبس٣خ.أٝ اُؼلآبد 
 (23)

 

  ٓؼشكخ ؽج٤ؼخ اعزخذآبد رطج٤وبد اُٞاهغ اعزٜذكذ اُز٢ (، 0222) لاياٌ محمددساسح

أُؼضص ك٢ اُذساعبد الإػلا٤ٓخ ك٢ ٓغبلاد اُزغ٣ٞن ٝالإػلإ، ٝاُؼلاهبد اُؼبٓخ 

ثبلإػلاّ ٝاُزغ٣ٞن.  دساعخ ٖٓ اُجؾٞس راد اُظِخ 52ٝاُظؾبكخ، ٝهبٓذ ثزؾ٤َِ ػذد 

ٝرٞطِذ ئ٠ُ أ٤ٔٛخ اعزخذاّ رٌُ٘ٞٞع٤ب اُٞاهغ أُؼضص ك٢ الإػلاّ ػٔٞٓب، ٝاُزغ٣ٞن 

خظٞطب، لأٜٗب رغْٜ ك٢ رؼض٣ض رغبسة اُزغ٣ٞن ُِٔغزِٜي، كؼلا ػٖ رٞك٤شٛب سدٝد 

ٝاعزغبثبد أُغز٤ٌِٜٖ، ٝٓؼشكخ ٗٞا٣بْٛ اُششائ٤خ ُِغِغ ٝاُخذٓبد.
 (24)

 

  ٌاٛزٔذ ثٔؼشكخ اعزخذآبد أُشاٛو٤ٖ ُزطج٤وبد  اُز٢(، 0222) ػثذ انمادسدساسح ئًٚا

ؾووخ ُْٜ، ًٝشلذ ٗزبئظ اُذساعخ ا٤ُٔذا٤ٗخ زأُ ٝالإشجبػبداُٞاهغ أُؼضص ثٜٞارلْٜ أُؾُٔٞخ 

ص٣بدح اػزٔبد أُشاٛو٤ٖ ػ٠ِ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص، ٝرجب٣٘ذ ٗٞػ٤بد الإشجبػبد ٓب ث٤ٖ 

.اعزٔبػ٤خ ٝشجٚ اعزٔبػ٤خ ٝرٞع٤ٜ٤خ
(25)

 

  اٛزٔذ ثٔؼشكخ اعزخذاّ اُطِجخ  اُز٢(، 0222) أحًذ خًٛس، ٔنٛذ نطٛفدساسح

اُؼشاه٤٤ٖ ُزطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ثٜٞارلْٜ ٝ الإشجبػبد اُ٘برغخ ػٜ٘ب، ًٝشلذ اُذساعخ رجب٣ٖ 

ٗٞػ٤بد الإشجبػبد ُذٟ اُشجبة اُغبٓؼ٢ اُؼشاه٢.
(26)

 

  ثزوذ٣ْ سؤ٣خ ٓوزشؽخ ُزٞظ٤ق اُٞاهغ اُز٢ اٛزٔذ (، 0222) ئٚٓاب محمد ٔ آخشٌٔدساسح

أُؼضص ك٢ رظ٤ْٔ اُؾٔلاد الإػلا٤ٗخ اُغ٤بع٤خ، ٝاُؼَٔ ػ٠ِ رؾذ٣ذ آ٤ُبد رٞظ٤ق اُٞاهغ 

أُؼضص، ثٔب ُٚ ٖٓ ئٌٓبٗبد ٓخزِلخ رغبػذ ػ٠ِ رظ٤ْٔ اُؾِٔخ ثطش٣وخ ئثذاػ٤خ رض٣ذ ٖٓ 

كؼب٤ُزٜب ُذٟ أُزِو٢.
 (26)

 

  رو٤٘خ اُٞاهغ أُؼضص ًأؽذ الأعب٤ُت  اُز٢ ر٘بُٝذ(، 0222) طاسق ئسًاػٛمدساسح

أُغزخذٓخ ك٢ رغ٣ٞن أُ٘زغبد، ٝرٞطِذ اُذساعخ ئ٠ُ ػشٝسح ٓشاػبح أثؼبد رظ٤ْٔ أُ٘زظ 

.ٝخظبئظٚ ُؼٔبٕ ٗغبػ اُزغ٣ٞن الإٌُزش٢ٗٝ ثبعزخذاّ اُٞاهغ أُؼضص
 (22)

 

  دساسحPhillip et al.(0222 ،) اُز٢ اٛزٔذ ثاعشاء دساعخ رغش٣ج٤خ ٌُشق سؤ٣خ

 ئ٠ُ إٔأُغز٤ٌِٜٖ ٝرو٤٤ْٜٔ ُِؼلآبد اُزغبس٣خ ٖٓ خلاٍ اُٞاهغ أُؼضص، ٝرٞطِذ اُذساعخ 

اُٜبّ أُغز٤ٌِٜٖ ٣ؼذ أؽذ اُلٞائذ اُز٢ رؾووذ ٖٓ خلاٍ اُٞاهغ أُؼضص.
 (29)

 

  دساسح Joachim& Dufly(0227 ،) أُؼضص ػ٠ِ اُز٢ اٛزٔذ ثشطذ رأص٤ش اُٞاهغ

ػ٤ِٔخ اُزغ٣ٞن ٖٓ خلاٍ اُٜٞارق أُؾُٔٞخ، ٖٝٓ خلاٍ اُذساعخ اُزغش٣ج٤خ ارؼؼ إٔ ٛ٘بى 

ػلاهخ ٝص٤وخ ث٤ٖ اعزخذاّ اُٞاهغ أُؼضص ٝث٤ٖ ص٣بدح ئدساًْٜ ُزٝارْٜ.
 (31)
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  دساسح vaska & Riches (0228 ،) اُز٢ اعزٜذكذ ٓؼشكخ رأص٤ش اُٞاهغ أُؼضص ػ٠ِ

ي ٖٓ خلاٍ ئعشاء دساعخ رغش٣ج٤خ ػ٠ِ ػ٤٘خ ٖٓ أُغز٤ٌِٜٖ، ا٤ُ٘خ اُششائ٤خ ُِٔغزِٜ

ٝرٞطِذ اُذساعخ ئ٠ُ اسرلبع ٓغزٟٞ رأص٤ش أُؼِٞٓبد اُز٢ ؽظَ ػ٤ِٜب أكشاد اُؼ٤٘خ ٖٓ 

خلاٍ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص أًضش صلاس أػؼبف ٖٓ اُطشم اُزو٤ِذ٣خ، ٝاسرلؼذ ُذ٣ْٜ ا٤ُ٘خ 

اُششائ٤خ. 
(31)

 

 دساسح Alexander (0228ُا ،) ز٢ عؼذ ُٔؼشكخ رأص٤ش اعزخذاّ رٌُ٘ٞٞع٤ب اُٞاهغ

أُؼضص ػ٠ِ ط٘بػخ أُؾزٟٞ الإػلا٢ٗ، ٝأشبسد اُ٘زبئظ ئ٠ُ إٔ رو٤٘بد اُٞاهغ أُؼضص 

٣غبػذ أُؼ٤ِٖ٘ ػ٠ِ ئربؽخ اُلشطخ ُغٜٔٞس أُغز٤ٌِٜٖ ُزغشثخ أُ٘زغبد هجَ ششائٜب، ٓٔب 

ظبؽجخ ُِٔؾزٟٞ الإػلا٣.٢ٗشٌَ كشطخ ع٤ذح ُزط٣ٞش أُ٘زظ ٝرط٣ٞش ٝعبئَ اُغزة أُ
 (32)

 

  دساسح shanshan(0222 ،) اُز٢ اٛزٔذ ثزو٤٤ْ كبػ٤ِخ اعزخذاّ اُٞاهغ أُؼضص ك٢

 ،الإػلإ ثزطج٤ن ػ٠ِ ػ٤٘خ ٖٓ ٓزبثؼ٢ ئػلاٗبد اُٞاهغ أُؼضص ػجش اُٜٞارق اُز٤ًخ

ٝرٞطِذ ٗزبئظ اُذساعخ ا٤ُٔذا٤ٗخ ئ٠ُ إٔ أُجؾٞص٤ٖ ٣شٕٝ إٔ رٌُ٘ٞٞع٤ب اُٞاهغ أُؼضص رؼذ 

ا ك٢ ص٣بدح اُٞػ٢ ثبُؼلآخ اُزغبس٣خ، ٝأٜٗب أًضش كبػ٤ِخ ك٢ ئه٘بػْٜ ثششاء أًضش رأص٤شً 

أُ٘زغبد. 
(33)

 

 انرؼهٛك ػهٗ انذساساخ انساتمح:

عبٛٔذ اُذساعبد اُغبثوخ اُز٢ هبٓذ اُجبؽضخ ثبلاؽلاع ػ٤ِٜب ك٢ رٞع٤ٜٜب ٗؾٞ اُ٘وبؽ ٝاُضٝا٣ب 

اُجؾض٤خ اُز٢ رٔذ دساعزٜب ك٤ٔب ٣زؼِن ثبُٞاهغ أُؼضص، عٞاء ٖٓ ؽ٤ش الارغبٛبد اُ٘ظش٣خ أٝ 

اُزظ٤ٔٔبد أُٜ٘غ٤خ ٝالإعشائ٤خ، ٝرخزِق اُذساعخ اُؾب٤ُخ ػٖ اُذساعبد اُغبثوخ ٌُٜٞٗب 

أُغز٤ٌِٜٖ ُِٞاهغ أُؼضص ٝاٗؼٌبعبرٚ ػ٠ِ عًِْٜٞ اُششائ٢، ٝٛٞ ٓب ٣ٌٔ٘٘ب ذ اعزخذاّ رشط

ٖٓ اُوٍٞ ثأٗٚ ٝكوب ُِٔؼط٤بد اُغبثوخ، كإ دساعخ اُظبٛشح الارظب٤ُخ اُؾب٤ُخ رؼذ ػشٝسح 

 ثؾض٤خ ٣ٌٖٔ إٔ ٣غزل٤ذ ٜٓ٘ب ك٢ ٓغبٍ اُزغ٣ٞن اُشه٢ٔ، ٖٓ خلاٍ رٌُ٘ٞٞع٤ب اُٞاهغ أُؼضص.

 :انذساسحيشكهح 

أعٜٔذ اُزطٞساد اُزٌُ٘ٞٞع٤خ أُزغبسػخ ك٢ ر٘ٞع ٝرؼذد الأعب٤ُت ٝالأدٝاد اُزغ٣ٞو٤خ اُز٢ 

ِششًبد ٝأُإعغبد ٝا٤ُٜئبد الاهزظبد٣خ ٝاُزغبس٣خ، اُؼلآبد اُزغبس٣خ ُرؼزٔذ ػ٤ِٜب 

ٝؽشطذ ًَ ٜٓ٘ب ػ٠ِ رٞظ٤ق اُزو٤٘بد اُؾذ٣ضخ ك٢ ث٘بء ؽٔلارٜب الإػلا٤ٗخ ٝاُزغ٣ٞو٤خ 

رٌُ٘ٞٞع٤ب اُٞاهغ أُؼضص ًاؽذٟ اُزو٤٘بد  دأُ٘بكغخ ٝعزة أُغز٤ٌِٜٖ ئ٤ُٜب، ٝظٜشُؼٔبٕ 

اُؾذ٣ضخ اُز٢ رذٓظ اُٞاهغ اُؾو٤و٢ ثبلاكزشاػ٢، ٝأطجؾذ اُششًبد ٝأُإعغبد ٝا٤ُٜئبد 

الاهزظبد٣خ ٝاُزغبس٣خ رؼزٔذ ػ٤ِٜب ك٢ ٓغبٍ اُزغ٣ٞن الإٌُزش٢ٗٝ ُٜب ُض٣بدح كبػ٤ِخ ٝٗغبػ 

خ، ٝاُؼَٔ ػ٠ِ اعززاة أًجش ػذد ٖٓ أُغز٤ٌِٜٖ ُٜب ٝ ُخذٓبرٜب ٝ ُٔ٘زغبرٜب. اُؼ٤ِٔخ اُزغ٣ٞو٤

أٝ رظذسٛب أٝ اُؾلبظ ػ٠ِ ٌٓبٗزٜب ٝعؾ اُؼلآبد  اُزغبس٣خ اُؼلآخٓٔب ٣إد١ ئ٠ُ رٞاعذ 

 الأخشٟ. 
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ٝشٜذد اُغ٘ٞاد الأخ٤شح ص٣بدح الاػزٔبد ػ٠ِ رو٤٘بد اُٞاهغ أُؼضص ك٢ اُزغ٣ٞن ك٢ اُج٤ئخ 

% ٖٓ عٌبٕ الإٓبساد 66ٓب، ٝك٢ دٍٝ اُخ٤ِظ اُؼشث٢ خظٞطب ئر ٣ؼزٔذ اُؼشث٤خ ػٔٞ

اُؼشث٤خ أُزؾذح، ٓضلا ػ٠ِ اُزغٞم ثبعزخذاّ اُٞاهغ أُؼضص ُٔب ٣ز٤ؾٚ ٖٓ خذٓبد كٞس٣خ 

ٝرلبػ٤ِخ ٝسٓض٣خ ٝٝاهؼ٤خ، رغَٜ ٝرغبػذ ك٢ ػ٤ِٔخ اُزغٞم. ٝث٘بء ػ٤ِٚ رزؾذد ٓشٌِخ 

ك٢ رغ٣ٞن اُؼلآبد اُزغبس٣خ ٝػلاهزٚ ثبُغِٞى  اُذساعخ ك٢ أصش اعزخذاّ اُٞاهغ أُؼضص

 اُششائ٢، دساعخ ػ٠ِ ػ٤٘خ ٖٓ أُغز٤ٌِٜٖ ثٔذ٣٘خ دث٢ ثبلإٓبساد اُؼشث٤خ أُزؾذح.

 أًْٛح انذساسح:

اُٞاهغ أُؼضص ك٢ رغ٣ٞن  رطج٤وبدرزؾذد أ٤ٔٛخ اُذساعخ ك٢ سطذٛب ُزأص٤شاد اعزخذاّ 

اُؼلآبد اُزغبس٣خ ٝػلاهزٚ ثبُغِٞى اُششائ٢، ٝرزؾذد ك٢ ئؽبس اُٜذف اُشئ٤غ٢ ٓغٔٞػخ 

 :الأٛذاف اُلشػ٤خ ا٥ر٤خ

ٓؼبطش ك٢ ٓغبٍ اُزغ٣ٞن اُشه٢ٔ ٖٓ خلاٍ الاػزٔبد ػ٠ِ  ٢زطشم ئ٠ُ ٓٞػٞع ثؾضاُ -1

أُوذّ ٝاُؼَٔ ػ٠ِ اُزأص٤ش  أُؾزٟٞ اُزغ٣ٞو٢ ذٟٝاعزشار٤غ٤بد رغزٜذف ئه٘بع أُغزِٜي ثغ

 .ئ٢ك٢ اُوشاس اُششا

 اُؾذ٣ضخ اُز٢رجشص أ٤ٔٛخ اُذساعخ ٖٓ خلاٍ رغ٤ِؾ اُؼٞء ػ٠ِ أ٤ٔٛخ رو٤٘بد اُزغ٣ٞن  -2

 كزؾذ آكبهب عذ٣ذح أٓبّ ه٘ٞاد رغ٣ٞو٤خ ٓإصشح ٝكبػِخ روّٞ ػ٠ِ أعبط رلبػ٢ِ.

 انذساسح: أْذاف

 -ذٓذف انذساسح ئنٗ ذحمٛك يا ٚهٙ:

 .ك٢ اعزخذاّ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ك٢ اُزغٞمٓؼشكخ الاٗزظبّ  -

 .ٓؼشكخ ٗٞػ٤خ اُؼلآبد اُزغبس٣خ اُز٢ ٣زْ ٓزبثؼزٜب -

 .سطذ ٝرؾ٤َِ ٝرلغ٤ش ٓضا٣ب ٝػ٤ٞة اُزغٞم ٖٓ خلاٍ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص -

 .رؾ٤َِ ٓٞهق أُغز٤ٌِٜٖ ٖٓ اعزخذآبُٞاهغ أُؼضص ك٢ اُزغٞم -

اُٞاهغ أُؼضص ػ٠ِ اُغِٞى اُششائ٢ ُذٟ  سطذ أثؼبد ػ٤ِٔخ اُزغٞم ٖٓ خلاٍ رطج٤وبد -

 .أُغز٤ٌِٜٖ
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 ذساؤلاخ انذساسح:

 ٓذٟ اعزخذاّ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ك٢ اُزغٞم ُذٟ ػ٤٘خ أُغز٤ٌِٜٖ؟ٓب  -1

اُؼلآبد ٝأُ٘زغبد اُزغبس٣خ اُز٢ رزبثؼٜب اُؼ٤٘خ ٖٓ خلاٍ رطج٤وبد اُٞاهغ  خٓب ٗٞػ٤ -2

 أُؼضص؟

 اُٞاهغ أُؼضص ك٢ اُزغٞم ُذٟ ػ٤٘خ أُغز٤ٌِٜٖ؟ٓب أعجبة ٝدٝاكغ اعزخذاّ رطج٤وبد  -3

ٓب هذسح رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ػ٠ِ رٞك٤ش أُؼِٞٓبد ػٖ أُ٘زغبد ُذٟ ػ٤٘خ  -4

 أُغز٤ٌِٜٖ؟

ٓب رأص٤ش رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ػ٠ِ رو٤٤ْ اُجذائَ أُزبؽخ ُِٔ٘زغبد ُذٟ ػ٤٘خ  -5

 أُغز٤ٌِٜٖ؟

 ١ ػ٤٘خ أُغز٤ٌِٜٖ؟ُذعخ ُِٔ٘زغبد ٓب هذسح رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ك٢ خِن اُؾب -6

ٓب رأص٤ش اعزخذاّ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ػ٠ِ ارخبر اُوشاس اُششائ٢ ُذٟ ػ٤٘خ  -6

 أُغز٤ٌِٜٖ؟

 ٓب رأص٤ش اعزخذاّ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ػ٠ِ اُخظٞط٤خ ُذٟ ػ٤٘خ أُغز٤ٌِٜٖ؟ -2

 أُغز٤ٌِٜٖ؟ٓب رو٤٤ْ رغشثخ اُزغٞم ػجش رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ُذٟ ػ٤٘خ  -9

 فشٔع انذساسح:

  :ث٤ٖ رأص٤ش اعزخذاّ رطج٤وبد اُٞاهغ  برٞعذ ػلاهخ اسرجبؽ٤خ داُخ ئؽظبئ٤ً انفشع الأٔل

شاك٤خ ُذٟ ػ٤٘خ أُغز٤ٌِٜٖ ثٔذ٣٘خ دث٢ عأُؼضص ك٢ اُزغٞم ٝٗٞػ٤خ أُزـ٤شاد اُذ٣ٔٞ

 ثبلإٓبساد اُؼشث٤خ أُزؾذح.

  ث٤ٖ أُ٘لؼخ أُزٞهؼخ ٖٓ اعزخذاّ  رٞعذ ػلاهخ اسرجبؽ٤خ داُخ ئؽظبئ٤ب:انصاَٙانفشع

رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ك٢ اُزغٞم ٝٗٞػ٤خ أُزـ٤شاد اُذ٣ٔٞعشاك٤خ ُذٟ ػ٤٘خ أُغز٤ٌِٜٖ 

 .ثٔذ٣٘خ دث٤جبلإٓبساد اُؼشث٤خ أُزؾذح

  :رٞعذ ػلاهخ اسرجبؽ٤خ داُخ ئؽظبئ٤ب ث٤ٖ رأص٤ش اعزخذاّ رطج٤وبد اُٞاهغ انفشع انصانس

ٔ٘زغبد ٝٗٞػ٤خ أُزـ٤شاد اُذ٣ٔٞؿشاك٤خ ُذٟ ػ٤٘خ أُغز٤ٌِٜٖ أُؼضص ػ٠ِ خِن اُؾبعخ ُِ

 ثٔذ٣٘خ دث٢ ثبلإٓبساد اُؼشث٤خ أُزؾذح.
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  :رٞعذ ػلاهخ اسرجبؽ٤خ داُخ ئؽظبئ٤ب ث٤ٖ رو٤٤ْ رغشثخ اعزخذاّ رطج٤وبد انفشع انشاتغ

ث٢ اُٞاهغ أُؼضص ك٢ اُزغٞم ٝٗٞػ٤خ أُزـ٤شاد اُذ٣ٔٞعشاك٤خ ُذٟ ػ٤٘خ أُغز٤ٌِٜٖ ثٔذ٣٘خ د

 ثبلإٓبساد اُؼشث٤خ أُزؾذح.

 :َٕع انذساسح

ر٘ز٢ٔ اُذساعخ ئ٠ُ اُذساعبد اُٞطل٤خ اُزؾ٤ِ٤ِخ، ؽ٤ش رغؼ٠ ئ٠ُ ٝطق ٝرؾ٤َِ ٤ًل٤خ 

ُؼ٤٘خ ٖٓ  ئ٢رٞظ٤ق رو٤٘خ اُٞاهغ أُؼضص ك٢ رغ٣ٞن اُؼلآخ اُزغبس٣خ ٝػلاهزٚ ثبُوشاس اُششا

ٝرُي ٖٓ خلاٍ الاػزٔبد ػ٠ِ ٜٓ٘ظ  .أُغز٤ٌِٜٖ ثٔذ٣٘خ دث٢ ثبلإٓبساد اُؼشث٤خ أُزؾذح

أُغؼ ثبػزجبسٙ عٜذا ػ٤ِٔب ٓ٘ظٔب ٣غبْٛ ك٢ رٞط٤ق ده٤ن ُِظبٛشح الارظب٤ُخ اُؾب٤ُخ 

ٝخظبئظٜب ثٔب ٣ٌٖٔ ٖٓ الاعزذلاٍ ٝالاعز٘زبط، ٣ٝؼط٢ اُوذسح ػ٠ِ اُزؼ٤ْٔ ٝاُز٘جإ ٖٓ 

 بساد اُؼشث٤خ أُزؾذح.خلاٍ اُذساعخ أُؼٔوخ ٝاُشبِٓخ ُؼ٤٘خ ٖٓ أُغز٤ٌِٜٖ ثٔذ٣٘خ دث٢، ثبلإٓ

 :انذساسحأدٔاخ 

رؼزٔذ اُذساعخ ػ٠ِ أداح الاعزج٤بٕ، ؽ٤ش رْ رظ٤ْٔ اعزج٤بٕ ئٌُزش٢ٗٝ سٝػ٢ ك٤ٚ ٝػٞػ 

الأعئِخ ٝرغِغِٜب أُ٘طو٢ ثظٞسح رؾون أٛذاف اُجؾش، ٝرشد ػ٠ِ رغبؤلارٚ. ٝهذ رْ رٞص٣غ 

رو٤٘خ اُٞاهغ أُؼضص ك٢ الاعزج٤بٕ الإٌُزش٢ٗٝ ػ٠ِ ٓٞاهغ اُششًبد اُزغبس٣خ اُز٢ رغزخذّ 

ٝؽز٠ أٍٝ شٜش  2123رغ٣ٞن ٓ٘زغبرٜب ُذٟ عٜٔٞسٛب خلاٍ اُلزشح ٖٓ أٍٝ شٜش عجزٔجش

 .2123أًزٞثش 

 انذساسح: يعرًغ

رٔضَ ٓغزٔغ اُذساعخ ك٢ أُغز٤ٌِٜٖ اُز٣ٖ ٣غزخذٕٓٞ رو٤٘خ اُٞاهغ أُؼضص ك٢ اُزغٞم ثٔذ٣٘خ 

ٝٗظشا ُظؼٞثخ ئعشاء اُذساعخ ػ٠ِ أُغزٔغ ا٢ٌُِ، كوذ رْ  ،دث٢ ثبلإٓبساد اُؼشث٤خ أُزؾذح

الاػزٔبد ػ٠ِ اُؼ٤٘خ أُزبؽخ ٖٓ اُز٣ٖ ٣غزخذٕٓٞ رو٤٘خ اُٞاهغ أُؼضص ك٢ اُزغٞم، ٝهبٓٞا 

ششًبد اُزغبس٣خ اُثبلإعبثخ ػ٠ِ الاعزج٤بٕ الإٌُزش٢ٗٝ اُز١ رْ سكؼٚ ػ٠ِ ٓغٔٞػبد ٝٓٞاهغ 

ٝثِؾ  ،غ أُؼضص ك٢ رغ٣ٞن ٓ٘زغبرٜب ُغٜٔٞس الإٓبسادأُخزِلخ اُز٢ رؼزٔذ ػ٠ِ رٞظ٤ق اُٞاه

الإعبثبد ٝكشصٛب، ارؼؼ  خعؼآلشدح، ٝثؼذ ٓش 154ئعٔب٢ُ ػذد اُز٣ٖ اعزغبثٞا ُلاعزج٤بٕ 

اعزٔبسحُؼذّ ئًٔبٍ الإعبثبد ػ٠ِ أعئِخ الاعزٔبسح، ٖٝٓ صْ أطجؾذ اُؼ٤٘خ  14ػذّ طلاؽ٤خ 

 ٓلشدح. 141ك٢ طٞسرٜب اُٜ٘بئ٤خ 

 انظذق ٔانصثاخ:

هبٓذ اُجبؽضخ ثاعشاء اخزجبس اُظذم اُظبٛش١ ػ٠ِ أعئِخ اعزٔبسح اعزج٤بٕ ٖٓ ؽ٤ش هذسرٜب 

ك٢ الإعبثخ ػ٠ِ رغبؤلاد ٝأٛذاف اُذساعخ ثظٞسح ٝاػؾخ، ُٝؼٔبٕ رؾو٤ن طذم 
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الاعزٔبسح رْ ػشػٜب ػ٠ِ ٓغٔٞػخ ٖٓ اُخجشاء ٝالأًبد٤٤ٔ٣ٖ ُِزأًذ ٖٓ طلاؽ٤زٜب ُِو٤بط، 

.رْ ؽزف ثؼغ اُجذائَ، ٝئػبكخ أخشٟٝث٘بء ػ٠ِ آساء أُؾ٤ٌٖٔ 
 (34) 

. ثؼذ ٓشٝس  Test re testٝرْ اُزؾون ٖٓ اُضجبد ٖٓ خلاٍ اُو٤بّ ثاػبدح الاخزجبس ٓشح أخشٟ

% ٖٓ ؽغْ اُؼ٤٘خ ثٞاهغ 11أعجٞػ٤ٖ ٖٓ اُزطج٤ن ك٢ أُشح الأ٠ُٝ، ٝرُي ػ٠ِ ٗغجخ هذسٛب 

 رذٍ ػ٠ِ صجبد اُج٤بٗبد.، ٢ٛٝ ٗغجخ ػب٤ُخ 89.ٓلشدح. ٝؽووذ ٗغجخ صجبد اُج٤بٗبد  14

 انًؼانعح الإحظائٛح:

الاعزٔبسح، رْ رش٤ٓضٛب ٝئدخبُٜب ُِؾبعت ا٢ُ٥، ؽ٤ش رْ ثؼذ الاٗزٜبء ٖٓ عٔغ ث٤بٗبد 

ُؾغبة أُؼبٓلاد الإؽظبئ٤خ ُِزؾون ٖٓ كشٝع اُذساعخ ٝرْ  SPSSالاػزٔبد ػ٠ِ ثشٗبٓظ 

 ٤خ.أُزٞعطبد اُؾغبثٝ(، Tالاػزٔبد ػ٠ِ ٓؼبَٓ ث٤شعٕٞ ٝاخزجبس )

 َرائط انذساسح انًٛذاَٛح:

 انذساسح الاَرظاو فٙ اسرخذاو ذطثٛماخ انٕالغ انًؼضص فٙ انرسٕق نذٖ ػُٛح (2ظذٔل )

 يؼذل الاَرظاو

 ن

=ٌ222 

% 

ب ًٔ  61.6 25 دائ

 39.3 55 أؽ٤بًٗب

 111 141 الإظًانٙ

ؼذ ٣بلاٗزظبّ ك٢ اعزخذاّ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ك٢ اُزغٞم أٗ رٌشق ث٤بٗبد اُغذٍٝ اُغبثن

%. ُِز٣ٖ لا 39.3 ٗغجخ %. ٓوبث61.61َ اُغٔخ اُشئ٤غ٤خ ُذٟ عٜٔٞس اُؼ٤٘خ ث٘غجخ

 ٣غزخذٕٓٞ اُزطج٤وبد ثبٗزظبّ.

ٝرش٤ش اُج٤بٗبد اُغبثوخ ئ٠ُ إٔ اعزخذاّ اُزو٤٘بد اُؾذ٣ضخ ُذٟ أُغز٤ٌِٜٖ ثٔذ٣٘خ دث٢ 

أُزؾذح ٣ؼذ عٔخ سئ٤غ٤خ، خبطخ ك٢ ظَ ظٜٞس اُزو٤٘بد اُؾذ٣ضخ ٝرطٞسٛب ثبلإٓبساد اُؼشث٤خ 

ثبعزٔشاس، ثبلإػبكخ ئ٠ُ ع٤طشح رِي اُزو٤٘بد ػ٠ِ اُج٤ئخ الارظب٤ُخ ػ٠ِ أُغزٟٞ اُؼب٢ُٔ، 

 ٖٝٓ صْ كبعزخذاّ رِي اُزطج٤وبد اٗؼٌبعب ؽج٤ؼ٤ب ُغ٤طشح رِي اُزو٤٘بد ػ٠ِ ٓ٘بؽ٢ اُؾ٤بح.
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ذٖ ػُٛح ٚح انرٙ ٚرى يراتؼرٓا تاسرخذاو ذطثٛماخ انٕالغ انًؼضص نانؼلاياخ انرعاس (0ظذٔل )

 انذساسح

 انؼلاياخ انرعاسٚح
 ن

=ٌ222 
% 

 22.6 124 الأص٣بء ٝأُٞػخ

 42.9 61 ا٤ٌُٔبط ٝٓغزؾؼشاد اُزغ٤َٔ

 22.1 115 أُطبػْ ٝاُل٘بدم

 41 56 اُغبػبد ٝالاًغغٞاساد

 25.6 121 الأصبس ٝاُذ٣ٌٞس

 23.6 116 اُغ٤بساد ٝاُ٘وَ

 22.1 115 اُزغ٤ِخ ٝاُزشك٤ٚ

 62.1 26 اُخذٓبد اُج٤ٌ٘خ

 31 42 أُششٝثبد

 46.2 66 اُغ٤بؽخ ٝاُغلش

 66.1 112 الأعٜضح الإٌُزش٤ٗٝخ اُؾذ٣ضخ

 63.6 29 الاعزشلبء ٝاُظؾخ اُؼبٓخ

اُٞاهغ ٗٞػ٤خ اُؼلآبد اُزغبس٣خ اُز٢ ٣زْ اعزخذاّ رطج٤وبد رٌشق ث٤بٗبد اُغذٍٝ اُغبثن إٔ 

 أُؼضص ك٢ ٓزبثؼزٜب. رٔضِذ ًٔب ٠ِ٣:

%. رلاٛب الأصبس 22.6عبءد أُ٘زغبد اُخبطخ ثبلأص٣بء ٝأُٞػخ ك٢ اُزشر٤ت الأٍٝ ث٘غجخ 

% صْ أُطبػْ ٝاُل٘بدم 23.6غ٤بساد ٝٝعبئَ اُز٘وَ ث٘غجخ اُ% صْ 25.6ٝاُذ٣ٌٞس ث٘غجخ 

ضح الإٌُزش٤ٗٝخ اُؾذ٣ضخ ث٘غجخ % ٌَُ ٜٓ٘ٔب صْ الأع22.1ٜٝخذٓبد اُزغ٤ِخ ٝاُزشك٤ٚ ث٘غجخ 

% صْ خذٓبد اُج٘ٞى ث٘غجخ 63.6% صْ خذٓبد الاعزشلبء ٝاُظؾخ اُؼبٓخ ث٘غجخ 66.1

% صْ ا٤ٌُٔبط ٝٓغزؾؼشاد اُزغ٤َٔ ث٘غجخ 46.2% صْ خذٓبد اُغ٤بؽخ ٝاُغلش ث٘غجخ 62.1

 %. 31أُششٝثبد ث٘غجخ أخ٤شا ٝ%، 41صْ اُغبػبد ٝالاًغغٞاساد ث٘غجخ % 42.9
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 :أُإششاد اُزب٤ُخٝرٞػؼ اُج٤بٗبد اُغبثوخ 

  إٔ أًضش أُ٘زغبد اُز٢ ٣ٜزْ أُغز٤ٌِٜٖ ثٔذ٣٘خ دث٢ ثٔزبثؼزٜب ٖٓ خلاٍ رطج٤وبد اُٞاهغ

أُؼضص، رٔضِذ ك٢ الأص٣بء ٝأُٞػخ، ؽ٤ش رؾشص اُؼلآبد اُزغبس٣خ اُؼب٤ُٔخ ػ٠ِ روذ٣ْ 

ٓ٘زغبرٜب ثبعزخذاّ اُٞاهغ أُؼضص، ؽ٤ش رٞكش ُِٔغزِٜي روذ٣ْ ًبكخ أُؼِٞٓبد ػٖ أُ٘زظ 

،  Zaraثخ رؾذ٣ذ ٗٞع أُلاثظ ٝؽغٜٔب ٝأشٌبُٜب ثطش٣وخ عِٜخ، ٓضَ صاسا ٝروذّ ُٚ رغش

، ٝأد٣ذاط Nikeٗب٣ي ٝ، Dior، ٝد٣ٞس   Channel، ٝشبBurberryَ٤ٗٝث٤شثش١ 

adidas. 

  ،عبءد أُ٘زغبد اُخبطخ ثبلأصبس ٝاُذ٣ٌٞس ك٢ هبئٔخ اُزلؼ٤لاد ُِٔغز٤ٌِٜٖ ثٔذ٣٘خ دث٢

د اُزغبس٣خ ػ٠ِ رٞظ٤ق رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ؽ٤ش رؾشص اُؼذ٣ذ ٖٓ اُششًبد ٝاُؼلآب

ٝاُذ٣ٌٞس ٝاُ٘غق ٝاُزؾق، ٖٓ خلاٍ رخط٤ؾ شبِٓلأشٌبٍ  سبصك٢ ػشع ًَ ٓب ٣زؼِن ثبلأ

أُغبؽبد ٝالأُٞإ  ُطج٤ؼخٝاُذ٣ٌٞس ؽغت اؽز٤بعبد أُغزِٜي، ٝٝكوب  سبصٝٗٞػ٤بد الأ

رذػْ اُوشاس اُششائ٢ ُذ٣ْٜ ك٢  أُ٘بعجخ، ثٔب رٞكش كشطب ًج٤شح ك٢ روذ٣ْ اُؾٍِٞ ٝاُجذائَ اُز٢

 ٝاُذ٣ٌٞس سبصاُٜ٘ب٣خ، ُٝؼَ رطج٤ن ئ٤ٌ٣ب ٣ؼذ أؽذ أشٜش رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ك٢ ٓغبٍ الأ

 .ثذأد ك٢ ٛزا أُغبٍ ٟئ٠ُ اُؼذ٣ذ ٖٓ اُششًبد الأخشئػبكخ 

  عبءد أُ٘زغبد اُخبطخ ثبُغ٤بساد ك٢ أ٣ُٞٝبد اُزلؼ٤لاد ٖٓ ؽ٤ش اعزخذاّ رطج٤وبد

، Bmwاُٞاهغ أُؼضص ُذٟ أُغز٤ٌِٜٖ، ؽ٤ش رؾشص اُؼذ٣ذ ٖٓ اُؼلآبد اُزغبس٣خ ٓضَ 

ٝكشاس١، ٝسُٝضس٣ٝظ، ٝٓشع٤ذط، ٤ًٝب، ٝس٣٘ٞ، ػ٠ِ روذ٣ْ ٓضا٣ب ًَ ٜٓ٘ب ك٢ ئؽبس 

 .ِي ثبلاخز٤بس ٝكوب لأ٣ُٞٝبرٚأُ٘بكغخك٤ٔب ث٤ٜ٘ب، ٣ٝوّٞ أُغزٜ

  ارؼؼ ٖٓ الإعبثبد ر٘ٞع اُزلؼ٤لاد ُذٟ أُغز٤ٌِٜٖ ثٔذ٣٘خ دث٢ ثبلإٓبساد اُؼشث٤خ

أُزؾذح، ؽ٤ش عبءد أُ٘زغبد اُخبطخ ثبُٔطبػْ ٝاُل٘بدم، ٝٓب رٞكشٙ ٖٓ ػشٝع ٝخذٓبد 

ٓبد اُظؾخ ٝأٓبًٖ اُزغ٤ِخ ٝاُزشك٤ٚ، ٝالأعٜضح الإٌُزش٤ٗٝخ اُؾذ٣ضخ، ٝخذٓبد اُج٘ٞى، ٝخذ

ٓٔب ٣ٞػؼ اٗزشبس رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ػ٠ِ ٓغزٟٞ أؿِت ،ٝالاعزشلبء، ٝاُؼ٘ب٣خ ثبُغظ

أُغز٤ٌِٜٖ ػ٤ِٜب ك٢ اُزغٞم ٖٓ عٜخ ث٠ ٖٓ عٜخ، ٝص٣بدح اػزٔبد داُؼلآبد اُزغبس٣خ ك٢ 

( ُلأثؾبس ثبُزؼبٕٝ (Ipsosأخشٟ، ٝرإًذ رِي اُج٤بٗبد ٓب اٗزٜذ ئ٤ُٚ دساعخ ششًخئ٣غجٞط 

% ٖٓ أُغز٤ٌِٜٖ ثبلإٓبساد ٣ؼزٔذٕٝ ػ٠ِ 66، ثإٔ أًضش ٖٓ  Snap Incشًخ ع٘بة ٓغ ش

خذٓخ اُٞاهغ أُؼضص ثشٌَ سئ٤غ٢ ك٢ اُزغ٣ٞن.
 (35)

ٝٓغ ٓب أًذرٚ دساعخ أخشٟ ثأٗٚ ثؾٍِٞ ، 

%، ٝعزظَ 25، ع٤ؼزٔذ أُغزِٜي الإٓبسار٢ ػ٠ِ رِي اُزطج٤وبد ث٘غجخ 2125ػبّ 

 أًضش ٖٓ ػششح ٤ِٓبساد دٝلاس ٝعزؾذس رطج٤وبد اُٞاهغالاعزضٔبساد ك٢ ٛزا أُغبٍ ٗؾٞ 

اُزلبػَ ث٤ٖ أٗٔبؽ أُؼضص رؾٞلاد ًج٤شح عزإصش ػ٠ِ ٓغزوجَ اُؼَٔ ٝأُؼ٤شخ ا٤ٓٞ٤ُخ، ٝ

اُجشش.
 (36)
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 انذساسح أسثاب اسرخذاو ذطثٛماخ انٕالغ انًؼضص فٙ انرسٕق نذٖ ػُٛح (2ظذٔل )

 الأسثاب
 ن

=ٌ222 
% 

 21.4 114 اُؾظٍٞ ػ٠ِ أُ٘زغبد اُز٢ أسؿت ثٜب 

 22.2 116 ُزغشثخ أُ٘زغبد اُز٢ أسؿت ثبهز٘بئٜب

 62.2 22 ُٔؼشكخ خظبئض أُ٘زظ هجَ ششائٚ

 61.6 99 ثٔؼشكخ أعؼبس أُ٘زغبد ٝأُوبسٗخ ث٤ٜ٘ب

 22.1 115 ُِٔلبػِخ ث٤ٖ اُجذائَ أُزبؽخ ٖٓ اُششًبد

 46.1 66 اُزو٤ِذ٣خ ثذ٣لا ٓلائٔب ػٖ ص٣بسح أُزبعش

 56.4 69 أصن ثبهز٘بء أُ٘زغبد ٖٓ خلاُٚ

 44.3 62 ٝعبئَ اُذكغ أُزبؽخ ٢ُ رذػْ اُزغٞم ٖٓ خلاُٚ

 45.6 64 أهّٞ ثزؾذ٣ش رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ثبعزٔشاس

  ٕاعزخذاّ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ك٢ اُزغٞم ُذٟ دٝاكغ رٌشق ث٤بٗبد اُغذٍٝ اُغبثن أ

%، 22.2ػ٠ِ اُزٞا٢ُ ك٢ رغشثخ أُ٘زغبد اُز٢ ٣شؿت ك٤ٜب أُغزِٜي ث٘غجخ اُؼ٤٘خ رٔضِذ 

%، صْ اُؾظٍٞ ػ٠ِ 22.1رلاٛب أُلبػِخ ث٤ٖ اُجذائَ أُزبؽخ. ػٖ ٓ٘زغبد اُششًبد ث٘غجخ 

%، صْ ُٔؼشكخ الأعؼبس ٝأُوبسٗخ ث٤ٖ أُ٘زغبد 21.4أُغزِٜي ث٘غجخ  ٚأُ٘زظ اُز١ ٣شؿت ك٤

% صْ ُِضوخ ك٢ أُ٘زغبد 62.2بئض أُ٘زظ هجَ ششائٚ ث٘غجخ % صْ ٓؼشكخ خظ61.6ث٘غجخ. 

صْ ٌُٜٞٗب ثذ٣لا ػٖ ص٣بسح أُزبعش  %56.4اُز٢ روذّ ٖٓ خلاٍ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ث٘غجخ 

 %. 44.3%، صْ ُغُٜٞخ اُذكغ ث٘غجخ 46.1اُزو٤ِذ٣خ ث٘غجخ 

الأعجبة اُ٘لؼ٤خ رشٌَ أ٣ُٞٝبد اعزخذاّ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص  اُج٤بٗبد اُغبثوخ إٔ رٞػؼ

ك٢ اُزغٞم ُذٟ ػ٤٘خ أُغز٤ٌِٜٖ ثٔذ٣٘خ دث٢، ثبلإٓبساد اُؼشث٤خ أُزؾذح، ٝٛٞ ٓب ٣زلن ٓغ 

رطج٤وبد اُٞاهغ  ٣لؼِٕٞٓإششاد ئؽذٟ اُذساعبد اُغبثوخ اُز٢ أشبسد ئ٠ُ إٔ أُغز٤ٌِٜٖ 

.أُؼضص ك٢ اُزغٞم لأعجبة ٗلؼ٤خ
(36)

ًٔب رش٤ش اُج٤بٗبد اُغبثوخ ئ٠ُ إٔ دٝاكغ الاعزخذاّ 

اسرجطذ ثخٞاص رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ٖٓ ؽ٤ش هذسرٜب اُزلبػ٤ِخ، ٝعُٜٞخ الاعزخذاّ، 

 ٝرٞك٤ش اُخ٤بساد ٝاُجذائَ، ٝدٓظ اُٞاهغ الاكزشاػ٢ ٝاُؾو٤و٢، ٝأُشٝٗخ، ٝؽش٣خ الاخز٤بس.

نذٖ ذٕفٛش انًؼهٕياخ انكايهح نهًُرعاخ يذٖ لذسج ذطثٛماخ انٕالغ انًؼضص ػهٗ  (2ظذٔل )

 ػُٛح انذساسح

 يذٖ ذٕفٛش يؼهٕياخ انًُرط
 ن

=ٌ222 
% 

 95.6 134 رٞكش اُزطج٤وبد ٓؼِٞٓبد ًبِٓخ ػٖ خظبئض أُ٘زظ

 96.1 136 رٞكش رطج٤وبد ٓؼِٞٓبد ًبِٓخ ػٖ أعؼبس أُ٘زظ

 96.4 135 رٞكش اُزطج٤وبد أُؼِٞٓبد اٌُبِٓخ ػٖ ٓضا٣ب أُ٘زظ

 31 42 رٞكش اُزطج٤وبد أُؼِٞٓبد اٌُبِٓخ ػٖ ػ٤ٞة أُ٘زظ
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هذسح رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ػ٠ِ رٞك٤ش أُؼِٞٓبد ث٤بٗبد اُغذٍٝ اُغبثن إٔ  رٌشق

ُِٔغز٤ٌِٜٖ ػٖ أُ٘زغبد رٔضِذ ُذٟ اُؼ٤٘خ ػ٠ِ اُزٞا٢ُ، ك٢ روذ٣ْ ٓؼِٞٓبد ػٖ أعؼبس 

%، 95.6%. صْ خظبئض أُ٘زظ ث٘غجخ 96.4%. صْ ٓضا٣ب أُ٘زظ ث٘غجخ 96.1أُ٘زظ ث٘غجخ 

 %.31ٝأخ٤شا ػ٤ٞة أُ٘زظ ث٘غجخ 

ٝرٞػؼ اُج٤بٗبد اُغبثوخ إٔ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص روذّ أُؼِٞٓبد اُشبِٓخ ٝأُلظِخ ػٖ 

أُ٘زغبد، عٞاء ك٤ٔب ٣زؼِن ثوبئٔخ أعؼبسٛب أٝ ٓضا٣ب أُ٘زظ أُوذّ ٝخظبئظٚ، ٣ٝش٤ش رُي 

ٖٓ أُغز٤ٌِٜٖ ثٔذ٣٘خ دث٢ ثبلإٓبساد اُؼشث٤خ أُزؾذح ثوذسح رطج٤وبد ئ٠ُ اهز٘بع أكشاد اُؼ٤٘خ 

اُٞاهغ أُؼضص ػ٠ِ روذ٣ْ اُٞطق اُزلظ٢ِ٤ اٌُبَٓ ػٖ ًَ ٓب ٣زؼِن ثٔ٘زغبد اُؼلآبد 

اُزغبس٣خ أُخزِلخ، ٝٛٞ ٓب ٣ش٤ش ُٝٞ عضئ٤ب ئ٠ُ إٔ رِي اُزطج٤وبد أطجؾذ رٔضَ ُذٟ اُؼ٤٘خ 

ك٢ أُزبعش، ًٔب رش٤ش اُج٤بٗبد اُغبثوخ أ٣ؼب ئ٠ُ إٔ ٓضا٣ب  ثذ٣لا ٓضب٤ُب ػٖ اُزغٞم اُلؼ٢ِ

اعزخذاّ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص أٜٗب روذّ ًَ ش٢ء ٝ ثزلبط٤ِٚ اُذه٤وخ ػٖ اُغِغ اُخذٓبد 

 اُز٢ روذّ ُِٔغز٤ٌِٜٖ.

نذ٘ ػُٛح ذأشٛش ذطثٛماخ انٕالغ انًؼضص ػهٗ ذمٛٛى انثذائم تٍٛ انًُرعاخ انًراحح  (5ظذٔل )

 انذساسح

 مٛٛى انثذائم.ذ
 ن

 =ٌ222 
% 

 94.3 132 ٣زْ اعزخذاّ اُزطج٤وبد ُِٔوبسٗخ ث٤ٖ خظبئض أُ٘زغبد ٌَُ ػلآخ

 95.6 134 اعزخذاّ اُزطج٤وبد ُِٔوبسٗخ ث٤ٖ أعؼبس أُ٘زغبد ٌَُ ػلآخ

 95.6 134 اعزخذاّ اُزطج٤وبد ُِٔوبسٗخ ث٤ٖ ٓضا٣ب أُ٘زغبد ٌَُ ػلآخ

 22.1 115 ث٤ٖ ػ٤ٞة أُ٘زغبد ٌَُ ػلآخاعزخذاّ اُزطج٤وبد ُِٔوبسٗخ 

 23.6 116 اعزخذاّ اُزطج٤وبد لاخز٤بس اُجذ٣َ الأٓضَ ثٌَ ػلآخ

زو٤٤ْ اُجذائَ ث٤ٖ أُ٘زغبد ك٢ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص رٔضِذ رٌشق ث٤بٗبد اُغذٍٝ اُغبثن أٗ

%، 95.6ث٘غجخ ششًبد، ٝٓضا٣ب ًَ ٜٓ٘ب اُُذٟ اُؼ٤٘خ ك٢ أُوبسٗخ ث٤ٖ أعؼبس أُ٘زغبد ث٤ٖ 

%، صْ ثبخز٤بس اُجذ٣َ الأٓضَ ث٘غجخ 94.3صْ ئعشاء أُوبسٗبد ث٤ٖ خظبئض أُ٘زغبد ث٘غجخ 

%. ٝرش٤ش اُج٤بٗبد اُغبثوخ ئ٠ُ 22.1%، ٝأخ٤شا، ُِٔوبسٗخ ث٤ٖ ػ٤ٞة أُ٘زغبد ث٘غجخ 23.6

ٓبد ٓغبػذح رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص أُغز٤ٌِٜٖ ك٢ رو٤٤ْ اُجذائَ أُخزِلخ ُٔ٘زغبد اُؼلا

اُزغبس٣خ ٝأُلبػِخ ث٤ٜ٘ب لاخز٤بس اُجذ٣َ الأٓضَ اُز١ ٣زٞكش ُٚ ٓضا٣ب ٓخزِلخ ٣زؾون ك٤ٜب 

 اُغٞدح اُؼب٤ُخ ثأعؼبس ٓ٘بعجخ.

٣ٝزؼؼ أ٣ؼب ٖٓ اُج٤بٗبد اُغبثوخ إٔ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ٖٓ خلاٍ هذسرٜب ػ٠ِ 

٤ٓضاد كش٣ذح لا رزٞكش اعزؼشاع اُجذائَ ٝأُضا٣ب ٝاُخظبئض ٌَُ اُؼلآبد اُزغبس٣خ، رؾون 

ك٢ الأعب٤ُت اُزغ٣ٞو٤خ اُزو٤ِذ٣خ، ؽ٤ش رٌٖٔ أُغزِٜي ٖٓ اعزؼشاع ًَ ٓب ٣زؼِن ثبُٔ٘زغبد 

 ثغُٜٞخ ٣ٝغش، ٝثظٞسح أعشع ٓوبسٗخ ثبلاػزٔبد ػ٠ِ أعب٤ُت اُزغ٣ٞن الأخشٟ.
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يذٖ لذسج ذطثٛماخ انٕالغ انًؼضص ػهٗ خهك انحاظح تأًْٛح انًُرعاخ انرٙ ٚرى  (6ظذٔل )

 نذ٘ ػُٛح انذساسحٕٚمٓا ذس

 لذسج ذمُٛاخ انٕالغ انًؼضص ػهٗ خهك انحاظح نهًُرط
 ن

=ٌ222 
% 

 29.3 125 رخِن اُؼشٝع أُوذٓخ ػجش اُٞاهغ أُؼضص اُؾبعخ ُطِت أُ٘زظ

 23.6 116 ٣زْ ششػ خظبئض أُ٘زظ ثطش٣وخ عزاثخ ػجش اُٞاهغ أُؼضص

 92.1 129 رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضصئٌٓب٤ٗخ رغشثخ أُ٘زظ رخِن اُشؿجخ ك٢ اعزخذاّ 

 26.1 122 رغشثخ ٓؾبًبح اُٞاهغ ٖٓ خلاٍ اُٞاهغ أُؼضص رخِن سؿجخ ثبُؾبعخ ُِٔ٘زظ

٣زْ اُجؾش ػٖ اُششًبد اُز٢ روذّ أُ٘زغبد اُز٢ ٗشؿت ك٤ٜب ٖٓ خلاٍ اُٞاهغ 

 أُؼضص

95 66.2 

رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ػ٠ِ خِن اُؾبعخ ثأ٤ٔٛخ  حهذس رٌشق ث٤بٗبد اُغذٍٝ اُغبثن إٔ

%. رلاٛب 92.1أُ٘زغبد اُز٢ ٣زْ رغ٣ٞوٜب ُذٟ اُؼ٤٘خ، رٔضِذ ك٢ ئربؽخ رغشثخ أُ٘زظ ث٘غجخ 

%، صْ 26.1%، صْ ُٔؾبًبرٚ ُِٞاهغ ث٘غجخ 29.3ؽج٤ؼخ اُؼشٝع أُوذٓخ ٖٓ خلاُٚ ث٘غجخ 

٤شا، اُجؾش ػٖ اُؼلآبد %، ٝأخ23.6ؽش٣وخ اُؼشع اُغزاة ُخٞاص أُ٘زظ ث٘غجخ 

 .%66.2اُزغبس٣خ اُز٢ ٣شؿت ك٤ٜب أُغزِٜي ث٘غجخ 

ٝرٞػؼ اُج٤بٗبد اُغبثوخ إٔ هذسح رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ك٢ خِن اُؾبعخ ُِٔ٘زغبد اسرجطذ 

عٔبد رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ٖٓ ؽ٤ش رغشثخ أُ٘زظ، ٝٓؾبًبرٚ ُِٞاهغ، ٝؽش٣وخ ٝث٤ٔٔضاد 

بد ثظٞسح عزاثخ ٝش٤وخ رغؼَ أُغزخذّ ًٝأٗٚ ك٢ اُٞاهغ ػشع أُؼِٞٓبد ػٖ أُ٘زغ

غبد اُؼلآبد خِن اُؾبعخ ُذٟ أُغز٤ٌِٜٖ ثأ٤ٔٛخ ٓ٘زػ٠ِ اُؾو٤و٢، ٓٔب ر٘ؼٌظ ك٢ اُٜ٘ب٣خ 

 اُزغبس٣خ أُخزِلخ.

نذ٘ ػُٛح ذأشٛش اسرخذاو ذطثٛماخ انٕالغ انًؼضص ػهٗ اذخار لشاس انششاء  (8ظذٔل )

 انذساسح

 ػهٗ لشاس انششاء ذأشٛش انٕالغ انًؼضص
 ن

=ٌ222 
% 

 65.6 116 رٞكش اُزطج٤وبد اُوذسح ػ٠ِ اُزلبػَ لارخبر هشاس اُششاء

 21.4 114 رٞكش اُزطج٤وبد أُغبػذح ٝاُذػْ لارخبر هشاس اُششاء

 25 119 اُزغشثخ اُشخظ٤خ ك٢ ٓؾبًبح اُٞاهغ ثبُزطج٤وبد رذػْ هشاس اُششاء

 23.6 116 لارخبر هشاس اُششاءروذ٣ْ اُششًبد ٓ٘زغبرٜب ثأعؼبس ٓؾلضح 

رأص٤ش اعزخذاّ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ػ٠ِ ارخبر هشاس رٌشق ث٤بٗبد اُغذٍٝ اُغبثن إٔ 

اُششاء ُذٟ ػ٤٘خ أُغز٤ٌِٜٖ ثٔذ٣٘خ دث٢ ثبلإٓبساد اُؼشث٤خ أُزؾذح، رٔضَ ػ٠ِ اُزٞا٢ُ ك٢ 

%، رلاٛب إٔ أعؼبس أُ٘زغبد 25رغشثخ أُغزِٜي ك٢ ٓؾبًبح اُٞاهغ ٣إد١ ئ٠ُ اُششاء ث٘غجخ 

زطج٤وبد رٞكش أُغبػذح ٝاُذػْ لارخبر اُوشاس %، صْ إٔ ا23.6ُرؾلض ػ٠ِ اُششاء ث٘غجخ 
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%، ٝأخ٤شا، ُوذسح اُزطج٤وبد ػ٠ِ رٞك٤ش اُزلبػَ اُلاصّ ُذػْ هشاس اُششاء ث٘غجخ 21.4ث٘غجخ 

65.6.% 

ٝرٞػؼ اُج٤بٗبد اُغبثوخ إٔ اعزخذاّ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص عبْٛ ك٢ دػْ هشاس اُششاء ُذٟ 

ٓب ارلن ٓغ ٗزبئظ أؿِت  ٝٛٞاُؼشث٤خ أُزؾذح، ػ٤٘خ أُغز٤ٌِٜٖ ثٔذ٣٘خ دث٢ ثبلإٓبساد 

اُذساعبد اُغبثوخ اُز٢ أًذد إٔ اُٞاهغ أُؼضص ٣غْٜ ثذسعخ ًج٤شح ك٢ رؾذ٣ذ أ٣ُٞٝبد اُوشاس 

اُششائ٢ ُِٔغز٤ٌِٜٖ
(32)

، ٝأٗٚ ٣ذػْ اُ٘ٞا٣ب اُششائ٤خ
(39)

، ًٔب أٗٚ ك٢ ؽبلاد ًض٤شح، ٣ض٣ذ 

ثذسعخ ًج٤شح ٖٓ اُؾبُخ اُششائ٤خ.
 (41)

 

نذٖ يسرمثلاا  ػهٗ اسرخذاو ذطثٛماخ انٕالغ انًؼضص فٙ انرسٕقانحشص  يذٖ  (7ظذٔل )

 ػُٛح انذساسح

 الاػرًاديذٖ 
 ن

=ٌ 222 
% 

 55.6 62 دائٔب

 39.3 55 أؽ٤بٗب

 5 6 لا أ١ٞٗ الاعزٔشاس

الاعزٔشاس ك٢ اعزخذاّ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ك٢ اُزغٞم ث٤بٗبد اُغذٍٝ اُغبثن إٔ  رٌشق

% ٣ٌٖٔ اعزخذآٚ 39.3% ثظلخ دائٔخ. ٓوبثَ ٗغجخ 55.6ُذٟ ػ٤٘خ أُغز٤ٌِٜٖ رٔضَ ث٘غجخ 

ػ٤ِٚ ٓغزوجلا ك٢ اُزغٞم، ٝرش٤ش  ٣ؼزٔذٝا% ٖٓ اُؼ٤٘خ أْٜٗ ُٖ 5ٓغزوجلا ك٢ ؽ٤ٖ ئعبة ٗغجخ 

ضص أطجؾذ ٝاهؼب ك٢ ػ٤ِٔخ اُزغٞم اُز٢ ػ٤٘ذ ٛزٙ اُج٤بٗبد ئ٠ُ إٔ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼ

% ٖٓ 95أُغز٤ٌِٜٖ ثٔذ٣٘خ دث٢، ٝأٗٚ ع٤زْ الاػزٔبد ػ٤ِٜب ٓغزوجلا. ٣ٝذػْ رُي إٔ ٗغجخ 

 ػ٤ِٜب ٓغزوجلًا. ع٤ؼزٔذٕٝئعٔب٢ُ اُؼ٤٘خ دائٔب، ٝأؽ٤بٗب 

نذٖ ػُٛح انطهة يٍ اٜخشٍٚ اسرخذاو ذطثٛماخ انٕالغ انًؼضص فٙ انرسٕق  (2ظذٔل )

 انذساسح

 انطهة يٍ اٜخشٍٚ
 ن

=ٌ222 
% 

 42.9 61 دا٣ٔب

 46.4 65 أؽ٤بٗب

 11.6 15 لا أٗظؼ ا٥خش٣ٖ

% ٖٓ ئعٔب٢ُ ػ٤٘خ أُغز٤ٌِٜٖ ثٔذ٣٘خ دث٢، ُٖ 11.6رش٤ش اُج٤بٗبد اُغبثوخ ئ٠ُ إٔ ٗغجخ 

٣طِجٞا ٖٓ ا٥خش٣ٖ الاػزٔبد ػ٠ِ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ك٢ اُزغٞم، ٝك٢ أُوبثَ، صادد 

% ٖٓ 29.3ٗغجخ ئعبثبد اُؼ٤٘خ اُز٣ٖ ع٤طِجٕٞ ٖٓ ا٥خش٣ٖ الاػزٔبد ػ٤ِٜب، ؽ٤ش ثِـذ 

ب اُزغ٣ٞو٤خ ٓوبسٗخ ثبلأعب٤ُت ٤ِزٜلبػُٓٔب ٣ش٤ش ئ٠ُ اُضوخ ك٢ اُزطج٤وبد ٗظشا عِٔخ الإعبثبد. 

 الأخشٟ.
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 نذٖ ػُٛح انذساسحذأشٛش اسرخذاو ذطثٛماخ انٕالغ انًؼضص ػهٗ انخظٕطٛح  (22ظذٔل )

 ذأشٛش انٕالغ انًؼضص ػهٗ انخظٕطٛح
 ن

=ٌ222 
% 

 93.6 131 رغٔغ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ًض٤ش ٖٓ أُؼِٞٓبد ػٖ أُغزخذّ 

 26.1 122 ٣ضداد اُوِن ثشإٔ اُخظٞط٤خ لاعزخذاّ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص

 29.3 125 ٛ٘بى شٌٞى ًج٤شح ؽٍٞ ؽٔب٣خ اُخظٞط٤خ ػ٘ذ اعزخذاّ اُزطج٤وبد

 61 92 اُزطج٤وبدئعبءح اعزخذاّ ٓؼِٞٓبد أُغزخذّ ػ٘ذ رشـ٤َ اٌُب٤ٓشا ك٢ 

 23.6 116 اُٞطٍٞ ئ٠ُ أُؼِٞٓبد اُشخظ٤خ ُِٔغزخذّ ػ٘ذ اعزخذاّ اُزطج٤وبد

 61.6 25 اعزخذاّ اُزطج٤وبد ٣إد١ ئ٠ُ ص٣بدح ٓشاهجخ اُششًبد ُِٔغزخذ٤ٖٓ

رأص٤ش اعزخذاّ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ػ٠ِ ٓؼب٤٣ش رٌشق ث٤بٗبد اُغذٍٝ اُغبثن إٔ 

أُغز٤ٌِٜٖ ثٔذ٣٘خ دث٢، رٔضَ ك٢ ه٤بّ اُزطج٤وبد ثغٔغ ٓؼِٞٓبد ًض٤شح اُخظٞط٤خ ُذٟ ػ٤٘خ 

شٌٞى أُغز٤ٌِٜٖ ؽٍٞ ؽٔب٣خ خظٞط٤زْٜ ث٘غجخ  ٙ%، رلا93.6ػٖ أُغزخذّ ث٘غجخ 

%، صْ عُٜٞخ اُٞطٍٞ ئ٠ُ ٓؼِٞٓبد 26.1%، صْ اُوِن ٖٓ اٗزٜبى اُخظٞط٤خ ث٘غجخ 29.3

 %.61%، ٝص٣بدح ٓشاهجخ اُششًبد ُِٔغز٤ٌِٜٖ ث٘غجخ 23.6أُغز٤ٌِٜٖ ث٘غجخ 

ٖٓ هجَ اُشش٣ٌبد  ٝرش٤ش رِي اُج٤بٗبد ئ٠ُ الاػزجبساد الأخلاه٤خ ٝاُوب٤ٗٞٗخ اُٞاعت ٓشاػبرٜب

ؽ٤بٍ أُغز٤ٌِٜٖ، ٝٓب ٣شرجؾ ٖٓ ٓشاػبح اُؾن ك٢ اُخظٞط٤خ، ٝػذّ اٗزٜبًٜب ٖٓ خلاٍ 

ٝك٢ ٛزا الإؽبس، أشبسد ٗزبئظ ئؽذٟ اُذساعبد ئ٠ُ إٔ اٗزٜبى ٓؼب٤٣ش  ،هٞاػذ ث٤بٗبد اُؼٔلاء

اُخظٞط٤خ ُِؼٔلاء ٣إد١ ئ٠ُ ػضٝف أُغز٤ٌِٜٖ ػٖ اعزخذاّ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص
(41)

، 

ك٢ ؽ٤ٖ أًذد دساعبد أخشٟ ػ٠ِ ؽشص أطؾبة اُؼلآبد اُزغبس٣خ ػ٠ِ ؽٔب٣خ اُؾن ك٢ 

ك٢ ئؽبس  ،اُخظٞط٤خ ُِٔغز٤ٌِٜٖ ُؼٔبٕ خِن اُٞلاء اُذائْ ُِؼَٔ ُؼلآبرْٜ اُزغبس٣خ

اُزضآْٜ ثبُوٞاػذ الأخلاه٤خ ٝا٤ُٜ٘ٔخ ثٔؼب٤٣ش ٓغزٔغ رطج٤وبد اُشه٤ٔخ ػٔٞٓب، ٝاُٞاهغ أُؼضص 

خظٞطب.
 (42)

 

 نذٖ ػُٛح انذساسحذمٛٛى ذعشتح انرسٕق ػثش ذطثٛماخ انٕالغ انًؼضص  (22ٔل )ظذ

 انرمٛٛى
 ن

=ٌ222  
% 

 32.1 45 ثبُز٤ٔض ػٖ ا٥خش٣٘ؼ٘ذ اُزغٞم ٖٓ خلاٍ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضصاُشؼٞس 

 69.3 96 أشؼش ثٔزؼخ ػ٘ذ اُزغٞم ٖٓ خلاٍ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص

 24.3 112 ك٢ اُزغٞم ٣ٞكش اُٞهذاعزخذاّ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص 

 13.6 19 اُزغٞم ٖٓ خلاٍ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ٓؼ٤ؼخ ُِٞهذ

 61 24 اعزخذاّ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ٣ِلذ الاٗزجبٙ ٗؾٞ أُ٘زغبد

 22.2 32 أشؼش ثبُزشز٤ذ ٝػذّ اُوذسح ػ٠ِ الاخز٤بس ػ٘ذ اعزخذاّ اُزطج٤وبد

 69.3 96 أُؼضص ٓل٤ذ ٝػ٢ِٔ عذااُزغٞم ٖٓ خلاٍ رطج٤وبد اُٞاهغ 

 2.6 12 اُزغٞم ٖٓ خلاٍ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ؿ٤ش ٓل٤ذ

 46.2 66 اعزخذاّ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ُشـَ اُلشاؽ

 62.2 22 اعزخذاّ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ُزؾو٤ن اُزغ٤ِخ ٝاُزشك٤ٚ
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ػجش رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص  رٌشق ث٤بٗبد اُغذٍٝ اُغبثن إٔ رو٤٤ْ رغشثخ اُزغٞم الإ٣غبث٤خ

%، 24.3ػ٤٘خ أُغز٤ٌِٜٖ ثٔذ٣٘خ دث٢ رٔضِذ ػ٠ِ اُزٞا٢ُ ك٢ رٞك٤ش اُٞهذ ث٘غجخ  ُٟذ

% ٌَُ ٜٓ٘ٔب. صْ اُزغ٤ِخ ٝاُزشك٤ٚ ث٘غجخ 69.3ن أُزؼخ، ٝأٗٚ ٓل٤ذ ٝػ٢ِٔ ث٘غجخ ٤ؾورٝ

خ صْ ُشـَ اُلشاؽ ث٘غج ،%61%، صْ أُغبػذح ك٢ ُلذ اٗزجبٙ أُغزِٜي ث٘غجخ 62.2

ٝك٢ أُوبثَ، رٔضِذ اُزغشثخ اُغِج٤خ  ،%32.1صْ اُز٤ٔض ػٖ ا٥خش٣ٖ ث٘غجخ  ،46.2%

 ،%13.6ع اُٞهذ ث٘غجخ ب%. ٝػ22.2٤ُِٔغز٤ٌِٜٖ ك٢ ػذّ اُوذسح ػ٠ِ الاخز٤بس ث٘غجخ 

زو٤٤ْ الإ٣غبث٢ ُزغشثخ اعزخذاّ بُأٗ ٝرش٤ش اُج٤بٗبد اُغبثوخ ئ٠ُ ،%2.6ٝأٗٚ ؿ٤ش ٓل٤ذ ث٘غجخ 

أُؼضص عبء ك٢ أ٣ُٞٝبد أُغز٤ٌِٜٖ ثٔذ٣٘خ دث٢ ثبلإٓبساد اُؼشث٤خ أُزؾذح، رطج٤وبد اُٞاهغ 

ٝٛٞ ٓب ٣زلن ٓغ ٗزبئظ اُذساعبد اُز٢ أشبسد ئ٠ُ إٔ رغشثخ أُغزخذّ الإ٣غبث٤خ ٖٓ 

 اُؼلآخاعزخذآزطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ُِششًبد اُزغبس٣خ، ٣غبْٛ ك٢ ص٣بدح الإهجبٍ ػ٠ِ 

ٖ أُج٤ؼبد ُذٟ عٜٔٞس أُغزِٜي أُغز٤ٌِٜٖ.٣ض٣ذ ٓٝ ،اُوشاس اُششائ٢،ٝاُزغبس٣خ
 (43)

 

ػلالح اسرخذاو ذطثٛماخ انٕالغ انًؼضص فٙ انرسٕق ػهٗ انسهٕن انششائٙ ٔفما  (20ظذٔل )

 ػُٛح انذساسح انذًٕٚظشافٛح نذٖنهًرغٛشاخ 

 انًرغٛشاخ انذًٕٚظشافٛح

 ذأشٛش ذطثٛماخ انٕالغ انًؼضص ػهٗ انسهٕن انششائٙ

 شذج الاذعاِ Tيؼايم  يؼايم تٛشسٌٕ

 انُٕع
 رًٞس

 ئٗبس

.392 

 01.ثٔغزٟٞ دلاُخ 

3.65 

 ثٔغزٟٞ دلاُخ

.05 

 ٓزٞعطخ

انًشحهح 

 انؼًشٚح

 ع٘خ 21أهَ ٖٓ 

 ع٘خ 35لأهَ  21

 ع٘خ 51لأهَ ٖٓ 35

 ع٘خ كأًضش 51

ثٔغزٟٞ  497.

 05.دلاُخ 

ثٔغزٟٞ  11.33

 05.دلاُخ 
 ه٣ٞخ
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انًإْم 

 انرؼهًٛٙ

 أهَ ٖٓ ٓزٞعؾ

 كأػ٠ِٓإَٛ ٓزٞعؾ 

 ٓإَٛ عبٓؼ٢ كأػ٠ِ

ثٔغزٟٞ  433 .

 01.دلاُخ 

ثٔغزٟٞ  8.87

 05.دلاُخ 
 ه٣ٞخ

 انًُٓح

 ؽبُت

 ٓٞظق

 أػٔبٍ ؽشح

 ئداسح ػ٤ِب

ثٔغزٟٞ  387 .

 01.دلاُخ 

ثٔغزٟٞ  6.18

 05.دلاُخ 
 ٓزٞعطخ

إٔ رأص٤ش اعزخذاّ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ك٢ اُزغٞم ػ٠ِ رٌشق ث٤بٗبد اُغذٍٝ اُغبثوخ 

 رٔضِذ ًٔب ٢ِ٣: اُششائ٢ ٝكوب ُِٔزـ٤شاد اُذ٣ٔٞعشاك٤خاُغِٞى 

 :  :ذأشٛش اسرخذاو ذطثٛماخ انٕالغ انًؼضص ػهٗ انسهٕن انششائٙ ٔفما نهُٕعأٔلاا

ارؼؼ ٝعٞد ػلاهخ اسرجبؽ٤خ داُخ ئؽظبئ٤ب ث٤ٖ اُ٘ٞع. ٝرأص٤ش اعزخذاّ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص 

 ، ٝه٤ٔخ ٓؼبَٓ 01.ثٔغزٟٞ دلاُخ .392َ ث٤شعٕٞػ٠ِ اُغِٞى اُششائ٢، ؽ٤ش ثِؾ ك٤ٚ ٓؼبٓ

((T 3.65  ٝارؼؼ إٔ شذح الارغبٙ ٝكوب ُِ٘ٞع ًبٗذ ٓزٞعطخ. 05.ثٔغزٟٞ دلاُخ 

 هًشحهح انؼًشٚح:ذأشٛش اسرخذاو ذطثٛماخ انٕالغ انًؼضص ػهٗ انسهٕن انششائٙ، ٔفما ن شاَٛاا:

رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ارؼؼ ٝعٞد ػلاهخ اسرجبؽ٤خ ث٤ٖ أُشؽِخ اُؼٔش٣خ ٝرأص٤ش اعزخذاّ 

، ٝه٤ٔخ 0.01ثٔغزٟٞ دلاُخ 1.496ػ٠ِ اُغِٞى اُششائ٢، ؽ٤ش ثِـذ ٓؼبَٓ ث٤شعٕٞ 

، ٝارؼؼ إٔ شذح الارغبٙ ٝكوب ُِٔشؽِخ اُؼٔش٣خ، 1.15ثٔغزٟٞ دلاُخ  11.33(T)ٓؼبَٓ 

 ًبٗذ ه٣ٞخ.

 هًإْم انرؼهًٛٙ:ذأشٛش اسرخذاو ذطثٛماخ انٕالغ انًؼضص ػهٗ انسهٕن انششائٙ، ٔفما نشانصاا: 

ارؼؼ ٝعٞد ػلاهخ اسرجبؽ٤خ داٍ ئؽظبئ٤ب ث٤ٖ ٗٞػ٤خ أُإَٛ اُزؼ٢ٔ٤ِ ٝرأص٤ش اعزخذاّ 

 1.433رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ػ٠ِ اُغِٞى اُششائ٢، ؽ٤ش ثِـذ ه٤ٔخ ٓؼبَٓ ث٤شعٕٞ 

، ٝارؼؼ إٔ شذح 1.15ثٔغزٟٞ دلاُخ  5.26( Tٝه٤ٔخ ٓؼبَٓ ) 1.11ثٔغزٟٞ دلاُخ. 

 ِٔإَٛ اُزؼ٢ٔ٤ِ ًبٗذ ه٣ٞخ.الارغبٙ، ٝكوب ُ
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 ساتؼاا: ذأشٛش اسرخذاو ذطثٛماخ انٕالغ انًؼضص ػهٗ انسهٕن انششائٙ، ٔفما نُٕػٛح انًُٓح:

ارؼؼ ٝعٞد ػلاهخ اسرجبؽ٤خ داُخ ئؽظبئ٤ب ث٤ٖ ٗٞػ٤خ أُٜ٘خ ٝرأص٤ش اعزخذاّ رطج٤وبد اُٞاهغ 

ثٔغزٟٞ دلاُخ  1.326أُؼضص ػ٠ِ اُغِٞى اُششائ٢، ؽ٤ش ثِـذ ه٤ٔخ ٓؼبَٓ ث٤شعٕٞ 

، ٝارؼؼ إٔ شذح الارغبٙ ٝكوب 1.15ثٔغزٟٞ دلاُخ  6.12%( Tٓؼبَٓ ). ٝه٤ٔخ 1.11

 .ُ٘ٞػ٤خ أُٜ٘خ ًبٗذ ٓزٞعطخ

الأٔل نهذساسح ٔانمائم: تأَّ ذٕظذ ػلالح اسذثاطٛح  عذشٛش انثٛاَاخ انساتمح ئنٗ طحح انفش

دانح ئحظائٛا تٍٛ ذأشٛش اسرخذاو ذطثٛماخ انٕالغ انًؼضص فٙ انرسٕق َٕٔػٛح انًرغٛشاخ 

 انذًٕٚظشافٛح نذٖ ػُٛح انًسرٓهكٍٛ تًذُٚح دتٙ تالإياساخ انؼشتٛح انًرحذج.

 خذاو ذطثٛماخ انٕالغ انًؼضص فٙ انرسٕق تطثٛؼح انًُفؼح انًرٕلؼحػلالح اسر (22ظذٔل )

 انذساسح ٔفما نهًرغٛشاخ انذًٕٚظشافٛح نذٖ ػُٛح 

 انًرغٛشاخ انذًٕٚظشافٛح
 تانًُفؼح انًرٕلؼحػلالح اسرخذاو ذطثٛماخ انٕالغ انًؼضص 

 يؼايم تٛشسٌٕ انًرٕسط انحساتٙ

 انُٕع
 رًٞس

 ئٗبس

54.61 

43.22 

.375 

 01.دلاُخثٔغزٟٞ 

انًشحهح 

 انؼًشٚح

 ع٘خ 21أهَ ٖٓ 

 ع٘خ 35لأهَ  21

 ع٘خ 51لأهَ ٖٓ 35

 ع٘خ كأًضش 51

9.32 

26.65 

32.16 

11.45 

.482 

 01.ثٔغزٟٞ دلاُخ 

انًإْم 

 انرؼهًٛٙ

 أهَ ٖٓ ٓزٞعؾ

 ٓإَٛ ٓزٞعؾ كأػ٠ِ

 ٓإَٛ عبٓؼ٢ كأػ٠ِ

11.53 

25.22 

13.62 

.479 

 01.ثٔغزٟٞ دلاُخ 

 انًُٓح

 ؽبُت

 ٓٞظق

 أػٔبٍ ؽشح

 ئداسح ػ٤ِب

2.52 

19.46 

32.62 

9.55 

.298 

 01.ثٔغزٟٞ دلاُخ 
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رٌشق ث٤بٗبد اُغذٍٝ اُغبثن إٔ ػلاهخ اعزخذاّ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ك٢ اُزغٞم ٝأُ٘لؼخ 

أُزٞهؼخ ٝكوب ُِٔزـ٤شاد اُذ٣ٔٞؿشاك٤خ ُذٟ اُؼ٤٘خ، رٔضِذ ك٢ ٝعٞد ػلاهخ اسرجبؽ٤خ داُخ 

ٔ٘لؼخ أُزٞهؼخ ٖٓ اعزخذاّ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ؽ٤ش ثِـذ ه٤ٔخ ٓغ ثبُئؽظبئ٤ب ث٤ٖ اُ٘ٞع 

، ًٔب ثِـذ ٝكوب ُ٘ٞػ٤خ أُشؽِخ اُؼٔش٣خ 1.11ثٔغزٟٞ دلاُخ  1.365ٓؼبَٓ ث٤شعٕٞ 

 ٝكوًب ُ٘ٞػ٤خ أُإَٛ اُزؼ٢ٔ٤ِ، 01.ثٔغزٟٞ دلاُخ  479.، 1.11ٝثٔغزٟٞ دلاُخ  1.422

 ٝكوب ُ٘ٞػ٤خ أُٜ٘خ. 1.11ثٔغزٟٞ دلاُخ  1.292

انصاَٙ نهذساسح، ٔانمائم: تأَّ ذٕظذ ػلالح اسذثاطٛح  شعٔذٕضح ْزِ انثٛاَاخ طحح انف

دانح ئحظائٛا تٍٛ انًُفؼح انًرٕلؼح يٍ اسرخذاو ذطثٛماخ انٕالغ انًؼضص فٙ انرسٕق 

ح دتٙ تالإياساخ انؼشتٛح َٕٔػٛح انًرغٛشاخ انذًٕٚظشافٛح نذٖ ػُٛح انًسرٓهكٍٛ تًذُٚ

 انًرحذج.

ذأشٛش اسرخذاو ذطثٛماخ انٕالغ انًؼضص ػهٗ خهك انحاظح تأًْٛح انؼلالح تٍٛ  (22ظذٔل )

 انذساسح شافٛح نذٖ ػُٛحظانًُرط ٔفما نهًرغٛشاخ انذًٕٚ

 انًرغٛشاخ انذًٕٚظشافٛح
 ذأشٛش ذطثٛماخ انٕالغ انًؼضص ػهٗ انسهٕن انششائٙ

 Tيؼايم  يؼايم تٛشسٌٕ انًرٕسط انحساتٙ

 انُٕع
 رًٞس

 ئٗبس

39.96 

32.44 

.348 

 01.ثٔغزٟٞ دلاُخ 

1.16 

 ثٔغزٟٞ دلاُخ

.05 

انًشحهح 

 انؼًشٚح

 ع٘خ 21أهَ ٖٓ 

 ع٘خ 35لأهَ  21

 ع٘خ 51لأهَ ٖٓ 35

 ع٘خ كأًضش 51

11.55 

26.29 

23.42 

9.12 

ثٔغزٟٞ دلاُخ  433.

.05 

3.74 

 05.ثٔغزٟٞ دلاُخ 

انًإْم 

 انرؼهًٛٙ

 أهَ ٖٓ ٓزٞعؾ

 ٓإَٛ ٓزٞعؾ كأػ٠ِ

 ٓإَٛ عبٓؼ٢ كأػ٠ِ

11.34 

22.65 

16.42 

ثٔغزٟٞ دلاُخ  389.

.01 

6.87 

 05.ثٔغزٟٞ دلاُخ 

 انًُٓح

 ؽبُت

 ٓٞظق

 أػٔبٍ ؽشح

 ئداسح ػ٤ِب

2.92 

25.44 

23.62 

13.11 

ثٔغزٟٞ دلاُخ  427.

.01 

2.14 

 05.ثٔغزٟٞ دلاُخ 
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رأص٤ش اعزخذاّ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ػ٠ِ خِن رٌشق ث٤بٗبد اُغذٍٝ اُغبثن إٔ اُؼلاهخ ث٤ٖ 

 -ًٔب ٢ِ٣: اُؾبعخ ُِٔ٘زغبد ٝكوب ُِٔزـ٤شاد اُذ٣ٔٞؿشاك٤خ ُذٟ اُؼ٤٘خ

 ٝعٞد ػلاهخ اسرجبؽ٤خ داُخ ئؽظبئ٤ب ث٤ٖ اُ٘ٞع، ٝرأص٤ش اعزخذاّ اُزطج٤وبد ػ٠ِ  ارؼؼ

 خِن اُؾبعخ ُِٔ٘زغبد

 1.16( T، ٝه٤ٔخ ٓؼبَٓ )1.11ثٔغزٟٞ دلاُخ  1.342ه٤ٔخ ٓؼبَٓ ث٤شعٕٞ  ثِـذؽ٤ش 

 .1.15ثٔغزٟٞ دلاُخ 

 1.11ثٔغزٟٞ دلاُخ  1.433 ه٤ٔخ ٓؼبَٓ ث٤شعٕٞ ثِـذ ٝكوب ُ٘ٞػ٤خ أُشؽِخ اُؼٔش٣خ .

 .1.15ثٔغزٟٞ دلاُخ  3.64( Tٝه٤ٔخ ٓؼبَٓ )

  ٝه٤ٔخ 1.11ٟ دلاُخ ثٔغزٞ 1.329ثِـذ ه٤ٔخ ٓؼبَٓ ثش٣غٕٞ، ٝكوب ُِٔإَٛ اُزؼ٢ٔ٤ِ .

 .1.15ثٔغزٟٞ دلاُخ  6.26( Tٓؼبَٓ )

  ٝه٤ٔخ 1.11، ثٔغزٟٞ دلاُخ 1.126ثِـذ ه٤ٔخ ٓؼبَٓ ثش٣غٕٞ ٝكوب ُ٘ٞػ٤خ أُٜ٘خ، سثغ .

 .1.15ثٔغزٟٞ دلاُخ  2.14( Tٓؼبَٓ )

انصانس نهذساسح، ٔانمائم تأَّ ذٕظذ ػلالح اسذثاطٛح  عذٕضح انثٛاَاخ انساتمح طحح انفش

دانح ئحظائٛا تٍٛ ذأشٛش اسرخذاو ذطثٛماخ انٕالغ انًؼضص ػهٗ خهك انحاظح نهًُرعاخ 

ٔنُٕػٛح انًرغٛشاخ انذًٕٚظشافٛح نذٖ ػُٛح انًسرٓهكٍٛ تًذُٚح دتٙ، تالإياساخ انؼشتٛح 

 انًرحذج.

انًؼضص فٙ انرسٕق ٔفما نهًرغٛشاخ ذمٛٛى اسرخذاو ذطثٛماخ انٕالغ  (25ظذٔل )

 ػُٛح انذساسحانذًٕٚظشافٛح نذٖ 

 انًرغٛشاخ انذًٕٚظشافٛح
 فٙ انرسٕق ذأشٛش ذطثٛماخ انٕالغ انًؼضص ػهٗ انسهٕن انششائٙذمٛٛى 

 Tيؼايم  يؼايم تٛشسٌٕ انًرٕسط انحساتٙ

 انُٕع
 رًٞس

 ئٗبس

43.12 

46.12 

.407 

 01.ثٔغزٟٞ دلاُخ 

2.28 

 ثٔغزٟٞ دلاُخ

.05 
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انًشحهح 

 انؼًشٚح

 ع٘خ 21أهَ ٖٓ 

 ع٘خ 35لأهَ  21

 ع٘خ 51لأهَ ٖٓ 35

 ع٘خ كأًضش 51

13.53 

22.22 

25.14 

14.19 

.633 

 05.ثٔغزٟٞ دلاُخ 

5.37 

 01.ثٔغزٟٞ دلاُخ 

انًإْم 

 انرؼهًٛٙ

 أهَ ٖٓ ٓزٞعؾ

 ٓإَٛ ٓزٞعؾ كأػ٠ِ

 ٓإَٛ عبٓؼ٢ كأػ٠ِ

12.12 

24.33 

25.12 

ثٔغزٟٞ دلاُخ  489.

.01 

4.69 

 01.ثٔغزٟٞ دلاُخ 

 انًُٓح

 ؽبُت

 ٓٞظق

 أػٔبٍ ؽشح

 ئداسح ػ٤ِب

6.12 

22.14 

25.62 

14.93 

ثٔغزٟٞ دلاُخ  388.

.01 

3.92 

 01.ثٔغزٟٞ دلاُخ 

2.20 

رٌشق ث٤بٗبد اُغذٍٝ اُغبثن إٔ رو٤٤ْ رغشثخ اعزخذاّ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ٝكوب ُِٔزـ٤شاد 

 اُذ٣ٔٞؿشاك٤خ، رٔضِذ ًٔب ٢ِ٣:

  ػلاهخ اسرجبؽ٤خ داُخ ئؽظبئ٤ب ث٤ٖ اُ٘ٞع ٝث٤ٖ رو٤٤ْ رغشثخ اعزخذاّ رطج٤وبد ارؼؼ ٝعٞد

. ٝك٤ٚ 1.11ثٔغزٟٞ دلاُخ  1.416اُٞاهغ أُؼضص ك٢ اُزغٞم، ؽ٤ش ثِؾ ك٤ٚ ٓؼبَٓ ث٤شعٕٞ 

 .1.15ثٔغزٟٞ دلاُخ  2.22( Tٓؼبَٓ )

  ْرغشثخ ارؼؼ ٝعٞد ػلاهخ اسرجبؽ٤خ داُخ ئؽظبئ٤ب ث٤ٖ ٗٞػ٤خ أُإَٛ اُزؼ٢ٔ٤ِ ٝرو٤٤

ثٔغزٟٞ  1.429اعزخذاّ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ك٢ اُزغٞم، ؽ٤ش ثِؾ ه٤ٔخ ٓؼبَٓ ث٤شعٕٞ 

 .1.11ثٔغزٟٞ دلاُخ  4.69 ( ثٔغزٟٞ دلاُخ Tٝه٤ٔخ ٓؼبَٓ ) 01.دلاُخ 

  ّارؼؼ ٝعٞد ػلاهخ اسرجبؽ٤خ داُخ ئؽظبئ٤ب ث٤ٖ ٗٞػ٤خ أُٜ٘خ ٝرو٤٤ْ رغشثخ اعزخذا

ثٔغزٟٞ دلاُخ  1.322م، ؽ٤ش ثِـذ ك٤ٚ ٓؼبَٓ ث٤شعٕٞ ك٢ اُزغٞ أُؼضصرطج٤وبد اُٞاهغ 

 .1.11ثٔغزٟٞ اُذلاُخ 3.92 ( T، ٝٓؼبَٓ )1.11

تأَّ ذٕظذ ػلالح اسذثاطٛح  :نهذساسح، ٔانمائم انشاتغضذٕضح انثٛاَاخ انساتمح طحح انفش

ذمٛٛى ذعشتح اسرخذاو ذطثٛماخ انٕالغ انًؼضص فٙ انرسٕق َٕٔػٛح دانح ئحظائٛا تٍٛ 

 انًرغٛشاخ انذًٕٚظشافٛح نذٖ ػُٛح انًسرٓهكٍٛ تًذُٚح دتٙ، تالإياساخ انؼشتٛح انًرحذج.
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 :خاذًح انذساسح

ذٕطهد انذساسح ئنٗ انؼذٚذ يٍ انًإششاخ ٔانذلالاخ انؼهًٛح انًًٓح، ًٚكٍ تهٕسج أًْٓا 

 كًا ٚهٙ:

ُؼ٤٘خ ثذسعخ ارؼؼ ص٣بدح الاػزٔبد ػ٠ِ اعزخذاّ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ك٢ اُزغٞم ُذٟ ا -1

ًج٤شح، لإٔ اُششًبد ٝاُؼلآبد اُزغبس٣خرؾشص ػ٠ِ اعزخذاّ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص 

خبٓخ الاعزضٔبساد الاهزظبد٣خ، ٝرؼذد ٝر٘ٞع اُغ٘غ٤بد ػل٢ ٓذ٣٘خ دث٢ ثؾٌْ ٤ٝالاكزشاػ

أُخزِلخ اُؼبِٓخ ك٤ٜب، ٓٔب أدٟ ئ٠ُ إٔ رٌٕٞ ث٤ئخ خظجخ ك٢ رٞظ٤ق اُؼلآبد اُزغبس٣خ 

 .اُٞاهغ أُؼضص ُِزأص٤ش ػ٠ِ أُغز٤ٌُِٜٖزطج٤وبد 

رؼذ اُؼلآبد اُزغبس٣خ اُخبطخ ثبلأص٣بء ٝأُٞػخ ٝالأصبس ٝاُذ٣ٌٞس ٝأُطبػْ ٝاُل٘بدم  -2

أًضش اُؼلآبد اُز٢ ٣زْ اعزخذاّ  ٝاُغ٤بساد، ٝخذٓبد اُزشك٤ٚ ٝالأعٜضح الإٌُزش٤ٗٝخاُؾذ٣ضخ

٠ رطج٤وبد اُؼلآبد اُزغبس٣خ ك٢ ٓٔب ٣ٞػؼ ر٘ٞع الاػزٔبد ػِ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ثٜب،

 .اُزغٞم ُذٟ ػ٤٘خ أُغز٤ٌِٜٖ ثٔذ٣٘خ دث٢

رؼذ دٝاكغ أُ٘لؼخ أؽذ أْٛ أعجبة اعزخذاّ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ُذٟ ػ٤٘خ أُغز٤ٌِٜٖ  -3

ٖٓ ؽ٤ش هذسرٜب ػ٠ِ روذ٣ْ أُؼِٞٓبد اُشبِٓخ أُلظِخ ػٖ ٓ٘زغبد اُؼلآبد اُزغبس٣خ 

 .ـ٤شٛب ٖٓ أُ٘زغبد الأخشٟٝأعؼبسٛب ٝٓضا٣بٛب ٓوبسٗخ ث

رز٤ؼ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ُِٔغز٤ٌِٜٖ، ؽش٣خ أُوبسٗخ ث٤ٖ أعؼبس ٓ٘زغبد اُؼلآبد  -4

اُزغبس٣خ، ٝأُوبسٗخ ث٤ٖ ؽج٤ؼخ ٝٓضا٣ب أُ٘زغبد، ٝروذ٣ْ اُجذ٣َ الأٓضَ ك٢ ػٞء اؽز٤بعبد 

 ٝٓزطِجبد ػ٤٘خ أُغز٤ٌِٜٖ.

ن اُؾبعخ ئ٠ُ اهز٘بء ٝششاء ٓ٘زغبد ٣غبػذ اعزخذاّ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ك٢ خِ -5

اُؼلآبد اُزغبس٣خ ٖٓ خلاٍ ئربؽخ رغشثخ أُ٘زظ ثطش٣وخ رؾب٢ً اُٞاهغ اُلؼ٢ِ ثطش٣وخ 

 .عزاثخرغؼِٚ ٣جؾش ػٖ اُؼلآخ اُزغبس٣خ ٝٓ٘زغبرٜب

٣إد١ اعزخذاّ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ئ٠ُ دػْ اُوشاس اُششائ٢ ُؼ٤٘خ أُغز٤ٌِٜٖ ثٔذ٣٘خ  -6

شثخ ٓؾبًبح اُٞاهغ ٝػشٝع الأعؼبس ػ٠ِ أُ٘زغبد، ٝرٞك٤شٛب اُزلبػَ دث٢، ٖٓ خلاٍ رغ

 .ٝاُذػْ لارخبر هشاس اُششاء

ارؼؼ ص٣بدح اُزو٤٤ْ الإ٣غبث٢ لاعزخذاّ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ك٢ اُزغٞم ُذٟ ػ٤٘خ  -6

أُغز٤ٌِٜٖ ثٔذ٣٘خ دث٢ ثبلإٓبساد اُؼشث٤خ أُزؾذح، ؽ٤ش ٣غبْٛ ك٢ رٞكش اُٞهذ ٝاُغٜذ. 

اُلبئذح اُشخظ٤خ ٝأُزؼخ، ٝاُز٤ٔض ػٖ ا٥خش٣ٖ ثٔب ٣غؼِٚ ٝع٤ِخ ػ٤ِٔخ ٝٓل٤ذح، ٝرؾو٤ن 

 ر٘بعت ٗٔؾ اُؾ٤بح اُغبئذ ُذٟ ػ٤٘خ أُغز٤ٌِٜٖ.
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ارؼؼ ٝعٞد ػلاهخ اسرجبؽ٤خ داُخ ئؽظبئ٤ب ث٤ٖ رأص٤ش اعزخذاّ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ك٢  -2

ثٔذ٣٘خ دث٢ ثبلإٓبساد اُؼشث٤خ  اُزغٞم ٝٗٞػ٤خ أُزـ٤شاد اُذ٣ٔٞعشاك٤خ ُذٟ ػ٤٘خ أُغز٤ٌِٜٖ

 أُزؾذح.

ارؼؼ ٝعٞد ػلاهخ اسرجبؽ٤خ داُخ ئؽظبئ٤ب ث٤ٖ أُ٘لؼخ أُزٞهؼخ ٖٓ اعزخذاّ رطج٤وبد  -9

اُٞاهغ أُؼضص ك٢ اُزغٞم ٝٗٞػ٤خ أُزـ٤شاد اُذ٣ٔٞعشاك٤خ ُذٟ ػ٤٘خ أُغز٤ٌِٜٖ ثٔذ٣٘خ 

 .دث٤جبلإٓبساد اُؼشث٤خ أُزؾذح

خ ئؽظبئ٤ب ث٤ٖ رأص٤ش اعزخذاّ رطج٤وبد اُٞاهغ أُؼضص ارؼؼ ٝعٞد ػلاهخ اسرجبؽ٤خ داُ -11

ػ٠ِ خِن اُؾبعخ ُِٔ٘زغبد ٝٗٞػ٤خ أُزـ٤شاد اُذ٣ٔٞؿشاك٤خ ُذٟ ػ٤٘خ أُغز٤ٌِٜٖ ثٔذ٣٘خ 

 دث٢ ثبلإٓبساد اُؼشث٤خ أُزؾذح.

ارؼؼ ٝعٞد ػلاهخ اسرجبؽ٤خ داُخ ئؽظبئ٤ب ث٤ٖ رو٤٤ْ رغشثخ اعزخذاّ رطج٤وبد اُٞاهغ  -11

ٝٗٞػ٤خ أُزـ٤شاد اُذ٣ٔٞعشاك٤خ ُذٟ ػ٤٘خ أُغز٤ٌِٜٖ ثٔذ٣٘خ دث٢ أُؼضص ك٢ اُزغٞم 

 ثبلإٓبساد اُؼشث٤خ أُزؾذح.
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