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عبر وسائل  والمتحرك الثابت بالانفوجرافيك  الدعاية علاقة

الذكي لدى طلبة قسم الاعلام  بثقافة الاستهلاكالاعلام الجديد 

 بجامعة الملك خالد
 *عبد الله بن علي آل مرعي .د

 :المستخلص

هدد البحث ددحلبح ددتحرلبحلىددلاال إددنل  اددفلا  اددت لبلاابب/لاب  دد ل بح ت دد  ل

بحذكرلح ىلطإثدفل/تعىدفلبحمإد للوثقت فلبلسله كلإ  ملبحج ي لبحمل لاك(ل ثلالوستئللب

ثقت دفللوتضدمج لداب لبحث دحلعق دت ،لبسلخ ملبحثتحدحلبحمدجهالبحبيدارلبحل إ إدرختح ،لو

بلسدددله كلبحدددذكر،لوعق دددت لحق دددت لتاضددد   لبل  ادددت ل تلااب/لاب  ددد لبح ت ددد ل

(لطتحدد ل157 وتكبادد ل  جددفلبحث ددحلعدد لعجمب ددفلعدد لبح إثددفل دد اه لوبحمل ددلاك،ل

 جتعىددفلبحمإد لختحدد ل م يجدفلد هددت،لوعد لدهدد لالددتئاللوبلتصدت لبلإ دد ملاسد لوطتحثدفلعدد 

دنللتثد  ول،حد يه لثقت دفلبسدله كل كدرللل دا ل هدت  جدفلبحث دحللبح إثفنلدلتث  بحث ح:ل

دك دلالعد لوسدتئللبل د مللغتحث فل  جفلبحث حلع لبح إثفلتداثلاوبل ع  ادت لسدجتال دت 

دنلغتحث فل  جفلبحث حلع لبح إثفلوبثق  لاحنلحد لعدتل درلبح  تيدفللتث  ول،بحج ي لبلأخلاى

ثقت ددفل دد ملو/ددبال ددلاودل ب لالحددفلاحصددتئ فل ددرل ثدلالوسددتئللبلإ دد ملبحج يدد ،لوتثدد  ل

بح ت دددد لوديضددددت لتاضدددد   للحددددذكرلوكددددذح لتاضدددد   لبلإااب/لاب  دددد بلبلسددددله ك

لم ددلالبحسددجفلبح  بسدد ف،لبلااب/لاب  دد لبحمل ددلاكل ددتخل العلم ددلالبحملاحإددفلبح  بسدد فلوع

(ل دد  ل0.01وتثدد  لدنلهجددتكل  اددفلطلاايددفل ب لالحددفلاحصددتئ فل جدد لعسددلبىلالحددفل 

ا  ات لبلأااب/لاب   ل جب  هتل بح ت  لوبحمل دلاك(ل ثدلالوسدتئللبلإ د ملبحج يد لو د  ل

ل جتعىفلبحمإ لختح .لاس لبل  ملوبلتصت ح ىلطإثفللثقت فلبلسله كلبحذكر

ل

وسدتئللبلإ د ملل-بلاابب/لاب  د لبحمل دلاكل-لبح ت د لبلاابب/لاب  د  ية:الكلمات المفتاح

 طإثفلبل  ملوبلتصت .ل–بحذكرللبلسله كل-بحج ي ل
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The relationship between advertising with static and motion 

infographics through new media and the culture of smart 

consumption among students of the Media and 

Communication Department at King Khalid University 

 

Abstract 

The aim of the current research is to identify the relationship of 

infographic advertisements (static and motion) through new 

media and the culture of smart consumption among King Khalid 

University students. The research was consisted of 157 students 

from the Department of Media and Communication at King 

Khalid University in Abha City. Among the most important 

results of the research: It was found that the students in the 

research sample have a positive culture of smart consumption, 

and it was found that the majority of the students were affected 

by Snapchat ads. More than other new media, and it was found 

that the majority of the students are somewhat confident in 

advertising through new media, and it was found that there are 

no statistically significant differences in the culture of smart 

consumption as well as preferences for static infographics as 

well as preferences for motion infographics according to the 

variable of the stage and the level and it was found that there is a 

direct statistically significant relationship at the level of 

significance (0.01) between the two types of infographic 

advertisements (static and motion) through the new media and 

the culture of smart consumption among students of the 

Department of Media and Communication at King Khalid 

University. 

 

Key words: Static Infographic - Motion Infographic - New 

Media – Smart Consumption - Media and Communication 

Students. 
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 المقدمة:

لبل للابضرلتزبي  لبحمىإبعت لوبحث لع لع لبىلبحاضتء ل إ هت  تات لبحلرليمك لبح صب 

و رللوستئللبلإ  ملبحج ي ل شكللعإ بظل رلبلآوافلبلأخ لا ، ثلالحلات   لبل/لمت  فلوب

عجت لبلإ  م،لظهلالتب/هلا بلي ت فلبحث تات لدولعتليىلاال تلااب/لاب   ،لوبحذيلسهلل

ل لبحمتا  ل ثكت لو سط لعسلخ عر لد  با لتزبي  لوعع لحإقت ئ، ليب   لد سط ل ر بحص ا ف

لوس ت ل لبلأاوب  لهذه لبحشلاكت  لع  لبحك  لا لو/   لبحمجلمىت ، ل ر لبل/لمت ر بحلببيل

لعسلخ علت لخصتئصلبلااب/لاب   لحجذالدكثلال  ال لوبحللاويالحسإىهت ح بيت لحجشلالا تيلهت

للبحلجت يف،لوت ق قل ببئ ل    فل/   .ع لبحجمهب لحمجلجتتهت،لوتلاس خلبحبلءلحى علهتل

لبلإااب/لاب   ل لتقج ف ل إنللInfographicوتى  لبحقتئمف لبحملائ ف لبحلقج ت لبحثصلايف دح 

ل ه التسه لل لعلببزن، ل شكل لوبحمىإبعت  لبحث تات  لتجظ   لاحن لتسىن لوبحلر بحبي ،

 مإ فل لاضلبحمىإبعت ،لح حلحهتلبحق   ل إنل لاضلبحمىإبعت لبحمىق  ،لوبحصىثفل

لوبسل ىت هت ل همهت ليمك  لووبض ف لسهإف لو/ذالل،  لايقف لبحلشبيق ل إن لتىمل  هر

لبحمىلا فل لحثجتء لداب  لوحك  ل قط لبحمىت ا لحجقل لداب  لبلإااب/لاب    ليى  لول بلالثته،

لوب لبحلاسبم لخ   لع  لبحمخلإاف لوبحظببهلا لبحى ات  لو ه  لوبحصب لوبلأ كت  لأ كت 

لوبحمل لاكف ل إنلتلاس خلولبح ت لف ليست   ل رلعمت لوبحمىت البحملجب ف لبحماته   تجس  

ل(.Gebre, 2018 ه لبحشثتالويجىإهتلعشبافلودك لال ت إ ف.ل 

ل إن لدخلاىل عنلبل لمتا لبحم لبىلبلإ  عرلوع لاتح ف ل رلتصم   لبلإااب/لاب   ل

لبحث تات لوبحمىإبعت لبحمىق  لوبح  تئر وتم  لالليىملل إنلتم  لالدسإبالبحلاك لالتجته

ا لحهتلاو ل ىت ل رلتثس طلبحمىإبعت لوتسه للالابء لبحكم ت لبحهتئإفل،لبحقجت ت لديضت ل

لبحمىإبعت ل لت بيل ل إن لبلإااب/لاب    لتقج ف لتقبم لح ح لبحمىإبعتت ف، لبحث تات  ع 

لاشلاهتل لسهبحف لعع ل تئقف لو سبعت  ليب  لاحن لعمإف لوحلاوا لد اتم لع  وبحث تات 

ل(.2014  سن، ثلالبحل ث قت لبلإحكللاوا فل وبالشت هتل

للت د و لWalker, 2010 ووكلا ل( لبحصب ،لاحن ل ببس ف لتاكلا لبلأ لابا لدغإث ف دن

لت ملل ل إرلدن لاتا   لبحكإمت لبحمجتسثف، لع  لعجمب ف لعع لبحمللاب  ف لبحقبيف  تحصب 

بحمىجرل  لايقفلدك لال ت إ فلع لديهلتاس لاب لو لاوحت لعىثلاب ل جهتل تحكإمت ،لويىملل

ل لوبسل ت   لبلهلمتم، لع لبلإااب/لاب   ل إنلزيتا  لبحصب   لت مإه لو ح ل مت بح ب ى ف،

لخ  ل لع  لبحماته   لتبض ح ل إر لا  تهت لديضت  لعم زبتهت لوع  لدحببن، لوتثتي  س بع

لوبحمخ ل إنبحلاسبعت  ل لىمل لوبحخلابئط، لبحزعج ف لاحرلل  ت  لبحماته   لهذه ت بيل

ل  هل لو رلديلعكتنلو/  ل رلبح عتغ، لتم  إهت لتسهللع  لبحصب   ع سبست ل ببس ف

لت لتجلاحرلتبض حل س طلوسلايععىإبعت لكث لوعىق   ل لا  يسل  علبلإااب/لاب   لدنل،

لاسقت لي لحلشكل لبحثىض، لبحمىإبعت ل ىضهت لتلا ط لدن لوتسل  ع لبحمهمف، لهذه ل م ل قبم

لبحمىإبعت ل لوتخزي  لبسل ىت هت ل مإ ف لع  لتسهل لدستس ف له تكل ل ر لعلاتثت  وبض ت 

 لبلإاللاا لوهذبلعمتليضارلبحبب ا ل  هت،لوع لعم زبتهتلسهبحفلعشت كلهتل إرليا ت
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ل تسل  علبخلزب لبحمىإبعت لبحمهمفل رلعستحت لختي لرلبلإتتحفلوبلالشت ،لو إ هت

ليم لا .

لبحج ي  ل رلوستئللبلإ  م لحبستئطللوانلبحلق م لبحملصت    لوبحقب  لبحم مبحف وبلأ/هز 

لبل/لمت  ف لبحذك فلبحلببيل لبلأ/هز  لبالشت  للوتاث لا ليل غ لاا  لبحلر  لللاتبح لايقف

لبحم لبىل هتلبلأ لابا لبل للابضرلعع لبحاضتء ل ر ل رلل؛بحمجلشلا لبحثشلاي وبحلات ل

ل لبل للابض ف، لبحمستحت  لبحلات ل ل قطهذب للح س لبعل  لعع لواامت لبحمقلا    لبلأ ختص

،لععل،لوبلهلمتعت لبحشخص فدامتطلبح  ت لبح بع فلعىهلتم لا ح شمللبحىتح ل اسلاه،لو

لبحل بل لت  ثل شكل لهذه لدن لا بعتت ك لع حظف لودك لا ل رلدسلاع لتم لا لدي لع  ف

تىملل إنللوت ث قت لبحلببيللبل/لمت ربحذك فللبلأ/هز ،لوديث  لبحلت يخلبح  يح

 & Robb لوتىلاياجتلحلأ  تءلع لحبحجتلو همجتلحإىتح لا تا لتلاك  ل  الجتلبحشخص ف

Vennegaard, 2017.)ل

يمك لدنللبح  ي فتئطلبلإ  ملوتش لالبحى ي لع لبح  بست لوبحث بثلبحست قفلاحنلدنلوس

لبحمجلمى ل ر لايجت  ًّت ب لاو   ل   للت تؤاي لبل/لمت  َّف لبحى ات  ل ثكف لتجم ف لخ   ع 

كمتلدنلل.(Beaudoin , 2008كث لال رلبحباتيفلع لبلأزعت ل بحلهتتاث لالأ ختص،لوب

عبباعلبحلببيللبل/لمت رلتجمعل   لبحشثتالبحذي لح يه لبهلمتعت لوداش فلعشللاكفل

لد لدخلاى لوداش ف لبسلكشتالعصتحح ل ر ليلاغثبن لبحذي  وا لل.(Zarrella, 2010 و

لبحشلاكت  لع  لبحك  لا لوبل  نلو/   لخصثت للوعؤسست لبح  تيف لسبات  لبحمبباع هذه

،لح حلست  تهتلهذهلبحلقج فل إنلت  ي لحهذهلبحائت لبحمجلجت لوبحسإعلوبحخ عت حلسبيقل

،لوا مه ،لوديثحلبحبيللحه لسه  ل  ل ئفلبحجمهب لبحمسله ا،لوعىلا فلبهلمتعتته 

ل. يلاثل

 متلتلضمجهلع للج ي بلإ  ملبحلئل(ل إنلدنلوست2019اسمت  إرل لوا لدك  لا بسف

لب/لمت ر لتببيل لوستئل لود ىتالو، لب/لمت  ف، لخصتئصلتببيإ ف لع  ل ه لتلس   مت

ل رل لبحلاؤى ل س  ل إن لاتا   لبح بم ليت   لوبحمكتن، لبحزعتن لح وا لتلخ ن تات إ ف

لو ل  لبلإاللاا لعجتل لبحلرلتلضمجهت.ل،لوبحمىتارل م لببهتتنلبحجمته لا،لوااجت ه لد ه

ل لايفلدكثلالحإلجت سللتاث لالايجت رلحإلبب/ لوبحذيلدثلال/ ي ب ل  إنلبحمؤسست لوعج هت

وبل  نلوبلالشت لوبحججتحل تح بملديثحل ععكتنلبحمؤسست لدنلتصلل مجلجتتهتلاحنل

ش لالع م لح حليل لادلدك لالسهبحفلوداللتكإاف.وبحىتحم فل بلإاإ م فلبحم إ فلوبلأسببدل

لا تعلبلأ مت لع للاحنل(2017  دنلوستئللبحلببيللبل/لمت رلوبل  ملبحج ي لعك  

لوسهبحفل لخثلابته ، لحمشت كف لحإمسلهإك   لبحالايف لوبتتحف لعجلجتته ، لواشلا عشت كف

لأكثلال لاي فلع لبيصت لبحى عت لبحلجت يف،لوتم  لالبتجتهت لبحمسلهإ ،لوبحبيب ل

لبحجمهب لبحمسله ا،لوباخاتضلبحلكإافلبحلسبيق فلحإمجلا.

لظهلا ل لبحج ي ، لبل  م لوستئل ل ثلا لوبل  ن لبح  تيف لدستح   ل ر لبحلبسع وعع

لبحم خلاب ل ل إن لحإم ت ظف لبحذكر لبلسله ك لثقت ف لتثجر ل ضلاو   لعجتايف ديبب 
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ا لتى لبحقب لبحشلابئ فلدستست للبحم ت ظفل إنل جتءلبحمجملعوت س  لبحلجلا فلبحلسبيق فلو

لوتمتسكه ل ج له لحقب  لح حليىلاال ااه ل ا ضلل. لبحملتحف لبلحكللاوا ف لبحمبب ا بسلخ بم

ل  ى ثر،ل لبحىتح ف لبحجبا  ل ب  لبحث بئل لوبحث حل   لبحلسبد ل مإ ف ل ر لعمكجف طلايقف

ل2019 لبحملايخر(. ل2012 لويش لا لدن لاحن لتلا   للبحذكرلبلسله ك( لسإبك هب

لحلسباهلو/معلعىإبعت ل  لبحسإىفليقبلربسله ك لبحمسلهإ لو ح ل بضعلخ ف ل ه م

وب/لابءلعقت ات لسىلايفلوبلسلاتا لع لبح م  لبحللاويج فل ملاضلت ق قلدك لال تئ ل

ل إنلبحم اظفلبلاخت يفلحإشخص.

ويلاثلالبلسله كلبحذكرل سإبكلبحشلابءل  شلملل إنلداش فلعتلاثللبحشلابء،لوداش فل

لو لبحشلابء، لالاب  لبتخت  ل بحجب ، لبحشلابء ل ى  لعت ل2020داش ف  ,Kahle & Close؛

ل2010 للوستئللوتؤثلا(. لبحج ي   إنلبلسله كلبحذكرلبحلببيللبل/لمت رلوبل  م

للبحلاث لاع لح حل لبحمجلا، ل رلوبحم للاحن رلبحب رل جبا  لوزيتا  لبحلسبدلبحىق ار،

ل لوبحم تكت ، لوبحللاويالتبسعل رلبحسبدلبلسله كرل   لبحمو غثت لبحلقإ   سلهإك  ،

تاث لال إنلثقت فلبلسله كل شكللوحإسإعلبحملا  ف،لوخإقلت إىت لبسله ك فل/ ي  ل،ل

تجبعل(.لكمتلتى ل2021 تم،لو ىب ل تمل سهبحفلبحلسبدلوبالجتءلبح ت/ت ل بحقلايشر،ل

بلأسىت لوع ىلتبب لالبحسإىفل رلبلأسببدلبحم إ ف،لوعسلبىلبح قفل رلبحثتئع،لوطلايقفل

لوخ لبحلرلبح  ع، لبحىببعل لع  لحإمجلا لبحمىلاوضف لبحصب  لو/ت   ف لبحلبي ل،  عت 

ل(.2015وستئللبل  ملبحج ي ل بحق  تار،للبح  تيفل رلستهم ل هت

ح ىلطإثفلبحجتعىت لبلسله كلبحذكرللثقت فوع لبحىلاضلبحست قليلضحلدهم فلبحلىلاال

لبل لبحسىبايف، لوستئل ل ثلا لبلااب/لاب    لل  ات  لتاض  ته  لبحج ي ،لوع ى  م

ل لاك(ل ثلالوستئللبحمل-حإلىلاال إنل  افلا  ات لبلااب/لاب   ل بح ت  للوبح ت/ف

ل لبحج ي  لبحذكروبلإ  م لبلسله ك للثقت ف لطإثف  جتعىفللوبلتصت لبلإ  ملاس ح ى

لبحمإ لختح .

 مشكلة البحث:

لا بست ل لبلإااب/لاب   ل رلدغلابضلعلى ا لتش لا لبسلخ بم ل ت إ ف لاحن جهتلوعل  ي  

كمتلدنللو/ذالبلالثته،ل،بحاه ،لوتم  لالبحقجت ت ل،لكباهليست  ل إنبح  تيفلوبل  ن

لع ل لبلإااب/لاب    ل هت ليلم ز لبحلر لوبحلاعبز لحإصب  لبحج   لوبحلصم   لبحجذب ف بلأحببن

ل لدك لا ل  ه لبحبب اه لبحمىإبعت  لعع لبحلىتطر ل إن لبلأ لابا لتشج ع  ,Noh  ااهت

Shamsudin, Nudin, Jing, Daud, Abdullah & Harun, 2015; 

Troutner, 2010; Islamoglu, Mercimek, Donmez, Kuzu & 

Odabasi, 2015.) ل

كمتلتش لالبح  بست لبحست قفلاحنلبحلاث لالبحببضحلحبستئللبحلببيللبل/لمت رلوبل  مل

بحج ي ل رلت  ي لاجت ت لبحشلابء،لوتم  لالبلتجتهت ،لوزيتا لولءلبحمسلهإ ،لوبحث حل

لبح لوبح خلل   لبحلىإ مر، لوبحمسلبى لبحججس، لوتاث لا لبحث يإف، لوبحبستئل مىإبعت 
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ل ل بحقلايشر، لبحذكر لبلسله ك لبحجب ،ل2021بحشهلايل إنلسإبكلبلسله كلوثقت ف ؛

ل(.2015؛لبحق  تار،ل2017؛لع م ،ل2020

ل لاكت  لع  لبحك  لا لديث   لبح تحر، لوالجت لوبحخ عت للوعؤسست لو ر لبحمببا بالتج

لوبحىتعفبلبلسله ك ف لتسبيقللحختيف ل ر لبل/لمت ر لبحلببيل لوستئل ل إن تىلم 

لو لابعجهتلعجلجتتهت لبتصت لود كت هت لحإجمهب لكقجبب  لسلايع لوبسلمإ لوويب  ،

لبلأحببنل ل  ه لووظا  لبحلاستحف، لوبيصت  لبحسإع ل لاض ل ر لبلااب/لاب    عم زب 

لبحمسلخ م لتجذالبالثته لبحلر ل&ل لوبحصب  لبحس   ل ث بحلاؤوا ث بحلاحم ، ؛ل2015،

ل(.ل2013،لChing؛ل2015ا ويشلوبح خجر،ل؛ل2018؛لاسمت  ل،ل2018بحش خ،ل

لبل  ات ل رو لع  لحى ا ليبع ت  ليلىلاضبن لبح إثف لع  لبحك  لا لديثح لبحجتا لبلأخلا،

لعلاحإله للبحلجت يف لعع لتلجتس  ل مجلجت  لوتلا  ه  لبحشخص ف لحست تته  لتقل   بحلر

لبحشلابئ فلبحىملايف لبلااب/وتاض  ته  لودض ن ليس لاه، لوس إف لدابب ه ل جم ع للاب   

لبحلكتح فو لحإمشللايلوبحلاث لال إنلالاب بتهلعجخاضف لبحثتئع ل ستحف ،لبحشلابئ فلليصت 

 رلهذهلبحاللا للتلب لال  ه حإ إثفلوبحلرليج لدنللدهم فلع ل قت فلبلسله كلبحذكروحمتلح

لاتا ي ل إنليجعلالاب ب ل لابئ فلتلجتس لععلع خلابت له ،ع لد مت ه لحكرليكبابب

لبح قت ف تلضت فلاحنلدنلعىلا فلتاث لالبسلخ بملبلااب/لاب   لبح ت  لوبحمل لاكل إنلتإ ل

لكبس إفلا تئ ف.ل لبسلخ بعه ت لدعلاب لعإ ت لععلتزبي

بلسله كلبحذكرل ماهبعهتلبحقتئ ل إنلبحاضتءللثقت فوح حلتج  لبح  بست لبحلرلتجتاشل

  بسفلحلبح ت/فتاترلهجتلل م لاب/لاب   بل للابضر،لو  الهتل تح  تيفلوبل  نل تلا

 ثلالل رلبحاضتءلبل للابضرلبحمسلخ عفلبح  تئ فهذبلبحمبضبعلوتث تنل  افلبحبس إفل

ح ىل ئفلطإثفلاس لبل  مل رلبحملاحإفلل  قت فلبلسله كلبحذكرلوستئللبل  ملبحج ي 

 .بحجتعى ف

 :الدراسة الاستطلاعية

 جتعىفلبحمإ للبلإ  ملطإثفلاس  إنل  جفلع للتملبحثتححل ع/لابءلا بسفلبسل    فا

لو  اه ل  ل م يجفلد هت   جفلبحث ح،لوه   لاحنلبحلىلااللخت جع للا(لط 10ختح 

ل لتبب لا لع ى لبحذكر إن لبلسله ك للثقت ف لخ   لع  لو ح  لع لح يه ،  لاضل  ا

لبحى جفلح يه ل%30 سإبك ت لبلسله كلبحذكرل إ ه ،لوو/ لدنل (لع لعجمبعلد لابا

(ل%90 ،لودنلدك لالع لوبحللا   لبلسله كرلبحذكرلبلسله كضلبحمىلا فل ماهبمل ى

ل لبحى جف لد لابا لعجمبع لبل  ملع  لوستئل ل ثلا لوبل  ن لبح  تيف لحك ت ف يلىلاضبن

ليقت الع ل لودنلعت لبحشلابئ ف، لتؤثلال إنلالاب بته  لوداهت لض  فلل%37بحج ي  واىبب

لاونل متليشته واهلع لا تيفله لتقلايثت ليلاثبحل ت ل ثلالدح لبحمبباعلبح  تئ ف،لودنلاصا

  ثلالوستئللبل  ملبحج ي .لللوب  ن
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تب  له ل مهت ب لاحنللطإثفلاس لبل  مل جتعىفلبحمإ لختح ويلضحلعمتلسثقلحت/فل

ؤك لدهم فلبح ت/فلحإلىلاال إنل جتءل إنل ح لتوبحللا   لبلسله كر،للبحلسبدلبحذكر

ل ل  اف لبلااب/لاتاض    لا  ات  ل بح ت   ل ثلال-ب    لبلإ  ملوسلبحمل لاك( تئل

لبلإ  مل جتعىفلبحمإ لختح .لاس مهت ب لبحلسبدلبحذكرلح ىلطإثفلبحج ي ل 

 أسئلة البحث:

لبحث حل رلبحسؤب لبحلائ سلبحلتحر:دسئإفليمك لي تغفل

بثقافة ما علاقة الدعاية بالانفوجرافيك الثابت  والمتحرك عبر وسائل الاعلام الجديد 

 ؟بجامعة الملك خالد والاتصال الذكي لدى طلبة قسم الاعلامهلاك الاست

 الأسئلة الفرعية التالية: من السؤال الرئيس عدد منويتفرع 

ل .1 لبلسله كعت لثقت ف لل جتيلا لبحملب لاه لبحذكر لطإثف لوبلتصت لبلإ  ملاس ح ى

  جتعىفلبحمإ لختح ؟

رليلإقتهتلطإثفلاس لبل  ملبحمل لاك(لبحلل–تلااب/لاب   ل بح ت  ل لبح  تيفك ل  ال .2

ل لالا بته لوبلتصت  ل ر لوتؤثلا لبحج ي  لبلإ  م لوستئل ل ثلا لختح  لبحمإ   جتعىف

 بحشلابئ ف؟

بحشلابءل رلبتخت لالاب لليؤثلالع لببهتلبح  تئرعتلدك لالوستئللبلإ  ملبحج ي لبحلرل .3

 ؟ جتعىفلبحمإ لختح لوبلتصت لح ىلطإثفلاس لبل  م

 مل جتعىفلبحمإ لختح ل تح  تيفلبحمجلشلا ل ثلالوستئللعتلع ىلوثبدلطإثفلاس لبل  .4

 بحج ي ؟لبل  ملوبلتصت 

لاس ل .5 لطإثف لياضإباهت لبحلر لبحج ي  لبلإ  م لوستئل ل ثلا لبح  تيف لدوات  لد ضل عت

  جتعىفلبحمإ لختح ؟لبل  ملوبلتصت 

 جتعىفلبحمإ لختح ل هلايت ل إنل لابءللبل  ملوبلتصت عتلعى  لاااتدلطإثفلاس ل .6

 حمجلجت ل ثلالبح  تيفلبحمجلشلا ل رلوستئللبلإ  ملبحج ي ؟ب

ل .7 لبلأعت لاس  لطإثف لتاض    لتقفلو بء لبحلر لوبلتصت سثتا ل/تعىفللبل  م  ر

 لل رلوستئللبل  ملبحج ي ؟لل لاكمبحمإ لختح لحإ  تيفل ثلالبلااب/لاب   لبح ت  لوبح

ل .8 ل  اف لعت ل لبح  تيفلا  ات تاض    ل بح ت   ل ثلالبحمل-تلااب/لاب    ل لاك(

ل لبحج ي  لبلسله كوستئللبلإ  م لل  قت ف لبحذكرلح ىلطإثف لوبلتصت اس  لبل  م

  جتعىفلبحمإ لختح ؟

ل .9 ل ر لاحصتئ ف لالحف ل و ل لاد ليب/  للإهل   ات لبلااب/لاب   لتاض   لبح إثف

بحذكرلح ىلطإثفللوثقت فلبلسله كل لاك(ل ثلالوستئللبلإ  ملبحج ي لبحمل- بح ت  ل

يىزىلحملم لالبحجبع،لبحملاحإفلبح  بس ف،لل جتعىفلبحمإ لختح لبل  ملوبلتصت لاس 

 بحسجفلبح  بس ف؟

ل
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 أهداف البحث:

 :يهدف هذا البحث للتعرف على

ل .1 لبلسله كلبحذكرلبحملب لاه لثقت ف لاس  لوبلتصت لح ىلطإثف لبحمإ لبل  م  جتعىف

 ختح .

ل .2 ل بح ت   ل تلااب/لاب    لبح  تيف لبل–  ا لبحمل لاك( لاس  لطإثف ليلإقتهت بل  ملحلر

ل لالا بته لوبلتصت  ل ر لوتؤثلا لبحج ي  لبلإ  م لوستئل ل ثلا لختح  لبحمإ   جتعىف

 بحشلابئ ف.

دك لالوستئللبلإ  ملبحج ي لبحلرليؤثلالع لببهتلبح  تئرل رلبتخت لالاب لبحشلابءلح ىل .3

 . جتعىفلبحمإ لختح بل  ملوبلتصت لطإثفلاس ل

ل .4 لبل  م لاس  ل ثلالوستئللع ىلوثبدلطإثف لبحمجلشلا  ل تح  تيف لبحمإ لختح   جتعىف

 بلإ  ملبحج ي .

بل  ملد ضللدوات لبح  تيفل ثلالوستئللبلإ  ملبحج ي لبحلرلياضإباهتلطإثفلاس ل .5

  جتعىفلبحمإ لختح .وبلتصت ل

ل .6 لاس  لاااتدلطإثف لعى   لوبلتصت  ل إنل لابءلبل  م ل هلايت  لبحمإ لختح   جتعىف

 بحمجلشلا ل رلوستئللبلإ  ملبحج ي .لبحمجلجت ل ثلالبح  تيف

 رل/تعىفلبحمإ لبل  ملوبلتصت لبلأسثتالبحلرلتقفلو بءلتاض   لطإثفلاس ل .7

 ختح لحإ  تيفل ثلالبلااب/لاب   لبح ت  لوبحمل لاكل رلوستئللبل  ملبحج ي .ل

بحمل لاك(ل ثلالوستئللل-  افلتاض   لا  ات لبح  تيفل تلااب/لاب   ل بح ت  ل .8

لبحج ي لبلإ   لبحذكرلح ىلطإثفلل  قت فلبلسله كم  جتعىفللبل  ملوبلتصت اس 

 بحمإ لختح .

  ات لبلااب/لاب   ل بح ت  لبحالادل ولبح لحفلبلإحصتئ فل رلتاض   لبح إثفللإ .9

لل- لبحج ي  ل ثلالوستئللبلإ  م لبلسله كبحمل لاك( للوثقت ف اس لبحذكرلح ىلطإثف

لوبلتصت  لبحملبل  م لختح  جتعىف لبح  بس ف،للإ  لبحملاحإف لبحجبع، لحملم لا يىزى

 بحسجفلبح  بس ف؟

 أهمية البحث:

ل:التالي قد يفيد البحث الحالي في

ا   لبحكلت ت لبحىلا  فلوبلأ/جث فلبحلرلتجتوح ل  افلا  ات لبلااب/لاب   ل بح ت  ل .1

ح ىلبحذكرللثقت فلبلسله كل لاك(ل ثلالوستئللبلإ  ملبحج ي لوتاث لاهتل إنلبحمل-

  جتعىفلبحمإ لختح .بل  ملوبلتصت للاس طإثفل

لبح  .2 لبلتجتهت  لدح  لبسلخ بملتق ي  لوهب لبلإ  عر لبحم لبى لتق ي  ل ر  ي ف

 .بحمل لاك(ل ثلالوستئللبلإ  ملبحج ي ل-بلإااب/لاب   ل بح ت  ل
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لبحثتح بنل .3 ل هت ليسلى   لدن ليمك  لا  تاب  لوعجمب ف لاظلايف لخإا ف لبحث ح يق م

ل ل لبظ ف لبحمهلمبن ل ر لبلإااب/لاب    لتقج ف لبلإ  مللبحلسبيقعجت  لوستئل  ثلا

 .بحج ي 

لبحمكلثف .4 لبحث حل رلاثلابء ليسه  ل عطت لاظلايل  للا  للبحىلا  ف ااب/لاب   للإبتقج ف

 .وثقت فلبلسله كلبحذكرلبحمل لاك ت  لوبح

كبنل بات لحإثتح   ل إنلعسلبىلبحبط لبحىلا رل رلعجت لهذبلبحث حلدنليع لياعلل .5

 عهتلحإث بثلبحمسلقثإ ف.بحذكرلع لخ  لبحلبي ت لبحلرلس ق لبلسله ك

لبحث حلبحقتئم  ل إنل مإ ت ل .6 لهذب ليا   لبحج ي ا  ل ثلالوستئللبل  م  رللبح  تيف

لاحنل لبحلقإ  يف لبحلسبيق ف لبحجهبا ل إن لبحمجاقف لبلأعبب   ثلالوستئلللبحلسبيقت بيل

 .وا  لثقت فلبلسله كلبحذكرلبلإ  ملبحج ي 

ل .7 ليست   لتىزيزا  ل ر لبحث ح لبحذكرلهذب لبلسله ك لبحجتعىت للثقت ف لطإثف ح ى

 .بحسىبايف

 مصطلحات البحث:

ل ل لا هالإنفوجرافيك:  ل ااه:"2016 إلب  لوبحمىإبعت لل( لبحث تات  لت بيل   

ل بضبحلوتشبيقلوهذبل لوبسل ىت هت ليمك ل همهت لاحنليب لو سبم لبحمىق   وبحماته  

 ىق  لوبحصىثفل  لايقفلسإسفلوسهإفلووبض ف".بلأسإباليلم زل ىلاضلبحمىإبعت لبحم

خ  ل لاضل صلاي ت،لع للبح  تئر:لطلايقفلتم  للع لبىل ااهلويعرفه الباحث إجرائياً

ل لبحمىق   لبحمىإبعت  لبسل ىت هت ليسهل لووبض ف لوسهإف لسإسإف ل  لايقف لطإثف لاس ح ى

 . جتعىفلبحمإ لختح بل  ملوبلتصت ل

لبحثتح: الانفوجرافيك الثابت ل ااهويىلا ه لا/لابئ  ت لح لتثس ط لبحمىق  ل: بحمىإبعت 

ل لوبض فبحملاتث ف لوعىإبعت  ل/ذب ف ليب  ل كل ل إن لحإمسلهإ  لبح  تئ ف ل تحمتا 

وتسهلل إ ه للحإمتا لبل  ا فل  لايقفل/ذب فلتش لبالثتهلبح إثفلع للاالثت  وتصبيلال

 .حاللا لطبيإفالابءتهتلوبسل ىت هتلوا قتئهتل رلبحذبكلا ل

ل ااهلويعرفه الباحث إجرائيًا: حركالانفوجرافيك المت لتثس ط لبحمىق  ل: بحمىإبعت 

ل لبحملاتث ف لدولخ عف ل ش مجلالدولسإىف كللعل لاكل إنله ئفل إنل كلل   يبلعصم 

بحث تات لوبحمىإبعت للع للاالووبضحلي لبيل إنلوتصبيلاليب لوعىإبعت ل س  ف

ل ل تحمجلا ل/ذب فبحملىإقف لوتسهللوعشبافل  لايقف لبح إثف لبالثته للتش    صهتل إ ه 

 .والابءتهتلوبحبيب لحقلاب لبحشلابء

عبباعلتلشكللع لل(ل ااهت:لEllson, 2007 للويىلا هتلدحسبن :وسائل الاعلام الجديد

لبحالايفل لواتتحف لبحىتعف، لح تته  ل   لحم ف ل لق ي  لحلأ لابا لتسمح لبلإاللاا  خ  

ع لخ  للح تصت ل قتئمفلبحمسجإ  ،لوبحلىث لال  لو/هفلاظلالبلأ لابالدولبحمجمب ت 

لوت لبلتصت ، لبحلببيللع لعباعللآخلا مإ َّف لويعرفها الباحث إجرائياً .خلإفلطث ىف

ل ااهت لعبباع لعجمب ف لبلإالل إن: ل ثكف ل لببيل لتسمح ل  ئفلبح إثفلاا ، لخ   لع 
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لويل  لعشللاكف، لبهلمتعت  لحه  ل  جه ل ام ف، لبحلاستئللبحلات ل لخ   وبحصب للع 

لو لبحمإات لوبحجصبص، ل ى تحفبلط عل إن لوس إف لوتى ُّ لحإىلاض، لبحملتحف لبحشخص َّف

 ،لدولع لخ  لبحس تات لبل للابض َّف.حإلببيللبل/لمت رل   لبلأ لابا

تىلاالثقت فلبلسله كل ااهتلبسلخ بملبلاستنلحإسإعلسببءلكتا لعجلجت ل: الاستهلاك

ل رلح تتهلبل/لمت  ل رلعجتل ل  ي    فلدولخ عت لوتبظ فلبحلاعبزلبحمصتحثفلحهت

لحإ ت/ت ل لب ثتع لع  ل ح  ليصتح  لوعت لوعىجبي لعتاي لعتهب لكل لبسلخ بم ويشمل

ل  لوبح تابيف لبحلابعخبلأستس ف ل2001، لب ثتعل(. ل ر لبحمجلجت  لبسلخ بم ل مإ ف وهر

ً في هذه الدراسةويىلاالل(.2006حت/ت لبحالاالب ثت ت لعثت لاب ل اب ل،ل  ااهللإجرائيا

بل  مللجت لوبحخ عت ليسإكهتلطإثفلاس ل مإ فلاتئمفل إنلت  ي لوبخل ت لو لابءلبحمج

  جتعىفلبحمإ لختح لل ثتعلحت/تته لبحضلاو يفلب ثت ت لعثت لاب .وبلتصت ل

لوبحذيلثقافة الاستهلاك الذكي:  لبلسله كلبحذكرل إنلسإبكلبحمسلهإ لو   ه يقبم

لد ضللسثلل لوبخل ت  لبحسإىف لدو لبحخ عف لحب  لبحمىإبعف ل رلبلأست ل إنلتب لا يىلم 

ل  ى ثر،لبحلب لوبحخ عت  لبحسإع لوبسلخ بم لبحشلابء ل مإ ف ل ر لا  ته لوت س     لا

ل2019 لبحملايخرل و(. لبحمسلهإ ل2012يىلا ه ل ه لبسله كرليقبم لسإبكلتلا    ل ااه )

لبحسإىفل ل   لعىإبعت  لو/مع لحلسباه لخ ف ل بضع لو ح  لبلحكللاوار لتسباه دثجتء

 ملاضلت ق قلدك لال تئ لوا/لابءلعقت ات لسىلايفلوبلسلاتا لع لبح م  لبحللاويج فل

 ااهلبحسإبكلبحذيللإجرائياً في هذه الدراسةويىلاال  إنلبحم اظفلبلاخت يفلحإشخص.

لليسإكه لاس  لطإثف لوبلتصت  ل تحلسبدلبل  م لا تعه  لدثجتء لختح  لبحمإ   جتعىف

للبلحكللاوار لطلايق ل   لوبح تابيف لبلأوح ف لحت/تته  لوبحخ عت لل ثتع لبحسإع  لابء

ل ى ل   لبحملب لا ،لاحكللاوا ت  لو  بئإه لخصتئصلبحمجلا لت  ي  لعهت ب  ل إن لعشلم    

ل إنل لبحشخص ف لبحمىإبعت  لودع  لبحشلابئ ف، لبلأوحبيت  لحل  ي  لا/لابئ ف لخ ف و س 

لع ل لوبلسلاتا  لبحلسبد، ل للاب  لوبخل ت  لبحىلاوض، لعبثبا ف لو  ص بلاللاا ،

لبلأخلاونل  لبحلمذيفلبحلاب/ىفلبحلرليق عهت  لبحمجلا،لوس تسفلبحالاصلبحملتحف،لوالابءب 

ل ل ى ه، لوعت ل إنلبحث ع لبح إثف لا/ت ت  ل ملبسط لويقت  لبحمشللايت ، لاببئ  وعلاب/ىف

لل/للده بالهذهلبح  بسف.عهت ب لبحلسبدلبحذكرلبحمى  لع لدبسلثتافل

 حدود البحث:

لتلا   لالحدود الموضوعية لعجظب  لع  لبحذكر لبلسله ك لثقت ف لبحث ح لهذب ليجتاش :

ب ل لابئرل/  ،لكمتليهل ل تلااب/لاب   لبح ت  لوبحمل لاكلسإبكلبلسله كلويجعلالا

لكبس إفلا تيفلحإسإع.

:ليهل لبحث حل ى جفلع لطإثفلاس لبل  ملوبلتصت ل جتعىفلالحدود المكانية والبشرية

لبحممإكفلبحىلا  فلبحسىبايف.ل–بحمإ لختح ل ا هتل
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لبحث حلخ  لبحاصللبح  بسرلبلأو لع الحدود الزمانية لد/لايلهذب لبح  بسرلل: بحىتم

 .ل2021-2022

 الإطار النظري:

 :Infographicsالإنفوجرفيك 

د ت  ل ىضلبح  بست لبحلرلبهلم ل ا  تثلبح عتغلوبحلرلتسلخ مل  هتلبحى  لحمىتحجفل

ع لل%53دنلحببحرلبحمىإبعت لدنلبحلاؤيفلتىلثلالبحجزءلبلأكثلال رل س بحب/ تلبحمخلو

لا لبحمخلعب/هه لبل صت اب  لوهذبحنلوظ اف لحإمىإبعت لل، لبحمخ لعىتحجف ل إنلدن يؤك 

بحمصب  ليكبنلدالليىب فلع لعىتحجلهلحإجصبص،لح حلدنلعىتحجفلبحصب  ليكبنل

 ,Yildirim)  لا ىفلوبح  ل  جمتلعىتحجفلبحجصبصلبحمكلب فليكبنل شكللد قرلوعىق 

ل. 2016

 Information كمتلتسلج لتقج فلبلإااب/لاب   ل إنلدسسلاظلايفلعىتحجفلبحمىإبعت 

Processes ل"ل لبحلكج ز لعث د ل إن لتقبم ل مإ فللوهبChunking" بحلر ل    ثت  

تقس  لبحمىإبعت لاحنلوح ب لدولد/زبءليم لا ،لوبحمكجزلهبلديهلوح  ل ب لعىجن،لا ل

لتكج زل لخ   لع  لبحلذكلا ل مإ ف ليسهل ل   ح ليب ب  لدو لد اتعت  لدو لكإمت  تكبن

لبلإااب/لا لتصم   ل ج  ل ه لاقبم لعت لوهذب لبحلىث لال  لكلل كلا لبحمىإبعت ، ليل  ب   لا 

ل(.2013،ل لخم س وعىإبعفل شكللعجاصل

ل لبح جتئر لبحللاع ز لاظلايف لوعثتائ لدسس ل إن لبلإااب/لاب    ليىلم  -The Dualكمت

Coding Theoryل ت زي لل لعىلا     لاظتع   لع  لتلكبن لبحذبكلا  لدن لتلاى بحلر

لوعىتح لوتم  إهت لبحمىإبعت  لحللاع ز لعللاب  تن لوحكجهمت وبسللا/ت هتل جلهتوعجاصإ  

بحجظتملبحإاظر،لوبحجظتملغ لالبحإاظرل بحلصبيلاي(لوهبلعتليظهلال/إ ت ل رلطث ىفلوهمتل

بلإااب/لاب   لح حلااهليىثلال  لبحاكلا ل  عالبحجتا لبحإاظرلععلبحجتا لبحلصبيلايل

ل(.2007،ل ث  ب لولد بلبحسم  ،ل2013، رلكلٍلوبحٍ ل لخم س

 الإنفوجرافيك: مفهوم

ل لحس  لبحث ت2020 يىلا ه لحلق ي  ل صلايف لتم     ل ااه: لدول( لبحمىإبعت ، لدو ات ،

تق ي لبحمىإبعت لبحمىق  ل  لايقفلسلايىف،لو شكللوبضح،لوح يهلبحق   لبحمىلا فل ه ال

لبحجهتزل لا    لحلىزيز لو ح  لبحلاسبعت ، لتبظ ف لخ   لع  لبلإا بك لت س    إن

لب لبحلصم   لبحمىإبعت لعع ليمزجلبلإااب/لاب    لكمت حجلاب  كنلحلمك  لبحثصلاىلحإالاا،

ت لبحمىق  ل  لايقفلدسلاع،لتق ي لبحمىإبعلصلاى،لوتست  ل مإ فلبلتصت ل ربحلىإ لبحث

ل(Dalton & Design, 2014لابحلبنلوايزي ل لع لويىلا هلكللبحاه .لودسهلل ر

يل لتصم مهل   حليسمحلحإقت ئل تسل ىتالول،تم  لل صلاىلحإث تات لوبحمىإبعت  ااه:ل

لبحم لوبحمىو ه  لوسلايعىإبعت  لوبضح ل شكل لل.لا ف ل لا له  ,Susan) لس ستنكمت
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لداب ل2016 ل سلا فلل ااه لوبحمىلا ف لبحمىإبعت  لحلم  ل لبحملائ ف لبحصب  تسلخ م

لبح لتكبن ل   ح لوبحمىإبعت ، لبحجصبص، ل    لبحجمع لخ   لع  مىإبعت لووضبح،

ل.حإمسلهإ لبحمهمفل ت ز ل شكللوبضح

 :عبر وسائل الإعلام الجديد خصائص الإنفوجرافيك

لبلإااب/لاب    لوستئل يلم ز لا بلإ  م  ثلا ليج لحج ي  لبحخصتئص لع   مجمب ف

لو"/هجسبن" ل"لع " ليذكلاهت لتصم مه، ل ج   ,Lamb & Jhonson)لتبب لاهت

لععل رلل(2014,58 لبحصب  لاعا ل مىجر لوبحبح   لبلخلصت  لبحلاسبم، ل ستطف :

تق ي لا  تهتل إنلوبحجصبصل رل كلل  الع  والع لبحكإمت لحىلاضلبحمىإبعت ،ل

ل لووضبح، لبوبحمىإبعت ل سلا ف ل/ت   ف لبحمسله  ف، ل رلوحىلاضلحإائف داوب لبحلجبع

لو"س لايشت ولبحىلاض. ل"س لايشت وي " لح ا ي "لخصتئصلبلإااب/لاب   لبحاىت لكمت

بحبضبحل   حلللوف:لبحاتئ  ل متليسهللبحاه لويبضحلبحملاض،ل رلد  ىفل ئت ل ئ س

لي اظلتلاك زلبحالاا،لبحلجتتى قلبلأحببنلبحق   ل إنلبحقلابء  ولليشل لبلالثته،للسقل مت

لوتجظ   لبحىلاض للو/مت  لوبحاه  لبحملت ىف ليسهل ل مت  & Siricharoen بحث تات 

Siricharoen, 2015, 563).)ل

وتست  لتقج فلبلإااب/لاب   ل إنلت س  لبحلببيلل   لبلأ لابالع لخ  لبحلقتطلبلأ كت ل

ل ش كلل صلاىليسهللبسل ىت هتلع ل/تا لبحمىق  لوبحسإبك ت ،لدولبحمىلا فلو لاضهت

بحقت ئ؛لكمتليمكجهلاقللدكثلالا  لعمك لع لبحمىإبعت ل رلبح  لبلاانلع لبحبا لدول

بحمستحفلبحلرلتشمإهتلتإ لبحمىإبعت ،لويجمعل   لبحصب لوبحكإمت لحزيتا ل ه لبحقت ئل

لحلإ لبحمىإبعت لوبل  & Niebaum, Cunningham-Sabo, Carrollحلاتظل هت

Bellows, 2015, p.3).)ل

 :عبر وسائل الإعلام الجديد مكونات الإنفوجرافيك

دنلهجتكلل،لال ثلالوستئللبلإ  ملبحج ي لد كت لبلإااب/لاب    تحلاغ لع لتجبعلوتى ال

لبحمكبات لبحلائ س لع  ل تخل ال  ا ل  جهت ل  مت لوتخلإفلبحلاتي ل لبحلرلتشللاكل هت, ف

 Visualالعنصر البصري )ف:لحلائ سم ،لوع لده لهذهلبحمكبات لب ودلوا  بعلبحمص

Parts:)إقتئ فلويلضم لهذبلبحىجصلالبسلخ بملبلأحببنلوبحلاسبمل كتلأسه لوبلأ كت لبحلل

لوبحصب  لبحث تا ف( لوبحلاسبم لبحجصبصلContents لالمحتوى النصي، لويشمل :)

ل لبحست ق، ل تحىجصلا لوعلاتث ف لعخلصلا  لتكبن لدن ليجثمر لوبحلر المعرفة أو بحمكلب ف

وهبلعتليم زلبلإااب/لاب   ،لويجىإهلدك لالع لكباهلاصلل(:Knowledgeالمفهوم )

ويب  ،لواامتلطلايقفلتق يمهل  لايقفلعى جفلتم للبحماهبملدولبحمىلا فلبحملابالايصتحهت,ل

لوغ لاهت لوبلأ/زبء لبحلالا ت  لدو لبحزعجر للكتحلسإسل لبحم  لاي،ل2016  إلب ، ؛

 .(Lamb, & Johnson, 2014 ؛ل2016



2022يناير/ مارس  78عدد  –المجلة المصرية لبحوث الإعلام   

13 

ليم لويلاى لعت لدن لبحثصلايلبحثتحح لبحجذا ل تعل لهب لتكبيجه ل ر لبلإااب/لاب    ز

بحىت ضلحإمىإبعفل كلل ستطهلوسهبحفلحإمسلخ م؛لعمتل/ىللعسلخ عرلبلإااب/لاب   ل

ل لعمت لبحبا ، ليلزبي ونلعع لاتا ل ر لبحلاك لا لبلااببحم توحف ل  اف /لاب   ل ثلالا بسف

ل لعهت ب  ل إن لوتاث لاهت لبحج ي  لبلإ  م لطلبلسله كوستئل لح ى كإ فلل ابحذكر

ل.بلإ  مل جتعىفلبحمإ لختح 

 :عبر وسائل الإعلام الجديد شروط تصميم الإنفوجرافيك الجيد

لو ىت ل رل/ىلل2016يلاىل إلب ل  لبلإااب/لاب   لحهلاو لعه  لدنلظهب لتصم   )

ل/م لل ل اسإبا لت إ إهت ل إن لوبحمق    لوعىلا لهت لالابءتهت ل ر لس سف لدك لا بحث تات 

لويؤك لحإجظلا، لوعإا  لبلااب/لاب  كسلو/ذبا ل مجهت لعسم تته لتى ا ل إن  

infographics-بحلات إ فلل-بحث تات لبحلصب يفللData visualizationبحلصتع  لل-ل

لInformation Designبحمىإبعتت فل

كمتلدو اهتلكدللل ثلالوستئللبلإ  ملبحج ي  خصتئصلتصم  لبلإااب/لاب   لبحج  وع ل

دنلتكدبنلبحلاسدتحفل ب لعمدزى،ل(:لKrum, 2013؛لNiebaum et al. 2015عد ل 

دنليدل ل دلاضلبحمىإبعدت لبحمىقد  ل،لو،لوات إدفلحإلجا دذبلأ دلاباوتكبنلعلىإقفل تحل ت/دت ل

دولبحجلدتئالبحمىلاوضدفل درللوسدتئللبلإ د ملبحج يد  بضبحلح حلت   لبلأ كت لع لاثدلل

حا لبلالثدتهل لصدم  لعثلكدلالو حد لعد لخد  لبسدلخ بملتخ د طل،لبحمجشب ب لبلأكتايم ف

 لحإجظددلا،ل ددلاضلدهدد لبحمىإبعددت ل ددرلد إددنلبحزبويددفلبح سددلاىلوبحمىإبعددت لبلأاددللل دد

دسدإبالبحكلت دفلليجد لعلاب دتهدهم فل درلدسداللبحزبويدفلبح مجدنلتثى دتللأسدإبالبحقدلابء .لو

 تحإمفلبحىلا  فلح حلتكبنلع لبح م  لاحنلبح ست لو إ هليل ل كسلبحىلاضل   دحلتكدبنل

يجد لدنليجمددعل،لواددللدهم دفل تحزبويدفلبح سدلاىبحمىإبعدت لبحمهمدفل تحزبويدفلبح مجدنلوبلأ

بحلصم  لبحث تات لوبحمىإبعت لبحمىق  لو لاضهتل  دلادل ب لعىجدنلحلكدبنلدسدهللحإاهد ل

 إددنلتاسدد لالبحث تاددت لل ددلابايجدد لدنليسددت  لبلأ،لعدد لخدد  لبحصددب لوبحلاسددبملبحث تا ددف

 جدد لبسددلخ بمل جتيددلالبحلصددم  لع ددللامددطلبحخددطل،ل اااسدده لويلبيددإبنلحجل جددفلعج ق ددف

ىد  لو/ذب دفلحإيجد لدنلتكدبنلعلاي دفلوبحصب ،لوبلأ كت ،لودحببنلبحخإا ف،لووحجمه،ل

 وتست  ل إنلتذكلالبحمىإبعت .

 :عبر وسائل الإعلام الجديدأنواع الانفوجرافيك 

ت لتصج فلدامتطلبلإااب/لاب   لبحملجب فلاحنلد  ىفلتصج ات لوهدرلبحشدكلل بحلخ د ط(ل

حم لددبى،لوتقسدد  لبلإااب/لاب  دد ل إددنلوبحهدد ا،لوطث ىددفلبحلصددم  ،لوطث ىددفل ددلاضلب

دسددت لبحشددكل لبحلخ دد طلاحددنلبلإااب/لاب  دد لبحمصددب لواااب/لاب  دد لخددلابئطلبحلدد  ق،ل

ددتل إددنل وبلإااب/لاب  دد لبحزعجددر،لوبلإااب/لاب  دد لبحىكسددرلوغ لاهددت،لوتدد للبحلقسدد  لديض 

دسددت لبحهدد الاحددنلبلإااب/لاب  دد لبحدد يجر،لوبحلددت يخر،لوبحلىإ مددر،لوبحلقجددر،لوبح قددت ر،ل

وبحس تسر،لوبل/لمدت ر،لوبتاقد ل ىدضلبلأا  دت لوبح  بسدت للبل  عر،للس تحر،وبح

 رلتصج اهلحس لبحشكللاحنل  ات ،لوادببئ ،لو دىت ر،لوتد  جل مإ دت ،لو/د بو ،ل
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و سبملوعخ  ت لت  ق ف،لوخلابئط،لكمتلت لتقسد مهل إدنلدسدت لطث ىدفلبحلصدم  لاحدنل

دخدلالعد لح دحلبحمدلاضلاحدنلاااب/لاب   لثت  ،لوعل لاك،لوتات إر،لو لاضلتصج فل

؛ل15،ل2016اااب/لاب   لبسلقصتئر،لوحبب ي،لوا تئر،لو  ات ل تعدف.ل ل دإلب ،ل

ل.(Dalton & Design, 2014؛ل2015ا ويش،لبح خجن،ل

احنلدادببعل(ل2020وبح هلابويل ل(2019(لولبحمتع يل 2016بحم  لايل لكللع د ت لو

ل:تجقسد لاحدنلام د  لوهمدتنلداهدتل/لاب   ل إدنلحسد لطلايقدفل لاضدهتلاحدوبامتطلبلااب

:لوهددبلبحددذيليىلمدد ل إددنلبحصددب لبح ت لددفلبحمصددممفل احدد ل ددلابعالجرافيككك الثابككتالإنفو

/لاب  دد لطلبلااببحلصددم  لويلجددتو ل كددلا لع دد ا لدولعبضددبعلع دد الوهددبلدك ددلالدامددت

بالشت ب .لويلم زلهذبلبلإاابل/لاب   ل س سدفلوعلاوادفلدكثدلال درلبحلصدم  ل تلإضدت فلاحدنل

مىإبعدت ،لكمدتلدادهليىلثدلالعدد لدك دلالدادببعلبلإاادبل/لاب  د ل دىث فل ثددلالسدهبحفلتدب  لالبح

تل رلحت لتجتوحهلحثىضلبلأ اتملبحملىإقفل مببض علهتلوستئللبلإ  ملبحج ي  عدفلخصبي 

دنلبلإااب/لاب  د لل(Hassan, 2016)نلتويؤكد لحسدوح بيفلدولعلزبعجفلععلبلأحد بث،ل

مإصقت ،لبحمخ  ت لبحلدرلتداتنلعدعلبح ت  ليل لتصم مهلح سلخ بمل رلبح ثت فلع لل بح

عقتل لبحجلابئ ،لبلإ  ات ،لبحخل....(،لدولبلسدلخ بملبحلاامدرل درلبحلسدبيقلبحدذكرل ثدلال

عبباعلبلإاللاا لدولعىلاوضت لبحشت فلع للبحىلاوضلبحلاام دف،ل د ونلديدهلتضدم  للأىل

دطإدقل:لجرافيكك المتحكركالإنفووبحجبعلبلأخلالهدبللحلاكفلدول جتيلالعل لاكفلدولد كت 

 هل ىضلبحثتح   ل بحمب  ل/لاب  د (لوهدبليىلمد ل إدنلبح لاكدفلوبحلاسدبملبحمل لاكدفل إ

بحقتئمفل إنلتسإسللوسد جت يبلع د الوي لدبيل إدنل ىدضلبحمشدته لحإصدب لبحمل لاكدفل

بحم عجفلعدعل ىضدهتلبحدثىض.لويحجصدحل جد لبسدلخ بملهدذبلبحجدبعل دتحللاك زل إدنلاظهدت ل

زىلبلأ ادددتمل ددد ل لعددد لبلأ ادددتمل صدددب  لوبضددد فلعدددعلاا بجليدددب لعىثدددلا ل ددد لعمددد

ا ،لبحجصددبص،لدولعدد لخدد  لبسددلخ بملاصددبصلاصدد لا ل/دد  بلحم ددت  لاحددنلعاهددبملبحددلا

/لاب   ل ج لو/بالد اتملواحصتئ ت لحب لعبضبعلعدت،لويسلخ ملهذبلبحجبعلع لبلإااب

اونلبح ت/فللسلخ بملبحجصدبصلبح بيإدفل إدنلبلإطد دل   دحليدل لبسدلىلابضل ىدضل

ل.(2020؛لبح هلابوي،ل2016  إلب ،للبلأ اتملبحهتعف

 :)الثابت/ المتحرك( الدراسات السابقة المرتبطة بالانفواجرافيك

ل  لبحخبحر لبحجمهب ل2020وه   لا بسف لباقلابئ ف لزيتا  ل ر لبلإااب/لاب    لاو  لحمىلا ف )

لوبحىتحم ف لبحمصلايف لبحص ف لعبباع ل ر لبلإ  عر لاببعهـتلحإم لبى ل  جــف لت إ ــل لوت  ،

خـ  لبحالـلا لبحزعج ـفلبحم ـ ا ،ل  جمـتلتم إـ ل  جـفلبح  بسـفللاااب/ـلابالت ل لاضهـتل300

لبحمصلايـفل لبحجتعىـت  لعـ  لد  ـع ل ر لبحجتعىـر لبحشـثتا لعـ  ل م يـف ل  جـف ل ر بحم  با ـف

لاببعهـتلل لبلإ ـ م لكإ ـت  لطـ ا لعـ  ل شـببئ ف ل  لايقـف لبخل ـلا  لوبحختيـف بح كبع ـف

شفلدنلبحمبضب ت لبحص  فل/تء ل رلد إنلاتئمفلعاـلاا ،لو/تءب لد لازلبحجلتئالتكل300

لبلخثت ل لث  لوبلأعج ف، لبحس تس ف لبحمبضب ت  لث  ل تلااب/لاب   ، لبحمل بوحف بحمبضب ت 

لت هل لوبحلللبلااب/لاب   لبح ت  لد إنلبلاببعلبسلخ بعت ، لث لبلخثت لبح يج ف، بلالصتايف،

لبلااب/لاب   لبحمل لاك،لث لبحلات إر.
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لو ل ث الله ل لوا   لحت/ف لو لآ تدل2021بحإه ثر لي  اف ل ر لبلااب/لاب    لدثلا )

بلإحكللاوا فل إنلو رلط الوطتحثت لاس لبلإ  مل جتعىفلبحمإ لختح لبتجتهل/تئ فل

كب وات،لح حلت لبخل ت ل  جفلع لط الاس لبل  ملوبلتصت ل جتعىفلبحمإ لختح ،ل

ل ل ر لسته  لبلااب/لاب    لدن لاحن لبح  بسف لالتئا لوبتجتهت لح حلد ت   لو ر زيتا 

لبحجظلال لو/هت  لعىإاف لع  لعكجه  لداه لكمت لكب وات، ل/تئ ف لا ب لبل  م لاس  طإثف

لتاث لال لدن لكمت لحإجتئ ف، ل همه  لا م  ل  ه لوبحصب  لبحجص لودسإبا بحمخلإاف،

للأسإبال لاضل لتاث لا لوديضت  لاحصتئ ت ، لابل  لبح  الكتن بلااب/لاب   ل إنلو ر

لبل ل تسلخ بم لحإمىإبعت  لخصتئصلبحص  اف ل    ل لاود لتب/  لح  ل  جمت ااب/لاب   ،

لتجتهل/تئ فلكب وات.بحى جفلع لح حلبحجبعلوبحىملال رلعلبس ت لو  ه ل

ل  لعزي  لا بسف لحجتئ فل2021وه    لبلإااب/لاب    لي ت ف لعىتحجف لعىلا ف لاحن )

 ك  لع لد كت لبلااب/لاب   لحل إ للل122بسلخ ع ل،لوكب واتل تحمبباعلبلإحكللاوا ف

وكشفلبحجلتئال  لتاتو ل رلعىتحجفلبحمبضبعل تسلخ بملبلااب/لاب   ل   لع لببه،ل

لوبحلإ لي  افلبلهلابمل لبحست ع،لوبحب  ، لوبح بم ث ثلي فلعصلايفلهرلبلهلابم،

لبحب  ،لوا ل لث  لبحست ع، بحملاتثفلبلأوحنل رلبحمىتحجفل تلااب/لاب   لتإلهتلي  افلبح بم

حن،لت هلبحلب  فل تحملاضلوطلادلبحباتيفلكتنلعبضبعل  البليت ت ل رلبحملاتثفلبلأو

لي ت فل ل إ ه لتىلم  لكمص   لبلو  لبحملاكز لبح كبع ف لبحمصتا  لوبحلإ  عجه،

لع ل لبحه ا لح ح لوع  لبل/لمت ر، لبحلببيل لوستئل لعص   لت ه بلااب/لاب   ،

ل لاحل لت ه لبلأوحن، لبحملاتثف لوبحصتئ ت  لد اتم ل لاض له ا لبحلل بلااب/لاب   

ث ل مللعقت ات ،لوع لح حلدستح  لعىتحجفلبلااب/لاب   ،لوتاس لالحثىضلبح قتئق،ل

لوبحلاس لال لبحل إ ل لدسإبا لث  لبحبيار، لبحسلااي لبلسإبا لبلأوحن لبحملاتثف ل ر /تء

وبحلب  ف،لث لدسإبالعجتاشفلبحس جت يبهت لبحمسلقثإ ف،لوع لح حلابعلبلااب/لاب   ،ل

ثفلي ف،لث لبلااب/لاب   ل/تءلبلااب/لاب   لبح ت  لدك لاب ل  اب لوبسلخ بعت ل رلبح  

ل   ثفل لبحلصم   ل/تء لبلااب/لاب   ، لتصم   لبلأحببن لبسلخ بم لح ح لوع  بحمل لاك،

بحلصم  ل إبا  لل اك لالع لث ثفلدحببن،ل  جمتلكتندحببنل رلبحملاتفلبلأوحنلث لبحلصم  ل

لداللبسلخ بعت .

 درلخ عدفل(لوبحلرله   لاحنلبحبابال إنل ت إ دفلبلااب/لاب  د ل2019ا بسفلحس  ل 

بحمضددتع  لبحصدد ا ف،لوبسددهتعهل ددرلاببحدد لبحل لايددلالوبحلصددم  ،لوعدد ىلبسددهتعهل ددرل

عست   لبحقت ئل إنلبحاه ،لح حل كإ لي  الرلبحبط لو كتظل  جفلبح  بسدف،ل ببادعل

تصدددم  لباادددب/لاب  كر،لوكشدددا لبح  بسدددفل ددد لدنلدك دددلالدادددببعلبلااب/لاب  ددد لل174

تددد هلبحلسإسدددللبحزعجدددر،لثددد لامدددب جلبحمسدددلخ عفلهدددبلامدددب جلبحمىإبعدددت لوبحث تادددت ،ل

بحصب  ،لو  لداببعلبحىجتوي لبحلرلتبظفلبلااب/لاب  د ل درلبحصد  ال  ل/دتءلدسدإبال

 صلبحاكدددلا ل دددرلبحملاتثدددفلبلأوحدددن،لو ددد لدادددببعلبلااب/لاب  ددد لبحمسدددلخ مل/دددتءلتإخددد

لبلااب/لاب   لبح ت  لدك لالبسلخ بعت لع لبلااب/لاب   لبحمل لاك.

ل
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ل لو/تء  لحإثر ل2018ا بسف لحص ت فل( لبحسىباي لبحجمهب  لبسلخ بعت  حلجتاش

بحث تات ل"بلإااب/لاب   "لبحمجشب  ل تحص فلبلإحكللاوا فلوبلإ ثت ت لبحمل ققفلعجهت،ل

ل لود ت  لالتئالل200وبسلخ  لده بالبح  بسف لحل ق ق لبحسىباي لبحجمهب  لع  عالاا 

ل إ   لبح  بسفلاحنلدنلبحجمهب لبحسىبايلياضللعىتحجت لبلااب/لاب   لحلأخثت لوبح

بلأخثت يفل رلبحملاتثفلبلأوحن،لث لبحصب لوبحلاسبملبحث تا ف،لث لبحلصم مت لبحمىإبعتت ف،ل

لحص ت فل لبحى جف لبخل ت  ل  وب ع ليلىإق لو  مت لبحص ار، لبح بب  لبلخ لا  لبحملاتثف و ر

ل إنلت ق قل جصلال لوبحق    لبح  بثف لعع لتمت  هت لهب لاب ع لده  لد لو/  بلااب/لاب   ،

لاا بك لث  لعلت ىفلبلأح بثللبحاب يف، لث لسلا ف بلأح بثلوتإخ صلبحمىإبعت لبحمهمف،

لكمتل لبلااب/لاب   ، لي ت ف ل ر لبحخثلا لعصتا  لتجبع لوبحبا ، لبحجه  ل ر لتكإاف  اال

لبلااب/لاب   ل لبسلخ بم لك ت ف ل    لبحمب/ثف لبل تثتط ف لبحى اف ل   لبح  بسف كشا 

لخ بملبلااب/لاب   لوبحلاضتلوبل ثت ت لبحمل ققفلعجهت،لكمتلتب/ ل  افل   لك ت فلبس

لبحىتملعجهت،لو  افلعب/ثفل   لبل ثت ت لوبحلاضتلبحىتملحإجمهب لبحسىباي.

(لبلتجتهت لبح  ي فللإخلابجلي ت فلبحث تات لبلإااب/لاب   ل2018وا س ل تاتسرل 

لبتجتهت ل لحمىلا ف لو كتظ، لعكف ل إنلي  اف لت ث ق ف لا بسف لبحص فلبحسىبايف  ر

لتسلخ  لبحلر لتسلخ ملبحمبضب ت  لبحلر لبحص ا ف لوبحاجبن لبلااب/لاب   ، م

لده ل لدن لبح  بسف لوكشا لالتئا ل  هت، لبحمسلخ عف لبحثصلايف لوبحلصتع   بلااب/لاب   ،

 جصلالعسلخ مل رلبلااب/لاب   لهرلبحلاعبزلوبل كت ،لو تحجسثفلحإمبضب ت لبحلرل

ل   لبحس تس ف، لتإلهت لكتا لتاترل رلبلااب/لا   لتص   لبحمبضب ت لبل/لمت  ف جمت

ل.دك لالبحاجبنلبحص ا فلبسلخ بعتل رلبلااب/لاب   لهبلبحخثلالبحص ار

ل  لبحىم لاى ل إنل2020وا   لبحمصلايف لبح كبع ف ل تحصا ت  لبلإااب/لاب    لاو  )

ل  لاو لكب وات لبحشثتالبحجتعىرل تحمىإبعت لتجته لبحا سل بكل رلاع با وب لم  ل،

بنلحمااب/لاب   ل تحصا ت لبح  بسفل إنل  جفل م يفلع لبحشثتالبحجتعىرليلىلاض

،ل21ل–ل18وتلابوح لد مت ه ل   لل300  اه للبح كبع فلبحمصلايفل إنلبحا سل بك

ل ل   لحلكشف لبحجلتئا لد لاز لبحجتعىرللو/تء  لبحشثتا لعلت ىف لدسثتا لده  لع  دن

حمااب/لاب   ل تحصا ت لبح كبع فلبحمصلايفل إنلبحا سل بكلهبلتثس طلبحمىإبعت ل

لوبخلصت هت، ليق عهت لا /فللبحلر ل    لاحصتئ ت  لابحف ل  اف لو/با لبحجلتئا لدثثل  كمت

لوعسلبىل لبحمصلايف لبح كبع ف ل تحصا ت  لبلإااب/لاب    ل ملت ىف لبحشثتا بهلمتم

لعىإبعتته لتجتهل  لاو لكب وات.

 التسويق والاعلان عبر وسائل الإعلام الجديد:

للوبل  نلقيبحلسبليىلثلا لبحج ي  لبلإ  م لوستئل لبح ثلا لودك لا لده  مجتل لبحلرلع 

 Covid ه  لبهلمتملكث لال رلخ  لبحاللا لبح تح فلو تحذب ل رلظلل/تئ فلكب واتل 

لوبحذيلبتس ل19 لوععلظهب لت ث قت لوعسل  ثت لبحج للبح تححلوبحلاب علحماللاا ، )

لوبك لتإ لبحل ب ب لع لظهب لبحهببتفلبحذك فلوهببتفل  تحلات إ فل شكللدكثلالوعت
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لوبلAndroid لبلا  وي  ل ( لوتiphoneيابن لاحنل/تا لوستئل( لبحمخلإاف ل ث قتتهت

ع للبلإ  ملبحج ي لواتتحلهتل ثلالت ث قت لبحهببتفلبحذك ف،لكللتإ لبحمسل  ثت لكتن

ل تحلسب لبلهلمتم لزيتا  لوبكلشت تاهت لبحذكر لبحلسبد ل مجت  لح ي ف لتقج ف لد كت  دلا

لبلإعك لع  لوبلسلاتا  لتسبيق ف لكااب  لبسلخ بعهت لوبحمىإبعتت فلتا ت وك ا ف لبلتصتح ف

ل.(2019 بحم ار،ل

بحى يدد لعدد لبحمزبيددتلبحىتعددفلوبحلددرليمكدد لل ثددلالوسددتئللبلإ دد ملبحج يدد قلييقدد ملبحلسددبو

إمؤسست ل لايفلدكثدلالح حليب لالحتسبيقلدك لال ىتح فلود  تحلدك لا:ل  متليإر:للا/متحهت

سدلهإك  ،لبحمزيد لعد لبحىمد ءلوبحملحإ صب ل إنلبلأ  تحل تلإضت فلاحدنلويدبحهتلاحدن

حليسدت  لح دلتببيلل ىت لععلبحىم ءلودي تالبلأ مدت :،لوتخا ضلبحلكتح فلبحمتايف

بحمؤسسددفلبحمؤسسددت ل ددرلبحلمإدد ل إددنلبحمسددت ت لويىثددلالبح دد والوااتعددفلبحى اددفل دد  ل

عد للب ل إنلك لهتئللع لبحمىإبعت لحكلاعكتا فلبح صوبحىم ءلاونلو/بالوس تء،لو

اتتحدددفلاونلباق دددتع،لولسدددت فل24لبحلسدددبدعاهدددبمللث دددقت طلا دددرلبحىمإ دددفلبحلسدددبيق ف،ل

بح د والبحجملاب  دفلوعمت سدفلبلأاشد فلبحلسدبيق فلليفلبحلسبيق فلحإمؤسست لحلخ ربحالا

لت لبحلسدبيق فل ثدلالوسدتئلاتتحدفلبحمقت اد لا،لو ثلالعخلإفلاو لبحىدتح لوعختطثدفل/مدته

ح حلبحسدىلالحخ عت لبحملقت  فلع لبملخصصفل رل ق لبحمقت ات ل   لبحسإعلوبحلبلإ  م

 لعصد ارل،للعد لتإد لبحسدإعلوبحخد عت لو دلاضلد بءلبحىمد ءلبحسدت ق  لحكدللوبحجبا 

 (.2019؛لبحم ارل2019؛لع م ،ل2020

(لاحنلدنلهجتكلدابب ت لك  لا لح   نل ثلالوسدتئللبل د ملبحج يد ل2017يش لالع م ل و

بحا د يب،للعجهتلبل  نلبحجصدر،لوبل د نلبحصدب ي،لوبل  ادت لبحمجث قدف،لوا  ادت 

وا  ادددت لع لاكدددت لبحث دددح،لوا  ادددت لبحشدددثكت لبل/لمت  دددف،لوا  ادددت لبحثلايددد ل

بلحكللاوادددر،لوا  ادددت لبحهدددتتفلبحدددذكر،لوتاخدددذلبل  ادددت ل دددرلوسدددتئللبحلببيدددلل

بل/لمت رلدهم فلكث لا لاظلاب للأاهتلتسدت  ل إدنلبحلىلايدفل تحى عدفلبحلجت يدف،لوعىلا دفل

لالود ضدللحإم لدبى،لواشدلالبل د نل إدنلا ددتدلبتجتهدت لبحمسدلهإك  ،لوبسدلخ بملدكثد

ويى لبحلسبيقلوبل  نل تسلخ بملوستئللبل  ملبحج ي لع لدك لالبح لادل ىتح دفللوبسع.

كباددهليسددمحل تضددت فلبحصددب لوبحا دد يبهت لوبلااب/لاب  دد لحإمددتا لبل  ع ددف،لكمددتلداددهل

لل(.2020يمك لو سهبحفلبحبيب لحإجمهب لبحمسله ال   لي  ن،ل

لالذكي ستهلاكالاثقافة 

لبسلخ بم لع للب تثط لك  لا ل ر لبحلكجبحب/ ف لبحمسل  ثت  ل لبظ ف ل"بحذكر" كإمف

،لوبحست فلبحذك فلوغ لاهتل،لوبحإبحت لبحذك فبحذكرلوبحهتتفبحمجتل لكتحجهتزلبحذكر،ل

ل. رلبحىلاضلدولبلأابءلدولبلخلابجلبحلكجبحب/ربحلرلتىلم ل إنلبحىجصلاللع لبحمتايت 

لعتللو رلبلسله كلوبحذي لوهب لبلسله ك، لتلا    لدو لبحسإبكلبحشلابئر، يىجنل  قت ف

يلاكزل إ هلهذبلبحث ح،ل ىج عتلبالقللبحلسبدلبحلقإ  يلع لبلأسببدلوبحم   لبحلجت يفل

ديث  ل  الكث لالع لبحشلاكت لتىلم ل إنلتسبيقلعجلجتتهتلر،لاحنلبحاضتءلبلحكللاوا
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ت بح لتصت لوتقج فلبحمىإبعت لوععلت ب ل ثكت لبل،ل ثلال ثكفلبلاللاا لبحكللاوا ت ل

لديل لع  لتل  ل اض  ل مإ ت لبحلسبد لبل للابض ف، لاحن لبحمتايف لبلسله كلع  ثقت ف

 لهذهل   لداتعإه،لظهلالخ لتقثعليث  لكللعل إثت لبحالااودل،يلوا و رلدعكتنل

ل رلبلسببدلبحلقإ  يفلبحملاحإفلبح ت/فلحلثجرلثقت فلبسله ك فلعمتيلا ل  لعتلهبلعىلاوا

لبحسإبكت  ب لوتلا    لبلأوحبيت  لحل  ي  لبحشثكفلب ل ثلا لوبحمىإبعت  لبحث تات  لوحمتيف

لبحمجظب ل ااهلسإبكلتلا   لبحذكر"لوبحذيليىلا لل تلسله كسم  ل" الع لخ  لهذب

بسله كرليقبمل هلبحمسلهإ لدثجتءلتسباهلبلحكللاوارلو ح ل بضعلخ فلحلسباهلو/معل

لسىلايف لعقت ات  لوا/لابء لبحسإىف ل   لبحللاويج فللعىإبعت  لبح م   لع  وبلسلاتا 

وهبلل(.2012 ملاضلت ق قلدك لال تئ ل إنلبحم اظفلبلاخت يفلحإشخصل بحملايخر،ل

لبحلسبدل ل رل مإ ف لعمكجف ل ا ضللطلايقف لبحملتحف لبلحكللاوا ف لبحمبب ا لبسلخ بم ديضت 

ل(.ل2019وبحث حل  لبحث بئلل ب لبحجبا لبحىتح فل  ى ثر،ل

لعاه لدن لاحن ل لاضلوتخإصلبح  بسف لطلاد ل ل ب  لت ب  لا  لبحذكر لبلسله ك بم

ع لبحلقإ  يفلاحنللبحمجلجت لوب لمتاهتل إنلبحلكجبحب/ تلبح  ي فلوت ب لثقت فلبلسله ك

بحسإبكلبحذيليسإكهلبلأ لابالدثجتءللت ااهلتح حليجظلالحهلبحذك فلبحقتئمفل إنلبحلكجبحب/ ت

ح تابيفل  لطلايقل لابءلبحسإعلا تعه ل تحلسبدلبلحكللاوارلل ثتعلحت/تته لبلأوح فلوب

لو  بئإهل لخصتئصلبحمجلا لعهت ب لت  ي  ل إن لعشلم   ل ى  ل   لاحكللاوا ت  وبحخ عت 

لبحشلابءل لحقلاب  لوبحبيب  لبحشلابئ ف لبلأوحبيت  لحل  ي  لا/لابئ ف لخ ف لو س  بحملب لا ،

لبحىلاوض،ل لعبثبا ف لو  ص لبلاللاا ، ل إن لبحشخص ف لبحمىإبعت  لودع  بحسإ  ،

لسبد،لوبلسلاتا لع لبحالاصلبحملتحف،لوالابءب لبحلمذيفلبحلاب/ىفلبحلرلوبخل ت ل للاب لبح

لبحمشللايت .يق عهتلبلأخلاونل  لبحمجلا،لوس تسفلبحث علوعتل ى ه،لوعلاب/ىفلاببئ ل

لبحمجظب ل تحسإبكلبحشلابئرلبحمشلملل إنلبلأاش فل ويلاتثطلبلسله كلبحذكرلع لهذب

لب لبحب ر لع  لبحجشتط لهذب ليلكبن لح ح لبحشلابء ل  لعتاثل لوبحث ح ل تح ت/ف، حملزبي 

لبحث بئلل ل   لوبحث ح لبحلجت يف، لبحى عف لوتصج ف لبحممتثإف، لوبحخ عت  بحمىإبعت 

 Kahle & Close, 2010لبحخ عف،ل لوتق    لبحث ع، ل ى  لعت لخ عت  لاحن لويمل  .)

واظلاب لح  لمتالبحملزبي ل إنل ثكفل(.ل2020وت ق قل ضتلبحمسلخ ملبحجهتئرل بحجب ،ل

ل رلدامتطلبلسله كلبلاللاا ل رل ل/ ي  نلهجتكلبتجته لتكب   لاضلبحسإعلوبحخ عت ،

لبحمبباعل لتصاح لدثجتء لوبحشخصر لبحمىإبعتتر ل تلأع  لبحب ر ل ر ليلإخص بحذكر

لوعىإبعتت لحث تاتته لبحمسلخ م لحمتيف ل ر لبحب ر لهذب لدهم ف لتكم  لح ح لهبلحكللاوا ف،

لح ل إ هت لوبحم ت ظف لبحشلابء ل مإ ت  لدثجتء لوبحشخص ف لعص   لبحثجك ف ل ر ليقع لل لن

لبحمصتحثفل لبحلاوب ط ل تعل باب  لوا بيف ل مىلا ف ل ح  لويل  لبحس ثلابار، بلحل ت 

،لح   ات ،لو  ملبحلاال إنل ستئللبحلص  لبلحل تحر،لوبحشلابءلع لبحمبباعلبحمبثباف

وح حليىلثلالتزوي لبحمسلخ مل مهت ب لبحلىتعللععلبحمىإبعت لوبحث تات لدثجتءلبلالاتعل

لخ عت ل لبلحكللاوارع  لبلحل ت  لع  لبح متيف ل ر لبلأو  لبح  تع لبلاللاا لخط ل ثكف

ل(لللChandarman & Van Niekerk, 2017؛ل2011 بحثت ل&لبحملاحثر،ل
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خ بب لعهمفلتص للسلف ضلاو  لبتثتعل(ل2022ويبيرلبحثج لبحملاكزيلبحسىبايل 

ل لحإمشللايت  لاتئمف ل ل  ي  لتث د لح ح لحإمجلجت ، لبحذكر لبلسله ك لعجت   ثلال ر

لبلأبلاللاا لو لبحلسبدلبلحكللاوارلت  ي  لع زبا ف لوا  با يجل بيل إنللبحذيوحبيت ،

تجج لبحشلابءلبحىتطارلع لبحمبباعلبلحكللاوا فلوب قتءل مإ فلبحلسبدلت  لبحس  لا ،ل

لوبحل ققلع لا  ات ل   ليجثمرلبتخت لالاب لبحشلابءلت  لتاث لالحتحفلعزب/ فلعى جف،

للبحلببيللبل/لمت رل  ليججذالبحالاالو بءلبل  ات لبحلسبدلبحمجلشلا ل إنلوستئ

بحمضإإفلدولبحخت /فل  لحت/له،لوعلاب ت لبح تحفلبحاس بحب/ فلدثجتءل مإ فلبحشلابءلع ل

ودخ لاب لبلاللاا لع للبحجبعلوبحذيليزي لع لبحلاغثفلبحشلابئ فل إنلعبباعلبلاللاا ،ل

لب لبحمبباع لع  لبحشلابء لالاب  لبتخت  لاثل لبحاتتب   ل  الللحكللاوا فعلاب/ىف لع  وبحلاك 

لبحبح ب لبحشلابئ فلوتت يخهت.

لبحىببعل لع  ل ى ا لبحذكر لبلسله ك لو ببعلللويلاثلا لبل/لمت  ف، لبحىببعل عجهت

لوبحمىلق ب لبحلرلح ىلبحالاا،ل لوبحق   لتلضم لبح قت ف ل تحىببعللبل/لمت  ف س كبحب/ ف،

لبل/لمت  لوبح ثقف لوبلأي اتء، لكتلسلا  لبحملا/ى ف لبحالاالوبحجمت ف لحهت ليجلمر لبحلر  ف

بحسإبكلبحمقثب لعجه،لوعسلبىلبحلىإ  لبحذيليؤثؤل رلوبحلرلتلاس لدسإبالبح  ت لوت  ال

لبحججسل ل تحىق ا ف، لبلأاستا ف لبح وب ع ليس  لح ح لعثت لا  ل  لايقف لبلسله كر سإبكه

لبحذكرلح حليلثتي ل لبلسله ك ل إنلسإبك لتؤثلا لبحلر لبل/لمت  ف لبحىببعل لع  ديضت 

؛ل2020   لي  ن،للكل لثتي لبحججسل تحملاد لدك لال تطافل رلبحشلابءلع لبحلا/لبحسإب

ل.(2019بحشى ثر،ل

لحإلاغثت ل لبحم لاكف ل رلبح وب علوبحلرلتىلثلالبحقب  لتلإخصلبحىببعللبحس كبحب/ ف   جمت

وبحجز ت لوبح ت/ت ،لوثتا ت لياترلبلا بكلح حليسلقثللبحالاالبحمىإبعت ل  لبحسإعلث ل

هرل مإ فلبا بك فليقبملبحمىلا رلوبا ثت تتهلوا مه،لث ل مإ فلبحلىإ لوليقت اهتل مخزواف

لبحالاال بحث  رل  لبحمىإبعت لبحملىإقفل تحسإعلوت إ إهتلوبلسلاتاهللاشتطهتؤثلال رل هت

عجهت،لودخ لاب لبتجتهت لبحالاالح حلتإى لاو ب ل ئ س ت ل رلسإبكهلو رلع ىلباثتحهل إنل

لا لبتجتهت  ل لكبن ل  عه، لع  لحم توحفلبحشلابء ليقبا ل ااه ل   لل لبحسإىف لا ب يجت  ف

؛لاب ل،ل2016؛ل  اف،ل2015بحق  تار،ل؛ل2019،لبحزيتاب  لبالجتئهتلوبحىكسلي  ح

ل.(2006

ع ىلبح قفلبحىببعللبحمؤثلا ل رلبلسله كلبحذكرلتإ ل(لاحنل2015ويض فلبحق  تارل 

لبحمباعللبلحكللاوا فل رلبحجهف لو/با  لحإمجلا، لوبحاتئ  للبلحكللاواربحمسباف و/ت   له،

بحملباىفلع لاثللبحىم ل،لوبحملىفل رلبحلسبدلبلحكللاوار،لو/ت   فلبحصب لبحمىلاوضفل

ل لبحمجلجت ، لا  ات  لو ر لبح  ع، لبحسبدلوطلايقف ل ر لبحمجلا لوتب لا لبحسىلا  تعل

لبحلبي ل.لوخ عت بحم إ ف،ل

 متلحبتهلل كوحىث لوستئللبحلببيللبل/لمت رلاو ب ل ئ س ت ل رلتم  لالثقت فلبلسله

ليا تته ل ثلا لبحمق عف لبح  تئ ف لبحمتا  لك ت ف لبح افللع  ل تح ف ليب  ل إن وب لمتحهت
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ل  هت لبحمخلإاف لبلااب/لاب    لداببع ل عبظاف لي  ن ل   ل  ش لا لهذهل2020، لدن لاحن )

ل/با ل لحستا ل إن لبلسله ك لسإبك لا   ل ر لستهم  لبلإ  ا ف لوعتاتهت بحمبباع

يجت فلبحقلاب لبحشلابئر،لواشلالثقت فلبلسله كلوب ثتعللبحمجلا،لوبحجز فلبحىق ا فلا ب

از ت لبحلقإ  لوبحم تكت ،لوخإق لوستئللبحلببيللبل/لمت رلوع لببهتلبح  تئرلاب ت ل

ع لتبح  لبح قت ت ل   لبلأاتح  لوبحشىبالبحمخلإاف،لودثلا ل إنلبحللاويالحإسإعلبحملا  فل

فل/ ي  ،لويلا/عل  لي  نلدسثتال   لدوستطلبحشثتا،لخإقلت إىت لعسلقثإ فلبسله ك 

تاض   لبحشثتالحهذهلبحمتا لبلإ  ا فللواجتتهتلبحملم إفل بستئللبحلببيللبل/لمت رل

تب  لالسإعلاحنلبعكتا فل لابءلديلسإىفلاونلا با،لبحلجبعلبحمب/بال رلبلأسىت لوبحسإع،ل

للحمت كت ل تحم ف.

 ل الإعلام الجديد:عبر وسائ بالاستهلاك الذكيالدراسات السابقة المرتبطة 

ل  ل ى ثر لوسى ل2019ا   لبحذكر، لبلسله ك لا ب لبحسىبايف لبلسلا لبتجتهت  )

ل لبحالاودبح  بسف للحمىلا ف لا ب لبلتجتهت  لبحذكر    لبحملم لاب للبلسله ك و ىض

لحإى جف لبلسله كلبح يمبغلاب  ف لا ب لبلتجتهت  ل إن لتؤثلا لبحلر لبحىببعل لوت  ي  ،

لت لبحجلتئا لد لاز لوكتا  لبلسله كلبحذكر، لا ب لبلتجتهت  ل ر ل لاود لو/با ل إن   

بحذكرل   لبل تءلوبلعهت لوبل جتءلحصتححلبلأ تء،لكمتلو/ ل لاودل رلبلتجتهت ل   ل

بحمسلبيت لبحلىإ م فلوحصتححلبحمسلبىلبحلىإ مرلبلأ إن،لكمتلو/ لدنلبلأسلالبلأالل  ال

لا بلبلسله كلبحذكرلع لبلأسلالبلأ لبتجتهت لبيجت  ف لدنلح يهت لو/  لكمت  إنلد لاباب ،

لا بلبلسله كلبحذكرلد إنلعجهل رلبلأسلالبلأ إنلاخ  ، لبتجتهت لبلأسلالبلأاللاخ  

ل/تء ل لبحذكر لبلسله ك لا ب لبلتجتهت  ل إن لتؤثلا لبحلر لبحىببعل لد لاز لح ح وع 

لالتئالبح  بسفلع  ا لحملم لاب لع للبحمسلبىلبحلىإ مر،لوبحججس،لوبح خللبحشهلاي.

(لتاث لالوستئللبحلببيللبل/لمت رل إنلثقت فلبلسله كل رل2021رل وا  لبحقلا 

لبل/لمت ر،ل لبحلببيل لوستئل للإ  ات  لبحى جف لتاض ل لدسثتا لوعىلا ف بحمجلمع،

لاحنلدنل لتش لا لبحجلتئا لو/تء لد لاز لبحقلاى، لدم ل إنلطتحثت ل جتعىف وب لمإ لبحى جف

لث ل إن لبل/لمت ر لبحلببيل لوستئل لدثلا ل هت لبحلر لاحنلبلأاوب  لدا  لبلسله ك قت ف

ل رلاز ت ل لوزيتا  ل رلبحلسبدلبحىق ار، لوزيتا  لبحمجلا، باخاتضل رلبحب رل جبا 

و غثت لبحلقإ  لوبحم تكت ،لتبسعل رلبحسبدلبلسله كرل   ل ئت لبح إثف،لوبحللاويال

حإسإعلبحملا  ف،لوخإقلت إىت لبسله ك فل/ ي  لال جفلك ت فلبحمتا لبح  تئ ف،لتاث لال إنل

قت فلبلسله كل شكلل تم،لو ىب ل تمل سهبحفلبحلسبدلوبالجتءلبح ت/ت ،لو رلي الث

عىلا فلده لتاض   لبح تحثت لح   ات لبحلجت يفل ثلالوستئللبحلببيللبل/لمت رل

ل لوعلت ىفلكتا  لبلأسىت ، لوبخل ا لبحسإع، لوتجبع لبحسإىف، ل إن لبح صب  سهبحف

ىللبح تحثت لياضإ لبح  تيفل ثلالوستئللبحمت كت لبحىتحم فلع لده لبلسثتالبحلرلتج

لبحلببيللبل/لمت ر.
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(لاو ل ثكت لبحلببيللبل/لمت رل رلبحلاث لال إنلبحسإبكلبحشلابئرل2020وا  لبحجب ل 

حإمسلهإ لبحس تحرلوبتخت لبحقلاب لبحشلابئرل تحممإكفلبحىلا  فلبحسىبايف،لوكتا لد لازلبحجلتئال

لبحس ل   لبلسلى م لتاضل لبحى جف لدن لاحن لبلتصت لتش لا لع  ل  ل  لبحلببيل لوستئل ل ر إىف

لتاث لال لحإمقت ات لاون لدكثلا لتى رل لايف لبحمسلهإك  ، ل لجبع ل  هت لبحسإع لوتجبع بحمثت لا،

لع لبحمسلهإك  لبحست ق  ل ل ب/ىف لتب لالتمذيف ل رلبلأسىت لبحمىلاوضف، لبح قف  تعللبحبا ،

 لالعىإبعت لغ لالحإسإىف،لتمت رلبحىلاوضلبح  تئ فلععل غثت لوحت/ت لبحمسلهإك  ،لتب

لطبيلل لتاك لا لحبا  لت لتج لبل/لمت ر لبحلببيل لوستئل ل ثلا لبحشلابء لبحسإىف، ل   عضإإف

ليلب لالبسل  عل لبحبباع، لعع ل جهت لبحمىإ  لتل ت قلخصتئصلبحسإىف لويس لاه، لسهإف وحكجهت

لبحلببيلل لوستئل ل ثلا لبحمىإجف لبحشلاكت  لت للام لبحمىلاوضف، لبحسإع ل   لحإمسلهإك   د بء

للت لبحمسلهإك  لود بءه .بل/لمت رلتىإ ق

لي  نل  لبحقلاب ل2020وا  ل   ل إن لبحلاث لا لبلإ/لمت رل ر لبحلببيل لعبباع لاو  )

بحشلابئرلحإمسلهإ ل ثلالبلأاللاا :لا بسفل  جفلع لبحمسلهإك  لبحجزبئلاي  ل ثلالعبباعل

لبحلببيللبلإ/لمت رل رل لاو لعبباع لا لت  ي  لته البح  بسف بحلببيللبلإ/لمت ر،

لب ل إن لبحلببيللبحلاث لا لعبباع لدثلا لوعىلا ف لبلأاللاا ، لحإمسلهإ ل ثلا لبحشلابئر حقلاب 

بلإ/لمت رل إنلكللعلاحإفلع لعلابحللبحقلاب لبحشلابئر،لو/تء لالتئالبح  بسفلعش لا ل

احنلدنلدغإث فلد لابالبحى جفليلاونلدنلبحمجلجت لوبحخ عت لبحلرليىإ ل جهتل ثلالعبباعل

سلملال رلحت/ت لو غثتته ،لعمتلي  لبحلببيللبلإ/لمت رلتببك لبحل ب لوبحلم لالبحم

 إنلدنلحمبباعلبحلببيللبلإ/لمت رلتاث لالكث لال إنلخإقلبحلاغثفلح ىلبحمسلهإ ،لكمتل

لآ بءل لوعىلا ف لبحم إن، لبحمجلا لبسلخ بم لطلاد لبل/لمت ر لبحلببيل لعبباع تب لا

لحإمجلجت ل لبحملتحف لبحث بئل لد لاز لحإلىلاال إن لكت  ف لوعىإبعت  لبلأوبئل، بحمسلهإك  

ل جهتلوبحخ لبحمجلت/ت لبحمىإ  لوتملتز لحإشلابء، لبلأ ضل لبحث يل لوبحلىلاال إن  عت ل،

ل ثلال ل إنل ح ل عنلبح  تيف ل  و  لوبحسهبحف،  بستئللبحلببيللبل/لمت رل تحثستطف

ل  ل لوبحث ح لبحمسلهإ ، لحت/ف لاا بك ل إن لتاث لا لحهت لبل/لمت ر لبحلببيل وستئل

لشلابئر.بحمىإبعت ،لوتق   لبحث بئل،لوتق   لبحقلاب لبح

(لباىكتست لا  ات لعبباعلبحلببيللبل/لمت نل إنلبحقلاب ل2017وا س لع م ل 

لعكج لبحمىإ لع ل لبل/لمت رلا  لبحلببيل لاحنلدنلعبباع لوتش لا بحشلابئنلحإمسلهإ ،

لحه ،ل ل لاضلبحمجلا لودسإبا لبحمسله ا، ل/مهب ه لوت  ي  لدك لا ل  اف لده ب ه ت  ي 

ل لدن لكمت لبل  ن، ل هت لبحمق م لبحلببيللوبح لايقف لعبباع ل ر لبل  ن باخاتضلسىلا

لدنلتملعلبحمبباعل تحملاوافلبحىتح فل رل لاضل بل/لمت رلعك لع لك ت فلبح  تيف،لكمت

بحمجلجت ل جعلبحمسلهإك  ل رلبتخت لالاب لبحشلابء،لوتجبعلبحبيب لحه لاعتل  لطلايقل

لبحىتطافل لبسلم   لدن لكمت لبحشلاكف، لحمباع لعبسإف ل وب ط لدو لبحشخص ف يا تته 

لبحمبثبا فل تحشخص ت لبحلرلتق ملبح  تيفلسته ل رلبتخت لالاب ب لبحشلابء.و

ل  لبحق  تار ل2015وا   لا تعل( ل إن لا بسف لبلإاسلملابم: ل ثلا لبحشلابء اوب ع

بلإكسسبب ب لبحجستئ فل رلبحممإكفلبحىلا  فلبحسىبايف،له   لحل  ي لبحىببعللبحلرلتؤثلال
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 ،لح حلكشا لبح  بسفل  لدنلد لازل إنلاوب علبحشلابءل   ل ئفلبحمسلهإكت لبحسىبايت

لوعسلبىلبح قفل رل لع ىلتبب لالبحسإىفل رلبلأسببدلبحسىبايف، لت ه  تعللهبلبحسىلا،

بحثتئع،لوطلايقفلبح  ع،لوخ عت لبحلبي ل،لو/ت   فلبحصب لبحمىلاوضفلحإمجلا،لكمتلداهل

لاحنل لبحسىبايت ليىبا ل    لبلاسلملابم لت ث ق ل ثلا لبحشلابء لاوب ع ل ر ل لاود ليب/  ل

لللح تحفلبل/لمت  فلوعسلبىلبح خللوب

ل له   لا بسفو لبحشلاكت لبحلجت يفل2021دستعف لبسلخ بم لتاث لا لبحلىلاال إن لاحن )

لوسى ل لبحلجت يف، ل تحى عف لبحمسلهإ  لخثلا  ل إن لحإبباع لبحمىزز لبحلسبيق حل ث قت 

لو/بال  افلب تثتط فلابحفلاحصتئ  تل:حإلىلاال إنلتاث لالخثلا لبحمسلهإ ،لوع لالتئجهت

ل خصبصلبحى عفل لبحخثلا  لو    لحإبباع لبحمىزز لبحلسبيق لت ث قت  لا ب لبلتجته    

لبحم  كفل لبلإ  بع لا /ف ل    لاحصتئ  ت لابحف لب تثتط ف ل  اف لو/با لوتث   بحلجت يف،

ل  افل لوتث  لو/با لبحلجت يف، ل تحى عف لبحختيف لبحخثلا  لو    لبحمىزز لبحبباع حل ث ق

ل   لبحخثلا لابحفلاحصتئ  ت لوبحجتتجفل  لبحلات للب تثتط ف لبحلجت يف ل تحى عف لبحملاتث ف  

لععلت ث قت لبحلسبيقلبحمىززلحإبباعلبحختيفل تحى عفلبحلجت يفلو   لبلتجتهلا بهت.

  ات ل ثلالعبباعل ىتح فلبلإلحمىلا ف(لLogan. et.al, 2012ا بسفلحب/تنل وه   ل

لودثث لبحلقإ  يف لبحبستئل ل ع  ات  لعقت اف لبل/لمت ر لتاض   لبحلببيل لدك لا لداهت لبب

لحإ صب ل لبحمبباع لتإ  لبلإاللاا لياضإبن لعسلخ عر لح حلديثح لحإمسلهإ ،  تحجسثف

 إنلبحمزي لع لبحمىإبعت لبحلاص إ فل خصبصلبحمجلجت لوبحخ عت لبحمخلإافلوعىلا فل

ل إن لودك   لبحمق عف، لبلإ  ا ف لبحلاستئل لتجته لبلأ لابا لوتىإ قت   ثكت للدنل اوا

لبحلاستئللبلإ  ع ف.لتىملل إنلت    لبحلببيللبل/لمت ر

ل  لبحزيتاب  لاب سف لبحلسبدل2019وه    ل إن لبحمؤثلا  لبحىببعل ل إن لحإلىلاا )

بلحكللاوارل رلبلأ ان،لوعىلا فلعتلهرلدك لالبحسإعلبحلرليل ل لابؤهتل ثلالبلاللاا ،ل

ل لدن لاح هت لبحلبيل لت  لبحلر لبحجلتئا لده  ل لابء لوكتا  لبحسإع للدك لا هرللبلاللاا  ثلا

لبحمجلجت لبلحكللاوارده لبحىببعللبحمؤثلا ل إنلبحلسبدل س،لوبحم  ل،لكمتليب/ /با 

تىبالحملم لالبحججسللبلحكللاواربحلسبدل رليلحب لبحىببعللبحمؤثلا للاد لاوات ل رلبح

لاوات ليب/ ل بلحكللاوار،لوللعمت سفلحإلسبدللبلك لاه للوبلاتث،لبلاتثحصتححلو

بحىملالوبح خللللاب تىبالحملم لبلحكللاوارلسبدلبح رلثلا ل رلبحلاديلحب لبحىببعللبحمؤ

عمت سفللبلأك لاايجت له لبحى جفلل1000ع ليزي لاخإه ل  ل،لكمتلدنلبحشهلايلوبح تحف

 .بلحكللاوارحإلسبدل

 

 

 

ل
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 :إجراءات البحث

 :منهج البحث

ل لبحبيار لبحمجها لبحثتحح لبحبيار؛لبحل إ إربسلخ م لبحمجها لداببع لدح  لوهب ،

لو لويات لحل ق قلده بالبحث ح، لويصاهت بلأسإبالبحبيارلهبلبحذيلي   لبحظتهلا 

يسلخ ملحإكشفل  لبحذيلاا قت لويىثلال جهتلتىث لاب لكم ت لوك ا ت ،لوبلسإبالبل تثتطرل

ل. لبحملم لاي بحى ات ل   لعلم لاي لدولدك لالحمىلا فلبل تثتطل  

 :عينة البحث

ل لبحث حت  ل  جف للبخل ت  لح ح ل شببئ ف، ل ع  لايقف لبحثتحح لبلسلثتافلاتم  ست 

لبخل ت ه للبلإحكللاوا ف لت  لختح  لبحمإ  ل جتعىف لوبلتصت  لبل  م لاس  لطإثف لع  حى جف

و  متليإرلطتح لوطتحثف،ل(ل157 لوكتنلاببملبحى جفل اسإبالبحى جفلبحىشببئ فلبحثس  ف،

لبحبظ ا ف.لئصل  جفلبحث حلو قت لحإملم لاب خصت

 شخصيةالاته وفق متغير توزيع أفراد العينة (1) جدو

عدددتلاسدددثلهللنبيم إدددل  جدددفلبحث دددح(لعددد ل87يلضدددحلعددد لبحجددد و لبحسدددت قلدنل 

،ل درلحد  لدنلبحائدفلبلأكثدلالبحائدفلبلأكثدلال درل  جدفلبحث دحلع لبحذكب ،لوه (،ل55.4% 

(ل119 ددرلبحى جددفل ل ،لح ددحل إدددل دد اهعلاحإددفلبحثكددتحب يب  ددرللسددجبب لخثددلاته ل عددجه

،لا ل درلبحسدجفلبلأوحدنل  جفلبحث دحلبحائفلبلأكثلال ر(،لكمتلدنل%75.8لهل يم إبنلعتلاسث

ل.(%36.3(ليم إبنلعتلاسثلهل 57 ل  إدل  اه

 :أداة البحث

بلسدلثتافلل ،لواد لتكباد ت لبسدلخ بملبلسدلثتافلحجمدعلبحث تادتلحل ق قلده بالبحث ح

ل/زدي ل إنلبحج بلبحلتحر:ع ل

 النسبة التكرار السنة الدراسية النسبة التكرار النوع

 36.3 57 بحسجفلبلأوحن 55.4 87  كلا

 22.9 36 بحسجفلبح تا ف 44.6 70 با ن

 22.9 36 بحسجفلبح تح ف النسبة التكرار المرحلة الدراسية

 17.8 28 بحسجفلبحلاب ىف 75.8 119 علاحإفلبحثكتحب يب 

ل%100 157لالمجموع 24.2 38 علاحإفلبحمت/سل لا

  %100 157 المجموع
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 .بحث حللأ لابالبحث تات لبلأوح فبحجزءلبلأو :ل .1

ل .2 لع  لويلكبن لبح تار لبحث حل قلا ل(38 بحجزء لعلم لاب  ل إنلتق س لوعقسمف ،

ل إنلبحج بلبحلتحر:لع ب ي 

لت  .(ل ث20ويشلملل إنل لبحذكرلثقت فلبلسله كلأولاً: 

للثانياً:  لوستئللل- بح ت  للا  ات لبلااب/لاب   لتاض   ع ب  ل ر ل بحمل لاك(

ل،لوت لتقس مهلاحنل ى ي : (ل ثت 18ويشلملل إنل بلإ  ملبحج ي ل

 ل قلاب .ل10بحثى لبلأو :لتاث لالا  ات لبلااب/لاب   لبح ت  ،لويق سهل

 ل قلاب .ل8بحثى لبح تار:لتاث لالا  ات لبلااب/لاب   لبحمل لاك،لويق سهل

وتكبنلبلسلجت فل إنل قلاب لبلسلثتافل  لطلايقلبخل ت ل  يللع لخمسفلو قت لحمق ت ل

(،ل2 لغ ددلالعبب ددق(،ل3 لع تيدد (،ل4 لعبب ددق(،ل5 ل عبب ددقل شدد ح كددلا لبحخمتسددر:ل

ل(.1 ل ش  غ لالعبب قل

 :صدق أداة البحث

لت لبحلاك لع لي دلبلسلثتافل  لايقل  :

 :الصدق الظاهري )صدق المحكمين( 

 رليب تهتلبلأوح فل إنلعجمب فلع ل ويلبحخثلا للبحث ح ىلاضلداب للبحثتححلاتمللللل

  لعدد لبحسددتا لد ضددتءله ئددفلبحلدد  يسل(لعدد لبحم كمدد5لوبلخلصددتصل إدددل دد اه ل 

 ددثىضل/تعىددت لبحممإكددفلبحىلا  ددفلبحسددىبايفلوبحىلا  ددفلحإ كدد ل إددنلعدد ىليدد ح فل

وا ت لبلسلثتافلحمتلوضى لحق تسهل درلعجدتل لبلسدلثتاف،لعد لح دحلعد ىلبالمدتءل

بحىثت  لحإم ب ،لوع ىلوضبحلبحإمف،لععلبحلى يللبحمقللاحل رلحت لو/دبالاضدت ت ل

ل لى يللبلسلثتافل جتءب ل للع حظتته .لبحثتححلاتمايضتحهت،لولدولع حظت ليلاون

 صدق البناء الداخلي: 

و حد لعد لخد  لحسدتالبحصد دل  لايقدفلبلتسدتدللبلسلثتافت لبحلاك لع لي دل

بحددذيللوبحم دب بحد بخإرل د لطلايدقلحسدتالعىتعدللبل تثددتطل  لاسدبنل د  لكدلل ثدت  ل

لوهبلعتليبض هلبحج و لبحلتح ف:لتجلمرلاح ه
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الذي تنتمي إليه وكذلك  بالمحور البحثمحور معاملات ارتباط بنود  (2)جدول 
 للاستبانةبالدرجة الكلية 

 فقرات محاور الاستبانة م
معامل 

 الارتباط

 :ثقافة الاستهلاك الذكي

ل**0.430 .دع لل تا لاحنلدخذلتاتي للدك لال  لبحمجلالو  بئإهلاثللبتخت لالاب لبحشلابءل .1

ل .2
حبيت لدثجتءلا تعرل تحلسبدل ثلالبلاللاا لتلجتس لععلحج لاخإرلابئمتلعتلدضعلدو

ل.بحشهلاي
ل**0.430

ل**0.443ل.دع للاحنلوضعلاتئمفل مشللايتترلبحشهلايفلوع لث لدخلت لبلأه لعجهتلوبالا ل لابءهل .3

ل*0.369ل.دتجج لبحمبباعلبحم لالعبثبافلدثجتءلبحشلابءلع لبلاللاا ل .4

ل**0.476ل.ققلع لو/بالتخا ضل إنلسىلاهغتحثت لعتلد ه لاحنلسىلالبحمجلاللأت ل .5

ل**0.550ل.ابئمت لعتلدالادلبحمىإبعت لبحملب لا ل  لبحمجلاللحمىلا فلا ملهتل تحجسثفلحرل .6

ل**0.482ل. رلك  لالع لبلأح تنلدع للاحنلبحشلابءل تحجمإفلحإمببالبحلرلح سلحهتلتت يخلبالهتءل .7

ل*0.397ل.للدتخذلالاب لبحشلابءلوداتل رلعزبجلعلقإ لد  ب لل .8

ل .9
دت ققلابئمتلع لي فلبحىلاوضلبحمخاضفلحإسإعل إنلعبباعلبلاللاا لاثلل لابئهتلو ح ل

ل. مقت الهتلععلعلت/لالبحكللاوا فلدخلاى
ل**0.510

ل .10
عجهتللحقت ل  لبحشلابءلللأسلا  ابئمتلعتلدحلاصل إنلبالجتءلبحكب بات لواستئ لبحخصبعت ل

ل.بلحكللاوار
ل**0.488

ل*0.330ل.  ل لع لبح  عل ببس فلبحث تات لبحثجك فل ثلالبلاللاا لدع للحإ  علاق ب ل ج لبلسل مل .11

ل**0.567ل.دع للاوعت لاحنلعلاب/ىفل ببت لالبحشلابءلوبحلاك لع لي فلعتلا ىلهل رلبحسإىفل .12

ل**0.571ل.ابئمت لعتلدتسبدل رلاهتيفلبحمبس لحلايت ل إنلبح صب ل إنلد ضلل لاضل تحجسثفلحرل .13

ل**0.636ل.ىلاوضل ثلالبلاللاا لاثللبتخت لالاب ل لابءهتداضرلوالت لل ا ل هلحلصاحلبحل .14

ل .15
اوعت لعتلدع للاحنلالابء لعتليكلثهلبحمشللاونلبحست قبنل  لبحمجلالبحذيلد ي ل لابءهل ثلال

ل.بلاللاا 
ل**0.447

ل*0.369ل.دهل لك  لاب ل صب لبحمجلالوا تستتهلاثللبتخت لالاب لبحشلابءل .16

ل .17
عتلد لادل   لبحصا ت لبح  تئ فلحإمجلالل ج لبحث حل  لعجلال رلع لاكت لبحث حلغتحثت ل

ل.ويا ت لبحثتئى  لبحلاسم فلحإمجلا
ل**0.495

ل**0.525 .دهل لحمىإبعت لعتل ى لبحث علحإمجلجت لبحلرلب للايهتل ثلالبلاللاا ل .18

ل .19
 ج لبحشلابءلع لعبباعلبلاللاا لوبحلرليب لاهتللوبلأعتندهل لاوعت ل قضتيتلبحخصبي فل

ل.بحثتئعلحإمسلخ ع  
ل**0.527

ل .20
غتحثت لعتلد للايلبحمجلجت ل ثلالبلاللاا ل رلدوات لبحىلاوضلبلسل جتئ فلع لل لاوضليبمل

ل.(Black Fridayبحجمىفلبحسبابءل 
ل**0.527

ل:تفضيلات الانفوجرافيك الثابت

ل**0.413 .دهل لك  لاب ل س تست لبلسللا/تعلوبحضلابئ لو لاوطلبحث عل ج لبحشلابءلع لبلاللاا ل .1

ل .2
  لبح ت  لت بيلاوعت لبحمىإبعت لبحثس  فلبحمهمفل تحجسثفلحرل  ل با  ات لبلااب/لا

ل.بحمجلا
ل**0.679

ل**0.655ل.ا  ات لبلااب/لاب   لبح ت  لتجذ جرلدك لالع لغ لاهتلع لوستئللبح  تيفلوبلإ  نل .3

ل**0.780ل.يسهلل إرلحاظلا  نلبلااب/لاب   لبح ت  ل إنل/هتزيلبحجقت ل .4

ل**0.779ل.بح ت  للأاهتلسهإفلبلإ ست ل  جرلو   لدي اتئرد ضللا  ات لبلااب/لا   لل .5

ل**0.761ل.د ضللا  ات لبلااب/لا   لبح ت  لحثستطلهتل .6

ل**0.782ل.د ضللا  ات لبلااب/لا   لبح ت  للحلببئهتل إنلدحببنل/ذب فل تحجسثفلحرل .7

ل**0.810ل.د ضللا  ات لبلااب/لا   لبح ت  للأاهتلوس إفل صلايفلوسهإفل .8

ل**0.804ل.ت  ارلا  نلبلااب/لاب   لبح ت  ل إنل  طلبحمىإبعت ل  لبحمجلال ىضهتلبحثىضيسل .9



2022يناير/ مارس  78عدد  –المجلة المصرية لبحوث الإعلام   

26 

 فأقل. 0.01** عبارات دالة عند مستوى   فأقل. 0.05* عبارات دالة عند مستوى 

لبحج و  ل لع  لعسلبى ل ج  لابحف لبحىثت ب  ل/م ع لدن ليلَّضح (،ل0.01بحسَّت ق

ل  لعسلبى ل ج  لابحف ل0.05و ىضهت ل(، لبحاقلاب  ل/م ع لدن ليبضح لعت بحمكبافلوهب

لتلملعل   /فلي دل تح ف،لتجىإهتليتح فلحإل ث قلبحم  بار.لح سلثتاف

 ثبات الأداة: 

لعىتعللدحاتلكلاواثتخ.سلخ بمل تل لع لخ  لحستالثثت لداب لبحث حت لبحلاك لع لثثت لبلأاب

 كرونباخمعاملات ثبات ألفا  ( 3جدول )

 معامل الثبات عدد البنود البحثمحاور 

ل0.806ل20لبلسله كلبحذكر

ل0.893ل10لتاض   لبلااب/لاب   لبح ت  

ل0.894ل8لتاض   لبلااب/لاب   لبحمل لاك

 0.916 38 معامل الثبات الكلي

علاتاع،للبحث حل/م علع تو د  هليلَّضحلدنلثثت للع لخ  لبحجَّلتئالبحمبض ف

كمتل إم ل(ل0.902احنلل0.806   ل لدحاتلكلاواثتخا مفلعىتعللبح ثت للتلابوح ح حل

/م ىهتلا  لعىتع  لوهرلل،(0.916 لبحث حا مفلعىتعللبح ثت لبحكإرلحجم علع تو ل

لحإل ث قلبحم  بار.لداب لبحث حعلاتاىفلتبضحلي ح فللثثت 

 :البحث تصحيح أداة

لبحجَّلتئال لعسلبىلبلإ/ت فللبحثتححلبسلخ محلسه للتاس لا بلأحسإبالبحلَّتحرلحل  ي 

لح ل ل لبحلَّتحر لبحج و  ل ر لبحمبض ف لحإث بئل لوزن لا  تء لت  لح ح لبلأاب ، ل جبا  إن

لعىتحجلهتلاحصتئ ت ل إنلبحجَّ بلبحلَّتحر:

ل**0.721ل.د ضللا  ات لبلااب/لاب   لبح ت  للأاهتلتلاكزل إنلعبضبعلوبح ل قطل .10

 :تفضيلات الانفوجرافيك المتحرك

ل**0.670 .د ضللا  ات لبلااب/لاب   لبح ت  للأاهليلاب رلبحلسإسلل رلبحمىإبعت ل .11

ل**0.783ل.بلااب/لا   لبحمل لاكلي لايلثقت لرلحب لبحمجلالدك لالع لديلوس إفلا تيفلدخلاىل .12

ل .13
د ضللبلااب/لاب   لبحمل لاكللحلببئهل إنل جصلالبح لاكفلعمتليسهلل إرلبتخت لالاب ل

ل.بحشلابء
ل**0.778

ل .14
 لد ضللبل  ات لبحلرلتسلخ ملبلااب/لا   لبحمل لاكللحلببئهتل إنلتىإ قليبترل 

ل.بحمجلالي لايلتجلا لرل رلبحشلابء
ل**0.791

ل**0.752ل.ابئمتلعتلدتثتا لععلدي اتئرل وب طلبح  تيفلبحلرلتبظفلبلااب/لاب   لبحمل لاكل .15

ل**0.757ل.تجذ جرلدك لالبحبستئطلبحملى ا لبحلرلتسلخ عهتلا  ات لبلااب/لاب   لبحمل لاكل .16

ل .17
  فلداللويب لدك لالوحذح لهبلبح  تيفل ثلالبلااب/لاب   لبحمل لاكلت بيلاصبيت لكلت

ل.عجتس لحر
ل**0.798

ل .18
بح  تيفل ثلالبلااب/لاب   لبحمل لاكلت بيلعؤثلاب ليبت فلوعبس ق فل رلبحخإا فلتىززل

ل.ع لبالثتهرلدثجتءلعشته  لبحمجلالبحمىإ ل جه
ل**0.742
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 تصحيح أداة البحث( 4) جدول

 الاستجابة
موافق 

 بشدة
 غير موافق بشدة غير موافق محايد موافق

 1 2 3 4 5 الدرجة

ل

لعسلبيت لعلستويفلبحم ىلع لخ  لبحمىتاحفلبحلَّتح ف:لخمسفث لت لتصج فلتإ لبلإ/ت ت لاحنلللل

 0.80=ل5(ل÷ل1ل–ل5  ال  بئللبلأاب ل=ل ÷لداللا مف(لل-طب لبحائفل=ل دكثلالا مف

لحج صلل إنلبحلصج فلبحلَّتحر:

 لتدرج المستخدم في أداة البحثوفق اتوزيع للفئات  (5جدول )

طات الوصف  مدى المتوس ِّ

ل5.00-4.21ع ل عبب قل ش  

ل4.20-3.41ع ل عبب ق

ل3.40-2.61ع ل ع تي 

ل2.60-1.81ع للغ لالعبب ق

ل1.80-1.00ع لل ش  غ لالعبب قل

 أساليب تحليل البيانات:

لبحث دحل  جدفلبلأستح  لبلإحصتئ فلبحلتح فلحإلىلاال إدنلخصدتئصلبحثتححلبسلخ مل

ل:بحث حلوحستالي دلوثثت لبلأاب لوبلإ/ت فل إنلدسئإف

 بحلكلاب ب لوبحجسثفلبحمئبيف،لحإلىلاال إنلخصتئصل  ج فلبحث ح. 

لاتعلدولباخاتضلآ بءلب لابالبحث ح(لحمىلا فلع  ىلب تMeanبحملبسطلبح ست رل  

احنل/تا لبحم تو لبحلائ س ف،لوكذح لل ثت  لع ل ثت ب لعلم لاب لبحث حل  لكل

 حللات  لبحىثت ب لع لح حلا /فلبلسلجت فلحس لد إنلعلبسطلحست ر.ل

ل   لبحمى ت ي ل Standard Deviationبلا لابا لحإلىلاا لو ح  لع ىل( إن

ع ب للوحكلل ثت  لع ل ثت ب لعلم لاب لبحث حلحكللبا لابالآ بءلب لابالبحث ح

لبح ست ر،لح حليبضحلبلا لابالبحمى ع لبحم تو لبحلائ س ت يلفل  لعلبس هت

احنل/تا لل ثت  لع ل ثت ب لعلم لاب لبحث حلحكلللشل ل رلآ بءلد لابالبحث حبح

لتلاكز لبلآ بءلوباخاضلو لبحلائ سبحم ت لباللا  لا ملهلع لبحصالالكإمت ف،ل كإمت

لحصتححل لبح ست ر لحللات  لبحىثت ب لحس لبحملبسط لوكذح  لبحمق ت ، ل    تشللهت

 داللتشل ل ج لتستويلبحملبسطلبح ست ر.ل

ل(للسلخلابجلثثت لداوب لبحث ح.Cronbach Alphaواثتخل عىتعللدحاتلكلا 
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(لح ستاليد دلبلتسدتدلبحد بخإرلPearson لحستالا  لعىتعللبل تثتطل  لاسبن 

 .لأاب لبحث ح

(لحمىلا فلبحالاودل ب لIndependent Sample T-Testت لبسلخ بملبخلثت ل ل  

بحلرلتجقس لاحنل تخل العلم لابته للد لابالبحث حل رلبسلجت ت بح لحفلبلإحصتئ فل

  ئل  .

ل(لحلبضدد حلالحددفOne Way ANOVAتدد لبسددلخ بملت إ ددللبحلثددتي لبلأحددتايل  

ا دبلع تو هدتل دتخل العلم دلابته لبحبظ ا دفللبحالاودل درلبسدلجت ت ل  جدفلبحث دح

 بحلرلتجقس لاحنلدك لالع ل ئل  .

 نتائج البحث ومناقشتها:

المتككوفره لككدى طلبككة قسككم  مككا عناصككر ثقافككة الاسككتهلاك الككذكيإجابككة السككؤال الأول: 

 بجامعة الملك خالد؟الاعلام والاتصال 

ل ل إن لبحذكرحإلىلاا لبلسله ك لثقت ف لكإ فلل جتيلا لطإثف لح ى لتبب لاهت بحبب/ 

،لاتملبحثتححل  ستالبحلكلاب ب لوبحجس لبحمئبيفلوبحملبس ت لبلإ  مل جتعىفلبحمإ لختح 

ل لحىثت ب لع ب  لبلسله وبلا لاب ت لبحمى ت يف لبحذكرثقت ف للك لكإ فللبحملب لا  ح ىلطإثف

ل،لو/تء لبحجلتئالكمتليبض هتلبحج و لبحلتحر:بلإ  مل جتعىفلبحمإ لختح 

الذكي ثقافة الاستهلاك  (: استجابات أفراد البحث على عبارات محور 6جدول)
مرتبة تنازلياً حسب  بجامعة الملك خالدالاعلام والاتصال  قسملدى طلبة  المتوفرة 

 سابيالمتوسط الح

 العبارة

 درجة الموافقة التكرار

المتوسط 

 الحسابي*

الانحراف 

 المعياري

درجة 

 الموافقة
 الرتبة

% 

غير 

موافق 

 بشدة

غير 

 موافق
 موافق محايد

موافق 

 بشدة

دتجج لبحمبباعلبحم لال

عبثبافلدثجتءلبحشلابءل
لع لبلاللاا 

عبب قلل0.383ل4.86ل137ل18ل2ل0ل0لك

ل ش  

ل1

ل87.8ل11.5ل1.3ل0.0ل0.0ل%

ابئمتلعتلدضعلدوحبيت ل

دثجتءلا تعرل تحلسبدل

 ثلالبلاللاا لتلجتس ل
ععلحج لاخإرل

لبحشهلاي

عبب قلل0.829ل4.52ل107ل32ل13ل3ل2لك

ل ش  

ل2

ل68.2ل20.4ل8.3ل1.9ل1.3ل%

دهل لك  لاب ل صب ل
بحمجلالوا تستتهلاثلل

لبتخت لالاب لبحشلابء

عبب قلل0.695ل4.50ل97ل42ل18ل0ل0لك
ل ش  

ل3

ل61.8ل26.8ل11.5ل0.0ل0.0ل%

اوعت لعتلدع للاحنل

الابء لعتليكلثهل
بحمشللاونلبحست قبنل

  لبحمجلالبحذيلد ي ل

ل لابءهل ثلالبلاللاا 

عبب قلل0.812ل4.46ل96ل44ل11ل5ل1لك

ل ش  

ل4

ل61.1ل28.0ل7.0ل3.2ل0.6ل%
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دع لل تا لاحنلدخذل

تاتي للدك لال  ل

بحمجلالو  بئإهلاثلل
ل لبحشلابءبتخت لالاب

عبب قلل0.703ل4.45ل88ل51ل16ل1ل0لك

ل ش  

ل5

ل56.1ل32.5ل10.2ل0.6ل0.0ل%

ابئمت لعتلدالادل

بحمىإبعت لبحملب لا ل

  لبحمجلاللحمىلا فل
لا ملهتل تحجسثفلحر

عبب قلل0.901ل4.33ل87ل45ل16ل8ل1لك

ل ش  

ل6

ل55.4ل28.7ل10.2ل5.1ل0.6ل%

غتحثت لعتلد ه لاحنل

قلسىلالبحمجلاللأت ق
ع لو/بالتخا ضل

ل إنلسىلاه

عبب قلل0.841ل4.32ل81ل53ل17ل5ل1لك

ل ش  

ل7

ل51.6ل33.8ل10.8ل3.2ل0.6ل%

دت ققلابئمتلع لي فل
بحىلاوضلبحمخاضفل

حإسإعل إنلعبباعل

بلاللاا لاثلل لابئهتل
و ح ل مقت الهتلععل

علت/لالبحكللاوا فل

لدخلاى

عبب قلل0.913ل4.29ل81ل52ل13ل10ل1لك
ل ش  

ل8

ل51.6ل33.1ل8.3ل6.4ل0.6ل%

دهل لاوعت ل قضتيتل
بحخصبي فلوبلأعتنل

 ج لبحشلابءلع لعبباعل

بلاللاا لوبحلرل
يب لاهتلبحثتئعل

لحإمسلخ ع  

عبب قلل0.926ل4.25ل81ل45ل22ل8ل1لك
ل ش  

ل9

ل51.6ل28.7ل14.0ل5.1ل0.6ل%

دع للاحنلوضعلاتئمفل
 مشللايتترلبحشهلايفل

وع لث لدخلت لبلأه ل

لءهعجهتلوبالا ل لاب

عبب قلل1.022ل4.24ل88ل32ل28ل5ل4لك
ل ش  

ل10

ل56.1ل20.4ل17.8ل3.2ل2.5ل%

داضرلوالت لل ا ل هل
حلصاحلبحىلاوضل ثلال

بلاللاا لاثللبتخت ل

لالاب ل لابءهت

ل11لعبب قل0.932ل4.18ل71ل56ل20ل8ل2لك

ل45.2ل35.7ل12.7ل5.1ل1.3ل%

دع للاوعت لاحنلعلاب/ىفل

 ببت لالبحشلابءلوبحلاك ل

ي فلعتلا ىلهل رللع 
لبحسإىف

ل12لعبب قل1.066ل4.11ل73ل48ل21ل10ل5لك

ل46.5ل30.6ل13.4ل6.4ل3.2ل%

ابئمتلعتلدحلاصل إنل

بالجتءلبحكب بات ل
واستئ لبحخصبعت ل

لأسلا  لعجهتللحقت ل  ل

لبحشلابءلبلحكللاوار

ل13لعبب قل1.103ل4.03ل69ل46ل24ل13ل5لك

ل43.9ل29.3ل15.3ل8.3ل3.2ل%

تخذلالاب لبحشلابءلللد
وداتل رلعزبجلعلقإ ل

لد  ب ل

ل14لعبب قل1.028ل4.01ل60ل57ل25ل11ل4لك

ل38.2ل36.3ل15.9ل7.0ل2.5ل%

 ج لبحث حل  لعجلال

 رلع لاكت لبحث حل

غتحثت لعتلد لادل   ل

بحصا ت لبح  تئ فل
حإمجلالويا ت ل

بحثتئى  لبحلاسم فل

لحإمجلا

ل15لعبب قل1.058ل3.96ل60ل51ل28ل15ل3لك

ل38.2ل32.5ل17.8ل9.6ل1.9ل%

دهل لحمىإبعت لعتل ى ل
بحث علحإمجلجت لبحلرل

لب للايهتل ثلالبلاللاا 

ل16لعبب قل1.015ل3.88ل48ل62ل31ل12ل4لك

ل30.6ل39.5ل19.7ل7.6ل2.5ل%
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غتحثت لعتلد للايل

بحمجلجت ل ثلال

بلاللاا ل رلدوات ل
بحىلاوضلبلسل جتئ فل

ع لل لاوضليبمل

بحجمىفلبحسبابءل
 Black Friday)ل

ل17لعبب قل1.116ل3.81ل54ل45ل37ل16ل5لك

ل34.4ل28.7ل23.6ل10.2ل3.2ل%

ابئمت لعتلدتسبدل رل

اهتيفلبحمبس لحلايت ل

 إنلبح صب ل إنل
د ضلل لاضل تحجسثفل

لحر

ل18لعبب قل1.046ل3.73ل44ل51ل40ل20ل2لك

ل28.0ل32.5ل25.5ل12.7ل1.3ل%

 رلك  لالع لبلأح تنل
ءلدع للاحنلبحشلاب

 تحجمإفلحإمببالبحلرل

لح سلحهتلتت يخلبالهتء

ل19لع تي ل1.325ل3.25ل40ل28ل35ل40ل14لك

ل25.5ل17.8ل22.3ل25.5ل8.9ل%

دع للحإ  علاق ب ل ج ل

بلسل مل  ل لع لبح  عل

 ببس فلبحث تات ل
لبحثجك فل ثلالبلاللاا 

ل20لع تي ل1.410ل3.24ل42ل30ل30ل33ل22لك

ل26.8ل19.1ل19.1ل21.0 14.0ل%

 موافق 0.452 4.12

ل(.5.00*بحملبسطلبح ست رلع ل 

ح يه لثقت فلبسله كل كرللل ا لع لبحج و لبحست قليلث  لدنلبح  الع ل  جفلبحث حل

لبحمق ت ل لح حل إدلبحملبسطلبحىتمل إنلهذب وسجإ ل،ل0.45و تا لابالعى ت يليثإدلل4.21 هت

نل ثت  لح حل/تء ل قلا ل"لدتجج لبحمبباعلبحم لالبهلمتعت لبلع لبحمىإبعتترلبثجتءلبحلصاحلد إ

لدوحبيت لدثجتءل لدضع لعت لابئمت ل" ل قلا  لتإلهت لعلبسط، لد إن لبلاللاا " لع  لبحشلابء لدثجتء عبثباف

ا تعرل تحلسبدل ثلالبلاللاا لتلجتس لععلحج لاخإرلبحشهلاي"،لث ل"لدهل لك  لاب ل صب لبحمجلال

لاى،لحقق لبحاقلاب لبحلرلتىجنل  لايقفلبح  ع،لوا تستتهلاثللبتخت لالاب لبحشلابء"،لوع ل/هفلدخ

بل  ملوباهتزلبحالاصلبحمبسم ف،لوبخل ت لوا لبحلسبدلداللعلبسطلحست ر،لديلدنلطإثفلاس ل

 جتعىفلبحمإ لختح للليبحبنلدهم فلحبا لبحلسبدلوللح لايقفلبح  علدهم فلدك لالع لوبلتصت ل

ل ق فلبحاقلاب .

المتحككرك( التككي  –ت الانفوجرافيككك )الثابككت كككم عككدد إعلانككاإجابككة السككؤال الثككاني: 

بجامعكة الملكك خالكد عبكر وسكائل الإعكلام الجديكد الاعكلام والاتصكال يتلقاها طلبة قسم 

 وتؤثر في قرراتهم الشرائية؟

( عدد إعلانات الانفوجرافيك التي يتلقاها الطلبة عبر وسائل الإعلام 7جدول ) 
 الجديد وتؤثر في قرار الشراء لديهم

 النسبة المئوية التكرارات ةالإجاب

ل24.8ل39لح لدتاثلال ايلا  ن

ل42.7ل67لعلا لدولعلاتتن

ل9.6ل15لث ثلعلاب 

ل22.9ل36لدك لالع لث ثلعلاب 

 %100 157 المجموع
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ل ع  ات للبحج و ع ل بحست قليلضحلدنلغتحث فل  جفلبحث حلع لبح إثفلتاثلاوب

(لع لا/متحرل%42.7واسثله ل (ل67بلإااب/لاب   لعلا لدولعلاتتن،لح حل إدل  اه ل 

  جفلبحث ح،ل رلح  لدنلبحائفلبلأاللهرلبحلرلتاثلا لث ثلعلاب ،لح حل إدل  اه ل

ل(لع لا/متحرل  جفلبحث ح.%9.6(لواسثفلعئبيفلعق ب هتل 15 

ما أكثر وسكائل الإعكلام الجديكد التكي يؤثرمحتواهكا الكدعائي فكي إجابة السؤال الثالث: 

 بجامعة الملك خالد؟الاعلام والاتصال ة قسم اتخاذ قرار الشراء لدى طلب

 (  وسائل الإعلام الجديد التي تؤثر دعايتها في قرار شراء الطلبة للمنتج 8جدول )
 النسبة المئوية التكرارات الإجابة

 8.9 14لتبيللالل

 1.3 2لبحا سل بك

 18.5 29لباسلقلابم

 59.2 93لسجتال ت 

 1.9 3ل/ب/ل

 10.2 16لدخلاى

 %100 157 المجموع

ل ع  ات للبحج و ع ل بحست قليلضحلدنلغتحث فل  جفلبحث حلع لبح إثفلتاثلاوب

(لع لا/متحرل  جفلبحث ح،ل رل%59.2(لواسثله ل 93سجتال ت ،لح حل إدل  اه ل 

ل  لح حل إدل  اه  لبلأاللهرلبحلرلتاثلا ل ع  ات ل/ب/ل، لواسثفل3ح  لدنلبحائف )

لبحث ح.ل(لع لا/متحرل  جف%1.9عئبيفلعق ب هتل 

بجامعكة الملكك خالكد الاعلام والاتصال ما مدى وثوق طلبة قسم إجابة السؤال الرابع: 

 بالدعاية المنتشرة عبر وسائل الإعلام الجديد؟

 ( مدى موثوقيتك في الدعاية عبر وسائل الإعلام الجديد 9جدول )
 النسبة المئوية التكرارات الإجابة

 3.2 5لغ لالوبثقلبحثلف

 33.8 53لعتلغ لالوبثقلح  

 49.7 78لوبثقلاحنلح لعت

 13.4 21لوبثقل/ ب

 %100 157 المجموع

بحست قليلضحلدنلغتحث فل  جفلبحث حلع لبح إثفلوبثق  لاحنلح لعتللبحج و ع ل

ل  لح حل إدل  اه  لبحج ي ، ل 78 رلبح  تيفل ثلالوستئللبلإ  م لواسثله  (ل49.7%(

لبلأ لبحائف لدن ل رلح   لبحث ح، ل  جف لا/متحر ل إدلع  لح ح لبحثلف، لت ق لل لبحلر لهر ال

ل(لع لا/متحرل  جفلبحث ح.%3.2(لواسثفلعئبيفلعق ب هتل 5  اه ل 

إجابككة السككؤال الخككامس: مككا أفضككل أوقككات الدعايككة عبككر وسككائل الإعككلام الجديككد التككي 

 بجامعة الملك خالد؟الاعلام والاتصال يفضلونها طلبة قسم 
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رة عبر وسائل الإعلام الجديد المفضلة ( أفضل أوقات الدعاية المنتش 10جدول )
 لدى طلبة قسم الاعلام 

 النسبة المئوية التكرارات الإجابة

 5.7 9ليثتحت ل

 4.5 7لظهلاب ل

 19.7 31لعستءب ل

 33.8 53لح   ل

 12.1 19ل ى لعجلصفلبحإ ل

 24.2 38لطبب لبح بم

 %100 157 المجموع

جفلبحث حلع لبح إثفليلت ىبنلبحست قليلضحلدنلبحائفلبلأكثلالع ل  لبحج و ع ل

ل  ل  اه  لح حل إد لح   ، لبحج ي  لبلإ  م لوستئل ل ثلا لبحمجلشلا  لواسثله ل53بح  تيف )

(لع لا/متحرل  جفلبحث ح،ل رلح  لدنلبحائفلبلأاللهرلبحلرلتلت ىهتلظهلاب ،ل33.8% 

ل(لع لا/متحرل  جفلبحث ح.%4.5(لواسثفلعئبيفلعق ب هتل 7ح حل إدل  اه ل 

بجامعكة الملكك الاعكلام والاتصكال ل السكادس: مكا معكدل إنفكاق طلبكة قسكم إجابة السؤا

 خالد شهرياً على شراء المنتجات عبر الدعاية المنتشرة في وسائل الإعلام الجديد؟

( معدل الانفاق الشهري على شراء المنتجات عبر الدعاية المنتشرة في  11جدول)
 وسائل الإعلام الجديد

المئوية النسبة التكرارات الإجابة  

 35.0 55للل رء

 61.1 96لريالل1000داللع ل

 1.3 2لريالل1000

 2.5 4لريالل1000دك لالع ل

 %100 157 المجموع

ع لبحج و لبحست قليلضحلدنلغتحث فل  جفلبحث حلعد لبح إثدفليجاقدبنل دهلايت لدادلل

ريالل إددنل ددلابءلبحمجلجددت ل ثددلالبح  تيددفلبحمجلشددلا ل ثددلالوسددتئللبلإ دد ملل1000عدد ل

(لع لا/متحرل  جدفلبحث دح،ل درلحد  ل%61.2(لواسثله ل 96 ي ،لح حل إدل  اه ل بحج

ريالل إدنل دلابءلبحمجلجدت ل ثدلالبح  تيدفلل1000دنلبحائفلبلأاللهرلبحلرليجاقدبنل دهلايت ل

(لواسددثفلعئبيددفلعقدد ب هتل2بحمجلشددلا ل ثددلالوسددتئللبلإ دد ملبحج يدد ،لح ددحل إدددل دد اه ل 

ل(لع لا/متحرل  جفلبحث ح.1.3% 

مككا الأسككبات التككي تقككف وراء تفضككيلات طلبككة قسككم الاعككلام سككؤال السككابع: إجابككة ال

في جامعة الملك خالد لتلقي الدعاية عبر الانفوجرافيك الثابت والتحرك فكي والاتصال 

 وسائل الاعلام الجديد؟  

حإلىلاال إدنلبلأسدثتالبحلدرلتقدفلو بءلتاضد   لطإثدفلاسد لبل د مل درلتإقدرل

بحمل ددلاك(لل درلوسدتئللبلإ دد ملبحج يد ،لادتملبحثتحددحلل-ت د لا  ادت لبلااب/لاب  د ل بح 

  سددتالبحلكددلاب ب لوبحجسدد لبحمئبيددفلوبحملبسدد ت لوبلا لاب ددت لبحمى ت يددفلحىثددت ب ل
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ع ددب لتدداث لالا  اددت لبلااب/لاب  دد لبح ت دد لدول ،لثدد لحسددت هتلح ااب/لاب  دد لبحمل ددلاكل

لتلبحج بو لبلأت ف:ثتا ت ل رلوستئللبلإ  ملبحج ي ،لو/تء لبحجلتئالكمتلتبض ه

لأولاً: إعلانات الانفوجرافيك الثابت:

( استجابات أفراد البحث على عبارات بعد تأثير إعلانات الانفوجرافيك  12جدول)
 الثابت على مهارات التسوق الذكي مرتبة تنازلياً حسب المتوسط الحسابي 

المتوسط  درجة الموافقة التكرار العبارة

 الحسابي*

الانحراف 

 ريالمعيا

درجة 

 الموافقة

 الرتبة

غير  %

موافق 

 بشدة

غير 

 موافق

موافق  موافق محايد

 بشدة

د ضللا  ات لل
بلااب/لا   لبح ت  ل
لأاهتلوس إفل صلايفل

لوسهإف

ل1لعبب قل0.891ل3.99ل52ل60ل36ل9ل0لك

ل33.1ل38.2ل22.9ل5.7ل0.0ل%

يسهلل إرلحاظلل
ا  نلبلااب/لاب   ل
بح ت  ل إنل/هتزيل

لجقت بح

ل2لعبب قل0.878ل3.93ل47ل60ل42ل8ل0لك

ل29.9ل38.2ل26.8ل5.1ل0.0ل%

د ضللا  ات لل
بلااب/لا   لبح ت  ل

لحثستطلهت

ل3لعبب قل0.984ل3.92ل54ل51ل40ل10ل2لك

ل34.4ل32.5ل25.5ل6.4ل1.3ل%

د ضللا  ات لل
بلااب/لا   لبح ت  ل
لأاهتلسهإفلبلإ ست ل
ل  جرلو   لدي اتئر

ل4لعبب قل0.911ل3.90ل45ل64ل37ل10ل1لك

ل28.7ل40.8ل23.6ل6.4ل0.6ل%

د ضللا  ات لل
بلااب/لاب   لبح ت  ل

لأاهتلتلاكزل إنل
لعبضبعلوبح ل قط

لم4لعبب قل0.942ل3.90ل51ل49ل48ل8ل1لك

ل32.5ل31.2ل30.6ل5.1ل0.6ل%

دهل لك  لاب ل س تست لل
بلسللا/تعل

وبحضلابئ لو لاوطل
 لبحث عل ج لبحشلابءلع

لبلاللاا 

لم4لعبب قل1.036ل3.90ل52ل60ل26ل16ل3لك

ل33.1ل38.2ل16.6ل10.2ل1.9ل%

يست  ارلا  نلل
بلااب/لاب   لبح ت  ل
 إنل  طلبحمىإبعت ل
  لبحمجلال ىضهتل

لبحثىض

ل5لعبب قل0.896ل3.89ل44ل62ل42ل8ل1لك

ل28.0ل39.5ل26.8ل5.1ل0.6ل%

ا  ات لبلااب/لا   ل
ت لبح ت  لت بيلاوع

بحمىإبعت لبحثس  فل
بحمهمفل تحجسثفلحرل  ل

لبحمجلا

ل6لعبب قل0.897ل3.80ل36ل66ل43ل11ل1لك

ل22.9ل42.0ل27.4ل7.0ل0.6ل%

د ضللا  ات لل
بلااب/لا   لبح ت  ل
لحلببئهتل إنلدحببنل

ل/ذب فل تحجسثفلحر

ل7لعبب قل0.946ل3.77ل42ل51ل50ل14ل0لك

ل26.8ل32.5ل31.8ل8.9ل0.0ل%

 ات لا ل
بلااب/لاب   لبح ت  ل
تجذ جرلدك لالع ل
غ لاهتلع لوستئلل
لبح  تيفلوبلإ  ن

ل8لعبب قل0.942ل3.68ل37ل46ل61ل12ل1لك

ل23.6ل29.3ل38.9ل7.6 0.6ل%

 موافق 0.666 3.86

ل(.5.00*بحملبسطلبح ست رلع ل 
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،لواد ل0.66 لابالعى دت يل(ل دتا3.86 إدلبحملبسطلبحىدتمل إدنلهدذبلبلسدلث تنل 

(ل إددنل قددلاب لبلسددثتالبحلددرلتقددفلو بءل3.68ل–ل3.99ملبسدد ت ل دد  ل بوحدد لبحتلا

تاضدد للطإثددفلاسدد لبل دد ملبح  تيددفل ببسدد فلبلااب/لاب  دد لبح ت دد ،لوادد ل/ددتءلد ددلازل

بلأسثتالبحلرلع لد/إهتلياضللبح إثفل قسد لبل د ملبح  تيدفل ثدلالبلااب/لاب  د لبح ت د ل

وسهإف،لث لحسدهبحفلحادظلتإد لبل  ادت للعلاتثفل إنلبحج بلبلأتر:للأاهتلوس إفل صلايف

 تلااب/لاب  دد للوبحلا/ددبعلاح هددت،لثدد لت هددتل سددتطفلبحمىإبعددت لبحمىلاوضددفل ددرلبح  تيددف

بح ت د ،لتإلهددتلسدهبحفلتثددتا لبلااب/لاب  د لبح ت دد ل د  لبلأيدد اتء،ل  جمدتلسددجإ ل/ت   ددفل

للبح  تيدفلبلااب/لاب   لبح ت  لوبلأحببنلبحمسلخ  ل  فلدادللسدث لحد ىلبح إثدفل درلتاضد 

ل هذهلبحبس إف.

 ثانياً: إعلانات الانفوجرافيك المتحرك:

( استجابات أفراد البحث على عبارات بعد تأثير إعلانات الانفوجرافيك 13جدول ) 
 المتحرك على مهارات التسوق الذكي مرتبة تنازلياً حسب المتوسط الحسابي 

المتوسط  درجة الموافقة التكرار العبارة

 الحسابي*

راف الانح

 المعياري

درجة 

 الموافقة

 الرتبة

غير  %

موافق 

 بشدة

غير 

 موافق

موافق  موافق محايد

 بشدة

بح  تيفل ثلال
بلااب/لاب   لبحمل لاكل
ت بيلعؤثلاب ليبت فل
وعبس ق فل رلبحخإا فل
تىززلع لبالثتهرلدثجتءل
عشته  لبحمجلالبحمىإ ل

ل جه

ل1لعبب قل1.046ل3.96ل59ل50ل35ل8ل5لك

ل37.8ل32.1ل22.4ل5.1ل3.2ل%

د ضللبل  ات لبحلرل
تسلخ ملبلااب/لا   ل
بحمل لاكللحلببئهتل
 إنلتىإ قليبترل  ل
بحمجلالي لايلتجلا لرل

ل رلبحشلابء

ل2لعبب قل0.890ل3.95ل50ل56ل45ل5ل1لك

ل31.8ل35.7ل28.7ل3.2ل0.6ل%

بح  تيفل ثلال
بلااب/لاب   لبحمل لاكل
ت بيلاصبيت لكلت  فل

حذح لداللويب لدك لالو
لهبلعجتس لحر

ل3لعبب قل0.978ل3.92ل52ل54ل42ل5ل4لك

ل33.1ل34.4ل26.8ل3.2ل2.5ل%

بلااب/لا   لبحمل لاكل
ي لايلثقت لرلحب ل
بحمجلالدك لالع لديل
لوس إفلا تيفلدخلاى

ل4لعبب قل1.008ل3.90ل56ل42ل49ل7ل3لك

ل35.7ل26.8ل31.2ل4.5ل1.9ل%

د ضللا  ات لل
بلااب/لاب   لبح ت  ل

اهليلاب رلبحلسإسلللأ
ل رلبحمىإبعت 

ل5لعبب قل0.894ل3.88ل46ل53ل51ل5ل1لك

ل29.3ل33.8ل32.5ل3.2ل0.6ل%

د ضللبلااب/لاب   ل
بحمل لاكللحلببئهل
 إنل جصلالبح لاكفل
عمتليسهلل إرلبتخت ل

لالاب لبحشلابء

لم5لعبب قل0.970ل3.88ل47ل58ل42ل6ل4لك

ل29.9ل36.9ل26.8ل3.8ل2.5ل%
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بحبستئطللتجذ جرلدك لا
بحملى ا لبحلرلتسلخ عهتل
ا  ات لبلااب/لاب   ل

لبحمل لاك

ل6لعبب قل0.988ل3.85ل47ل54ل45ل7ل4لك

ل29.9ل34.4ل28.7ل4.5ل2.5ل%

ابئمتلعتلدتثتا لععل
دي اتئرل وب طل
بح  تيفلبحلرلتبظفل
لبلااب/لاب   لبحمل لاك

ل7لعبب قل1.098ل3.64ل41ل47ل48ل14ل7لك

ل26.1ل29.9ل30.6ل8.9 4.5ل%

 موافق 0.746 3.87

ل(.5.00*بحملبسطلبح ست رلع ل 

،لواد ل0.75(ل دتا لابالعى دت يل3.87 إدنلهدذبلبلسدلث تنل لبحىدتم إدلبحملبسطل

(ل إددنل قددلاب لبلسددثتالبحلددرلتقددفلو بءل3.64ل–ل3.96تلابوحدد لبحملبسدد ت ل دد  ل 

لازلعدد لتاضدد للطإثددفلاسدد لبل دد ملحإ  تيددفل ببسدد فلبلااب/لاب  دد لبحمل ددلاك،لح ددحل دد

ضددم لتإدد لبلسددثتالبحلددببءلبحمددتا لبح  تئ ددفل إددنلبحمددؤثلاب لبحصددبت فلبحلددرلتجددذال

بحملإقددر،لت هددتلبحلددببءلبحمددتا لبح  تئ ددفل إددنل ددلاوحت ليددبت فلتشددلاحلتاتيدد لل دد ل

بحمجلالدك لا،لث ليإ هتلباخاتضلبلسلىتافل تحجصبصلبحك  لا ل رلبحمدتا لبح  تئ دفلبحمق عدفل

ع ل/هفلدخلاى،ل/تءل جصلالعشت كفلبحمببالبح  تئ فلل ببس فلبلااب/لاب   لبحمل لاك،

بحمق عددفل تلااب/لاب  دد لبحمل ددلاكل دد  لبليدد اتءلكااددللسددث ليدد  بلطإثددفلاسدد لبل دد مل

لهذبلبحجبعلع لبحبستئللبح  تئ ف.لحلاض للبح  تيفل ببس ف

 -: ما علاقكة تفضكيلات إعلانكات الدعايكة بالانفوجرافيكك )الثابكت الثامنإجابة السؤال 

 الإعكلام قسكملدى طلبكة  بثقافة الاستهلاك الذكيرك( عبر وسائل الإعلام الجديد المتح

 بجامعة الملك خالد؟ والاتصال

بحمل دلاك(ل ثدلالل-  ادفلبح  تيدفل ببسد فلبلااب/لاب  د ل بح ت د لحإلىلاال إدنل

بل دد ملوبلتصددت للاسدد وسددتئللبلإ دد ملبحج يدد ل مهددت ب لبحلسددبدلبحددذكرلحدد ىلطإثددفل

اددتملبحثتحددحل  سددتالعىتعددللبل تثددتطل  لاسددبن،ل دد  لعلم ددلاب للحدد  جتعىددفلبحمإدد لخت

لبحث ح،لو/تء لبحجلتئالكمتليبض هتلبحج و لبحلتحر:

المتحرك( عبر  -علاقة تفضيلات الطلبة للدعاية بالانفوجرافيك )الثابت ( 14جدول )
 وسائل الإعلام الجديد بمهارات التسوق الذكي 

 الذكي ثقافة الاستهلاك متغيرات البحث

ل**0.522لعىتعللبل تثتط إعلانات الإنفوجرافيك الثابت

ل(0.01ابحفل ج ل لعسلبىلبح لحف

ل**0.443لعىتعللبل تثتط إعلانات الإنفوجرافيك المتحرك

ل(0.01ابحفل ج ل لعسلبىلبح لحف

بحسددت قلبنلهجددتكل  اددفلطلاايددفل ب لالحددفلاحصددتئ فل جدد للبحجدد و يلددث لعدد ل

 لا  ادت لبلأااب/لاب  د ل جب  هدتل بح ت د لوبحمل دلاك(ل ثدلال(ل د 0.01عسلبىلالحدفل 

بلإ دد مل جتعىددفللاسدد بحددذكرلحدد ىلطإثددفلسددتئللبلإ دد ملبحج يدد لو دد  لثقت ددفلبلسددله كلو
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(،لوهددرلادد  لعب/ثددفل0.443،ل0.522بحمإدد لختحدد ،لح ددحل إمدد لادد  لعىتعددللبل تثددتطل 

ل(ل اال.0.01وابحفل ج لعسلبىلالحفل 

حدد و لبحددذيليإىثددهلبلااب/لاب  دد ل ددرل/ددذالبلالثددتهلاحددنلبلبحجل جددفتلا/ددعلهددذهل

وتإخ صلبحمىإبعت لوسهبحفلحاظلبحصدب لوبحلىلايدفل تحى عدت لبحلجت يدفلح إثدفلاسد ل

بل ددد ملوبلتصدددت ل جتعىدددفلبحمإددد لختحددد ،لح دددحلتشددد لالبحجل جدددفلاحدددنلدادددهلكإمدددتلزبا ل

لسدله كلبل  ات ل ببس فلبلااب/لا  ل جب  هلبح ت  لوبحمل لاكلزبا لعىهتلثقت دفلب

بحددذكر،لوهددذبلعؤ ددلال/ دد لا لدنلبح إثددفلهجددتلدثددلالحلايددت ل جدد لتسددباه ل ثددلالبحمبباددعل

بلحكللاوا فل غ لتاثلالك ت فلبحمتا لبل  عج فل إ ه ،لوتلاقلهدذهلبحجلدتئالعدعلعدتلتبيدلل

(،لوتخلإددفلعددعل2021(،لولدسددتعفل 2020(،لوبحىم ددلايل 2018حإثددرل لعدد اح ددهلكدد  ل

ل(.2019(لوا بسفلبحزيتاب ل 2015التئالا بسفلبحق  تارل 

: هكل يوجكد فكرق ذو دلالكة إحصكائية فكي إعلانكات الانفوجرافيكك التاسعإجابة السؤال 

الكذكي لكدى طلبكة وثقافكة الاسكتهلاك المتحرك( عبكر وسكائل الإعكلام الجديكد  -)الثابت 

بجامعة الملكك خالكد يعكزى لمتغيكر النكوعر المرحلكة الدراسكيةر  والاتصال الإعلام قسم

 ة الدراسية؟السن

 :الجنس أو النوعأولاً: الفروق باختلاف متغير 

عد ىلو/دبال دلادل ولالحدفلاحصدتئ فل درلا  ادت لبلااب/لاب  د لل إنحإلىلاال

بحدذكرلحدد ىلطإثددفللوثقت دفلبلسددله كبحمل ددلاك(ل ثدلالوسددتئللبلإ د ملبحج يدد لل- بح ت د ل

تملبحثتحدحل تسدلخ بملبحجدبع،لاد  جتعىفلبحمإ لختح ليىزىلحملم دلالوبلتصت لبلإ  ملاس 

(لو/دتء لبحجلدتئالIndependent Sample T-Testبخلثت ل  (،لحإى جت لبحمسدلقإفل 

لكمتليبض هتلبحج و لبحلتحر:

( للفروق في آراء Independent Sample T-Test( اختبار )ت( )15جدول ) 
 عينة البحث باختلاف متغير النوع

المتوسط  العدد النوع محاور البحث

 الحسابي

حراف الان

 المعياري

قيمة 

 )ت(

درجة 

 الحرية

مستوى 

 الدلالة

ثقافة الاستهلاك 

 الذكي

ل2.763 0.44047 4.2087 87ل كلا

لل

ل155

لل

ل*0.006

للابحف  0.44611 4.0121 70لبا ن

تفضيلات 

 الانفوجرافيك الثابت

ل1.989 0.58988 3.9621 87ل كلا

لل

ل155

لل

ل*0.049

لابحف  0.73755 3.7514 70لبا ن

فضيلات ت

الانفوجرافيك 

 المتحرك

ل0.278ل155ل1.089 0.66223 3.9304 87ل كلا

لغ لالابحف  0.83796 3.8000 70لبا ن

ل(.∝≤0.05*ل لاودلابحفل ج لعسلبىل 
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يلضحلع لبحج و لبحست قلو/بال لاودل ب لالحفلاحصدتئ فل جد لعسدلبىلالحدفل

 دحلعد لبحدذكب ،لديلدنلصدتححلد دلابال  جدفلبحثحلثقت فلبلسله كلبحذكر(ل رل∝≤0.05 

بحذكب لدك لاب لو  ت ل  قت فلبلسله كلبحذكرلعد لبلادتث،لوهدذهلبحجل جدفلغ دلالعات/ئدف،لا ل

دنلعلم لالبحججسلدولبحجبعلدح لبحىببعللبحمؤثلا ل رلثقت فلبلسله كل شكلل دتم،لوتلادقل

ل(.2019هذهلبحجل جفلععلا بسفلبحشى ثرل 

 د لدك دلالعد لبلادتث،لوتشد لالبحجلدتئالياضإبنلبلااب/لاب  د لبح تلبحذكب كمتلدنل

ىدد ملو/ددبال ددلاودل ب لالحددفلاحصددتئ فل ددرلتاضدد   لبلااب/لاب  دد لبحمل ددلاكلديضددت لح

(لوهدرلا مدفلدكثدلال0.278 تخل العلم لالبحجبع،لح حلدنلا مفلعسلبىلبح لحدفل إمد ل 

(لوغ لالابحفلاحصتئ ت ،لعمتليبضحل  ملو/دبالتداث لالاب لحملم دلالبحجدبعلا دبل0.05ع ل 

ل  لبلأااب/لاب   لبحمل لاك. تاض

 ثانياً: الفروق باختلاف متغير المرحلة الدراسية:

حإلىلاال إنلعد ىلو/دبال دلادل ولالحدفلاحصدتئ فل درلا  ادت لبلااب/لاب  د ل

حدد ىلطإثددفللوثقت دفلبلسددله كلبحدذكربحمل ددلاك(ل ثدلالوسددتئللبلإ د ملبحج يدد لل- بح ت د ل

بحملاحإددفلبح  بسدد ف،لاددتمل زىلحملم ددلا جتعىددفلبحمإدد لختحدد ليىددلوبلتصددت لبلإ دد ملاسدد 

-Independent Sample Tبحثتحددحل تسددلخ بملبخلثددت ل  (،لحإى جددت لبحمسددلقإفل 

Test:ل(لو/تء لبحجلتئالكمتليبض هتلبحج و لبحلتحر

( للفروق في آراء Independent Sample T-Test( اختبار )ت( ) 16جدول )
 عينة البحث باختلاف متغير المرحلة الدراسية

بحست قل د ملو/دبال دلاودل ب لالحدفلاحصدتئ فل درلعهدت ب للبحج و يلضحلع ل

بحلسبدلبحذكرلوكذح لتاض   لبلإااب/لاب  د لبح ت د لوديضدت لتاضد   لبلااب/لاب  د ل

المرحلة  ر البحثمحاو

 الدراسية

المتوسط  العدد

 الحسابي

الانحراف 

 المعياري

قيمة 

 )ت(

درجة 

 الحرية

مستوى 

 الدلالة

ثقافة الاستهلاك 

 الذكي

علاحإفل

لبحثكتحب يب 

ل1.051- 0.42098 4.0996 119

لل

ل155

لل

ل0.295

غ لال

للابحف علاحإفل

لبحمت/سل لا

38 4.1882 0.53970 

تفضيلات 

الانفوجرافيك 

 بتالثا

علاحإفل

لبحثكتحب يب 

ل0.813- 0.65012 3.8437 119

لل

ل155

لل

ل0.417

غ لال

لابحف علاحإفل

لبحمت/سل لا

38 3.9447 0.71686 

تفضيلات 

الانفوجرافيك 

 المتحرك

علاحإفل

لبحثكتحب يب 

ل0.251ل155ل1.151- 0.75631 3.8336 119

غ لال

لابحف علاحإفل

لبحمت/سل لا

38 3.9934 0.70886 
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بحمل ددلاكل دددتخل العلم ددلالبحملاحإدددفلبح  بسددد ف،لح ددحلدنلاددد  لعسددلبىلبح لحدددفل إمددد ل

احصدتئ ت ،لل(لوغ دلالابحدف0.05(لوهرل/م ىهتلا  لدكثلالعد ل 0.251،ل0.417،ل0.295 

 ددددبلتاضدددد   لعمددددتليبضددددحل دددد ملو/ددددبالتدددداث لالاب لحملم ددددلالبحملاحإددددفلبح  بسدددد فلا

(لوا بسددفل2015بلأااب/لاب  دد لبحمل ددلاك،لوتلاددقلهددذهلبحجلددتئالعددعلا بسددفلبحق  ددتارل 

ل(.2019بحزيتاب ل 

 ثالثاً: الفروق باختلاف متغير السنة الدراسية:

ادت لبلااب/لاب  د لو/دبال دلادل ولالحدفلاحصدتئ فل درلا  لعد ىحإلىلاال إنل

لاسد بحدذكرلحد ىلطإثدفللوثقت دفلبحلسدبدبحمل لاك(ل ثلالوستئللبلإ  ملبحج يد لل- بح ت  ل

اددتملبحثتحددحلر بحسددجفلبح  بسدد ف  جتعىددفلبحمإدد لختحدد ليىددزىلحملم ددلاوبلتصددت لبلإ دد مل

(،لو/تء لبحجلدتئالOne Way ANOVA تسلخ بملبخلثت ل"ت إ للبحلثتي لبلأحتاي"ل 

ل لبحلتحر:كمتليبض هتلبحج و

( One Way ANOVA( يوضح نتائج " تحليل التباين الأحادي " )17جدول ) 
 للفروق في استجابات عينة البحث وفقاً لمتغير السنة الدراسية

مجموع  مصدر التباين محاور البحث

 مربعات

درجات 

 الحرية

متوسط 

 المربعات

الدلالة  قيمة ف

 الإحصائية

 ثقافة الاستهلاك

 الذكي

ل1.802ل0.363ل3ل1.089ل ت    لبحمجمب

لل

لل

ل0.149

لغ لالابحفل

لل
ل0.201ل153ل30.826لابخللبحمجمب ت 

للل156ل31.915لبحمجمبع

تفضيلات 

 الانفوجرافيك الثابت

ل2.043ل0.888ل3ل2.665ل   لبحمجمب ت 

لل

لل

ل0.110

لغ لالابحفل

ل
ل0.435ل153ل66.516لابخللبحمجمب ت 

للل156ل69.181لبحمجمبع

يلات تفض

الانفوجرافيك 

 المتحرك

ل0.852ل0.476ل3ل1.427ل   لبحمجمب ت 

لل

لل

ل0.468

لغ لالابحفلل

ل
ل0.558ل153ل85.399لابخللبحمجمب ت 

للل156ل86.825لبحمجمبع

ثقت ددفلبحسددت قل دد ملو/ددبال ددلاودل ب لالحددفلاحصددتئ فل ددرللبحجدد و يلضددحلعدد ل

وديضددددت لتاضدددد   للوكددددذح لتاضدددد   لبلإااب/لاب  دددد لبح ت دددد لبلسددددله كلبحددددذكر

بلااب/لاب   لبحمل لاكل تخل العلم دلالبحسدجفلبح  بسد ف،لح دحلدنلاد  لعسدلبىلبح لحدفل

(لوغ ددلالابحددفل0.05(لوهددرل/م ىهددتلادد  لدكثددلالعدد ل 0.468،ل0.110،ل0.149 إمدد ل 

احصددتئ ت ،لعمددتليبضددحل دد ملو/ددبالتدداث لالاب لحملم ددلالبحسددجفلبح  بسدد فلا ددبلتاضدد   ل

(لول2015اقلهدذهلبحجل جدفلعدعلا بسدفلكد لعد لبحق  دتارل ك،لوتلبلأااب/لاب   لبحمل لا

ل(.2019بحزيتاب ل 
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 التوصيات: 

التوصيات مجموعة من في ضوء ما أسفر عنه البحث من نتائجر يمكن تقديم 

 التالية:

تثجرل لابعالبحلب  فلبلإ  ع فلبحلرلتسه ل رلزيدتا لعسدلبىلو درلبحشدثتال اهم دفل -

 زهت.وطلادلتىزيلثقت فلبلسله كلبحذكر

 خصتئصلبحجمهب لبحمسله الع لا تيله .ليلاب بتب/ هلاظلالبحمسبا  لاحنلدنل -

 ددرللبحمل ددلاك(ل-ا  اددت لبلااب/لاب  دد ل بح ت دد للضددلاو  لبسددلخ بمبحلاك دد ل إددنل -

تىلثددلالعدد لدهدد لبحقجددبب لبحلددرلتسددت  لبحىمدد ءل إددنلوسددتئللبل دد ملبحج يدد لح ددحل

 .وبحبيب لاح ه لبكلشتالبحمجلجت 

بسددلخ بملبلأسددتح  لوبحبسددتئللبحلددرليددل لبل لمددتال إ هددتل ددرللضددلاو  لبحلجددبعل ددر -

 بحللاويالحم  ات لبحممبحفل ثلالوستئللبلإ  ملبحج ي .

ل  ادت لاضلبلإااب/لاب  د ل درل دح دامدتطلعخلإادفللبلهلمتمل تحلجبعل رلبسدلخ بم -

 .ؤثلال شكلل تمل إنلبحسإبكلبحشلابئرلح ىلطإثفلبحجتعىت لبحسىبايفتلتلأاه

لبحددذكب لل  اددت لبلااب/لاب  دد لبح ت دد لبحجتعىددت لبحسددىبايفلدنلتىددلاضلطدد ا -

 .دك لال تئ  لحإشلاكت لع لتىلاضلبلاتثلخصبيت ل

بح  تيددفلوبل دد نلحجمهددب لبلاددتثل  ددلادلدك ددلال/ت   ددفليلخ ددنلضددلاو  لتقدد ي ل -

 .دسإبالبحىلاضل تلااب/لاب   لبح ت  

ل د ملبحج يد لد ضللوا لحلق ي لوبسدلقثت لك ت دفلبح  تيدفلوبل د نل ثدلالوسدتئللب -

هرلبلأوات لبحمستئ ف،لحذح ل دتحللاك زل إدنل/مهدب لبحمسدله    ل درلهدذهلبلأوادت ل

 دك لال تئ  .

يىلثلالبحسجتال ت لع لد ضللت ث قت لبل  ملبحج ي ل رلتقد ي لبح  تيدفلحإمجلجدت ل -

 حذح ل لق ي لوتىلايفلبحمجلالع لخ  لهذهلبحقجت ليىلثلالدك لالاجت ف.
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 المراجع

 : المراجع العربية:أولاا 

 
ل  -1 لايمتن لخثلا ل2021دستعف، ل إن لحإبباع لبحمىزز لبحلسبيق لحل ث قت  لبحلجت يف لبحشلاكت  لبسلخ بم لتاث لا .)

:ل405(لبحجزءلبلأو ،لصلص77،لبحمجإ ل بحمجإفلبحمصلايفلحث بثلبلإ  مبحمسلهإ ل تحى عفلبحلجت يف،ل

ل.448

ل  -2 لع م  لحجتن للإ2018اسمت  ل، لتىلاضلبحجمهب  ل  اف لوسإبكل( ل عا بك لبل/لمت ر لبحلسبيق   ات 

ل.587:ل495(،لصلص64،لبحمجإ ل بحمجإفلبحمصلايفلحث بثلبلإ  مبحشخصلبلأو لوبح تحح،ل

ل  -3 لدحم  لبلإاجتعل2019اسمت  إر، لبسللابت ج ت  ل ر لبحزبئفلعقت  ف لوبحب ر لبحج ي  لبلإ  م لدي يبحب/ ت .)

،لصل8بحى الل-دحمتا تل- لاح  ل-زلبح يمقلابطرلبحىلا ربحملاكل-عجإفلبح  بست لبلإ  ع فلويجت فلبحبباع،لل

ل.96ل-64صل

ل  -4 لختح . لبحملاحثر، ل  اتن؛ ل2018بحثت ، لبحس ثلابار(. لبحمىإبعت لوبلأع  لبحىزيز،لدع  ل ث  لبحمإ  ل/تعىف .

لبحممكإفلبحىلا  فلبحسىبايف.

ئرلحإمسلهإ ل ثلال(.لاو لعبباعلبحلببيللبل/لمت رل رلبحلاث لال إنلبحقلاب لبحشلاب2020  لي  ن،لحم   .ل  -5

ل لبل/لمت ر. لبحلببيل لعبباع ل ثلا لبحجزبئلاي   لبحمسلهإك   لع  ل  جف لا بسف لبلإي حت لبلإاللاا : عجإف
ل.14-1(.ل3 14.لبلإالصتايفلوبلإا عتجل رلبلإالصتالبحىتحمر

ل  -6 لبحسىباي. لبحملاكزي ل2021بحثج  لبحذكر؟.(. لبحلسبد لخ بب  لهر لتهل .للعت ستعت

shopping-https://samacares.sa/guides/smart ل

عجإفل(.لعىتي لالتصم  لبلإااب/لاب   ل ثت   لعل لاك(لكمجظ لتمه  ي.ل2020حس ،لع مبال ث لبحىتطنل  -7
ل.22-1(،ل5،ل /تعىفل/جبالبحببايلبح وح فلحإىإبملبحللا بيف

اابب/لاب   ل رلت بيلالبحمضتع  لبحص ا فلوبحلاؤىلبلإخلاب/ ف،ل(.لاو لبلإ2019حس  ،لحث  لاللهليتححل  -8

ل.261:ل231(،لصلص68(،لبحى ال 2019،لبحمجإ  بحمجإفلبحمصلايفلحث بثلبلإ  م

بحك تات لبحلاام فل بحم لبىلبحلاامر(ل رلبحمسلبا ت لبحلاام فل إنل ثكفل(.ل2013خم س،لع م ل   فلل  -9
لبحثجتء لبحثلاعج ت , لبحماهبم لبلإاللاا  لبحلاامربلإي , لحإلسبيقلل–بع لبحمل    لبحىلا  ف لبحشلاكف بحقتهلا ,

لوبحلب ي ب .

ل  -10 لع مبا. ل ث بحمجى  لس لا لحإم لبىل2020بحخبحر، لبحجمهب  لباقلابئ ف لزيتا  ل ر لبلإااب/لاب    لاو  .)

ل لوع  با ف. لت إ إ ف لا بسف لوبحىتحم ف: لبحمصلايف لبحص ف لعبباع ل ر لبلإ  ع فبلإ  عر لبحث بث .لعجإف

ل.ل1534ل–ل1449(.ل3 54

لتق ي لبلإااب/لاب   ل بح ت   لبحمل لاك(ل ثلال2015ا ويش،ل ملالع م ل؛لبح خجر،لدعتارلدحم .ل  -11 (.لام ت

بحجمى فلبحمصلايفلبحبي لودثلاهمتل رلتجم فلعهت ب لبحلاك لالبحثصلايلح ىلدطات لبحلبح لوبتجتهتته لا به.ل
 .2.لع25عصلا.لعالل.حلكجبحب/ تلبحلىإ  

(.لتاث لالبلااب/لابال رلبي ب ب لبحى ات لبحىتعفل إنل ه لوتذكلال2020بح هلابوي،لع م ل ؤبالع م ل  -12

ل(.ل3 54.لعجإفلبحث بثلبلإ  ع فبحمسلخ ع  :لا بسفل ثهلتجلايث ف.لل

 .ل متن:لاب لبحاكلا.بح عتغلوتىإ  لبحلاك لا(.ل2007 ث  ب ،ل واتن.لد بلبحسم  ،لوسه إفل  -13

.لبحمجلمعلبحمصلايلا بسفل رلسبس بحب/ تلبلسله كثقت فلبلسله كل رل(.ل2001بحلابعخ،لبحس  لع م .ل  -14

لكإ فلبلابا.ل/تعىفلبلسكج  يف.

https://samacares.sa/guides/smart-shopping/
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(.لبحىببعللبحمؤثلا ل إنلبحلسبدلبلحكللاوارل رلبل ان:لا بسفلت ث ق فل2019بحزيتاب ،ل تكفليبسف.ل  -15

ل.ل143-117(.ل11.ل بحمجإفلبحىلا  فلحإجشلالبحىإمر إنلعبباعلبحلسبدلبلحكللاوا ف.ل

لبحسىبايفلا بلبلسله كلبحذكر.ل2019دحم ل ت  .ل ل ى ثر،لااىتم -16 عجإفلبحاجبنل(.لا ت لبتجتهت لبلأسلا 
ل.254ل–ل234.ل43.لوبلأاالو إبملبلإاستا ت لوبل/لمتع

ل،لبحلايتض،لعكلث فلبحىث كتن.بلإااب/لاب   لع لبحلخ  طلحمالتج(.ل2016 إلب ،لع م ل بار.ل  -17

خ بملعبباعلبحلببيللبل/لمت رلوعجصت لبحث حلبلإحكللاوا فل(.ل ت إ فلبسل2018بحش خ،لدلءل كلالبحش خل  -18
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